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 كيدهچ

توان يكي از عوامل مهم تأثيرگذار بر تمايل شهروندان به شركت در  هاي اجتماعي مجازي را مي شبكه
هاي سياسي مشروع در كشور دانست. بر اين اساس،  انتخابات و همچنين گرايش به هر يك از گروه

تخابات و هاي اجتماعي بر تمايل افراد به شركت در ان هدف از پژوهش حاضر، بررسي تأثير شبكه
هاي سطح  همچنين گرايش سياسي آنها بوده است. جامعه آماري اين پژوهش، دانشجويان كليه دانشگاه

نفر از  306اي  گيري خوشه شود كه به روش نمونه شامل مي 1394-95شهر اصفهان را در سال تحصيلي 
دهد اند. نتايج نشان مي تهآنان به عنوان حجم نمونه انتخاب شده و با روش پيمايش مورد مطالعه قرار گرف

شود،  هاي اجتماعي موجب بالا رفتن ميزان مشاركت انتخاباتي مي كه افزايش فعاليت در شبكه  در حالي
هايي تأثير  هاي اجتماعي و همچنين افزايش مصرف روزانه چنين شبكه واقعي تلقي كردن محتواي شبكه

هاي پژوهش حاكي از آن است  . در نهايت، يافتهمنفي بر تمايل افراد به شركت در انتخابات داشته است
گذارند؛ به طوري كه در اغلب موارد  هاي سياسي افراد تأثير مي هاي اجتماعي حتي بر گرايش كه شبكه

هاي سياسي  كنند، بيشتر از ديگران به سمت گروه هاي اجتماعي استفاده مي افرادي كه از شبكه
 طلب گرايش دارند. اصلاح
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 مقدمه

ها و اعتماد بـه نظـام    دهنده، توجه به رسانه كاهش ميزان مشاركت سياسي، جمعيت رأي
انـد تـا بسـياري از پژوهشـگران از      دولت ـ ملت ازجمله عواملي هستند كه باعث شـده  

، 2و ياكوبسـن  1كـاروتي ( تأسـف كننـد  تفاوتي سياسـي جوانـان اظهـار     افزايش ميزان بي
تفـاوتي بـويژه در    گير شدن مسئله بـي  رسد در خصوص موضوع همه ). به نظر مي1980

كشورهاي اروپايي، عمده توجهات به سمت شهروندان جـوان سـوق داده شـده اسـت؛     
منـدي كمتـري بـه امـور عمـومي دارنـد، آگـاهي         آنان در مقايسه با نسل گذشته، علاقـه 

شان در انتخابـات وجـود    تر است و احتمال كمتري براي مشاركت ان پايينشان آن سياسي
) 1388( هاشمي و همكـاران ). در ايران نيز پژوهش ضياء1997، 4و رادماچر 3بنت( دارد

دهد كـه ميـزان مشـاركت سياسـي شـهروندان بزرگسـال بيشـتر از جوانـان و          نشان مي
ين امـري؛ يعنـي كـاهش علاقـه بـه      رسد كه چن تر است. به نظر مي هاي سني پايين گروه

ها نتوانند صداي خـود را بـه    شود تا اين گروهمشاركت سياسي در بين جوانان باعث مي
 گوش جامعه برسانند.

هـا،  رسـد كـه برخـي از رسـانه    در اين خصوص، با توجه به مقدمه اخير به نظر مـي 
ان مسائل و مشكلات جديدي را در مورد وضـعيت مشـاركت سياسـي شـهروندان جـو     

هـاي اجتمـاعي    و بـويژه شـبكه   آنلايـن هـاي   نقـش رسـانه  ، در اين مياناند.  پديد آورده
و  نوين با در دسـت گـرفتن افكـار عمـومي     هاي رسانهبرجستگي خاصي دارد. مجازي، 

به عبارت ديگر، . كنند ميجدي در عرصه قدرت بازي  ينقش ،كنترل و هدايت آن تهييج
الكترونيـك   هـاي  رسانهجديد در چارچوب  هاي ياستس، تمام 5به اعتقاد مانوئل كاستلز

برجسـته   بـه قـدري  نـوين   هاي رسانهتنيدگي فضاي زندگي و  . اين درهمكنند ميگذران 
قرار داده و سياست را به عنـوان   تأثيرزندگي را تحت  ي ازمهم هاي بخشكه  است شده

چـون   هـايي  گـي ويژاينترنت با توجه به . دستخوش تغيير كرده است ،جزء مهم اين فضا
بودن، فقدان كنترل مركزي، فقدان مالكيت  جايي همهتعاملي بودن، همزمان بودن ارتباط، 

گريزي، فضاي مناسبي براي احيـاي ابعـاد از دسـت رفتـه مشـاركت       بر شبكه و سانسور
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 توسـعه  درحالدر جوامع  سالاري مردمسياسي و دموكراسي در جوامع پيشرفته و تقويت 
در حـال ايجـاد تغييـرات اساسـي و      رسـد كـه   بنابراين به نظر مي ؛به وجود آورده است

اشكال و ساختارهاي قـدرت در جوامـع مختلـف اعـم از پيشـرفته و       وسيعي در ماهيت
ميـزان و چگـونگي ايـن     دربـاره است و اين امر پژوهشگران را به پرسش  توسعه درحال

 ها دولتبين  روابطمع و تغييرات و تأثيرات كنوني و آتي اينترنت بر زندگي سياسي جوا
 ).212، ص 1392هرسيج و همكاران، ( استو شهروندان واداشته 

هاي آنلايـن  اند تا ظرفيت رسانهها تلاش كردهانگيز نيست كه بسياري از پژوهش شگفت
هاي سياسي تبيـين كننـد. در ايـن زمينـه،     مندي مردم به فعاليترا در افزايش يا كاهش علاقه

يـادي در خصـوص تـأثير اينترنـت بـر مشـاركت سياسـي در كشـور         هاي زهرچند پژوهش
؛ هرسـيج و همكـاران،   1393پـور و همكـاران،   ؛ عـدلي 1393احمدي، ( صورت گرفته است

رسـد كـه    ) بـه نظـر مـي   1388و عبـداللهيان و حقگـويي،    1394؛ جعفري و روحاني، 1392
 ـ هاي اجتماعي مجازي بر روي مهـم هاي مرتبط با تأثير شبكهپژوهش رين سـطح مشـاركت   ت

سياسي؛ يعني مشاركت در انتخابات و همچنين گرايش سياسـي افـراد (گـرايش بـه سـمت      
بنـابراين، بـا توجـه بـه خلأهـاي موجـود در        طلبي) كمتر بوده اسـت؛ گرايي يا اصلاحاصول

هـاي  بنـدي شـبكه  ادبيات تجربي در اين زمينه، در پژوهش حاضر تلاش شده است با تقسيم
هـاي اجتمـاعي، مـدت زمـان     به چهار بعد (مدت زمان عضويت در شـبكه اجتماعي مجازي 

هـاي  روز، ميـزان فعـال بـودن افـراد در شـبكه      هاي اجتماعي در طول شـبانه  استفاده از شبكه
هـاي اجتمـاعي) بـه بررسـي و     و سرانجام ميزان واقعي تلقي كردن محتواي شـبكه  اجتماعي

اعي مجازي بر مشاركت انتخابـاتي و گـرايش   هاي اجتمهاي مختلف شبكهارزيابي تأثير جنبه
هاي مختلف سطح شهر اصفهان پرداخته شود. با توجه بـه  سياسي در بين دانشجويان دانشگاه

 اند از: مطالب ذكر شده اهداف اصلي در پژوهش حاضر عبارت
 هاي اجتماعي بر تمايل پاسخگويان به مشاركت انتخاباتي. بررسي تأثير استفاده از شبكه1
 هاي اجتماعي بر تمايل پاسخگويان به مشاركت انتخاباتيبررسي تأثير ابعاد مختلف شبكه. 2
 گيري سياسي پاسخگويانهاي اجتماعي بر جهت. بررسي تأثير استفاده از شبكه3

 هاي اجتماعيهاي نظري متفاوت در مورد شبكهاندازچشم

هـاي عمـومي دو   زههاي اجتمـاعي مجـازي در حـو   رسد در مورد نقش شبكهبه نظر مي
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انداز اول معتقد است كه اگرچه با ورود اينترنت بـه  رويكرد متعارض وجود دارد، چشم
زندگي اجتماعي افراد، برخي تغييرات برجسته در چگونگي كـاركرد دموكراسـي اتفـاق    

شود كه اين امر عاملي براي تغييرات گسترده سياسـي باشـد. در   افتاده است، تصور نمي
هـاي اخيـر، گفتمـان     ) معتقدنـد كـه در سـال   2000( 2و رسـنيك  1رگوليساين زمينه، ما

وجـود آمـده اسـت؛ چنانكـه كنشـگران       اي در درون فضاي اينترنت بـه  سياسي گسترده
توانند در محيط آنلاين به سازماندهي خود، تبليغـات و حمايـت از برخـي     اجتماعي مي

ينترنت باعث تغييرات مهم و اساسي دارند كه ا ها بپردازند، اما آنان تأكيد احزاب و گروه
ها نشده است و به همين دليل، كمكي به بسيج سياسي شـهروندان نيـز   در زندگي انسان

سياسي را تحت تأثير قـرار      هاي فعاليت تواند شيوه اينترنت همچنين نمي تواند بكند.نمي
دربــاره از ) 1995( 3پوتنـام دهـد. در ايـن زمينــه، حتـي برخــي از انديشـمندان از قبيــل     

ارتباط جمعـي در فراينـد اجتمـاعي شـدن و بسـيج سياسـي        هاي رسانهمنفي  هاي جنبه
 منجـر بـه انفعـال    ،بـالقوه  طـور  به  ها رسانهد كه ندهند و نشان مينكشهروندان بحث مي

 كنند. ميرا به تماشاگران ساده زندگي سياسي تبديل و آنان  دنشوشهروندان مي سياسي
دهند كه ماهيت دموكراتيك اينترنـت و فضـاي   د نيز نشان ميبرخي از شواهد موجو

و  4ها از قبيل پژوهش تـونر  رو است. برخي از پژوهش هاي زيادي روبهمجازي با چالش
هـاي  كه اينترنت به جاي گسترش و تقويـت فعاليـت   است ) حاكي از آن2011( 5دوليو

بـه ايـن ترتيـب كـه     شـود؛   سياسي، باعث از بين رفتن انسجام اجتماعي و سياسـي مـي  
ها و منابعي هستند كه كنندگان از اينترنت و فضاي مجازي، بيشتر به دنبال سايت استفاده

شـود تـا   اندازهاي ايدئولوژيك افراد تشابه دارد. اين امر باعـث مـي  محتواي آنها با چشم
هاي ايدئولوژيك بين شهروندان شدت يابـد و آنـان تنهـا بـا افـرادي كـه       تراكم دوقطبي

و  6هاي گروشـك  يت مشتركي دارند، مشاركت كنند. به همين دليل است كه پژوهشذهن
هاي اجتماعي اينترنتي هيچ ارتبـاطي   دهد كه استفاده از رسانه) نشان مي2010( 7ديميتروا

با افزايش دانش سياسي، علاقه به مسائل سياسي و شركت در انتخابات ندارد. همچنـين  
هاي اجتمـاعي  دهد كه استفاده از شبكه) نيز نشان مي2011( نتايج پژوهش تونر و دوليو
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اينترنتي هيچ تأثيري بر روي نوع ارزيـابي شـهروندان در مـورد نامزدهـاي انتخابـاتي و      
 عملكرد سياسي آنان نداشته است.

افرادي كه زمان بيشـتري را بـه كارهـاي اينترنتـي اختصـاص       ،بر مبناي اين رويكرد
و  1بـه همـين دليـل نـاي     د.كننحيط اجتماعي خود توجه مياحتمالاً كمتر به م ،دهند مي

شـود  فعاليتي فردي محسوب مي به لحاظ ماهيت،اينترنت  كه معتقدند) 2002( همكاران
فضـاي   همچنـين  .ضـعيف اسـت   از طريـق آن و احتمال تقويت هر نوعي از مشـاركت  

همگنـي اسـت؛   مجازي بيشتر از اينكه تنوع ارتباطات را تشويق كند به دنبال تجـانس و  
كنـد.  هـاي همفكـر تقويـت مـي    فضاي مجازي توسعه ارتباطات را تنهـا در ميـان گـروه   

هـاي اجتمـاعي اينترنتـي    شـبكه كنـد،  ) استدلال مـي 2002( 2گونه كه موتز همانبنابراين 
به مسئولان حكومتي و مشاركت  نسبت نگرش خاص نوعيند افراد را ترغيب به نتوا مي

نـد  انتو شـده نمـي   طلبانه و عقايد قطبـي ا هاي انزوتقويت ديدگاهبه دليل  كنند اماسياسي 
كـه   دهـد  ينشان م ـنيز  )1999( 3هاي بيمبريافتهشوند. منجر به مشاركت سياسي واقعي 

كننـدگي بسـيار محـدودي     تـوان بسـيج   ازاينترنت در مقايسه با تماس چهره بـه چهـره   
 برخوردار است.

وجـود   ه عصر جديد فضـاي نـويني را بـه   اما برخي ديگر از پژوهشگران معتقدند ك
آورده است؛ عصري كه بر اساس آن اعتماد به گذشته در زمينه كاركرد دموكراسي دچار 

شـود كـه دموكراسـي در گـذرگاه تـاريخي      چالش شده است. بر اين اساس تصـور مـي  
هـاي الكترونيـك را   توانند اهميت سياستجديدي قرار دارد و انديشمندان به سختي مي

) نيز معتقدند كه هرچند با تضـعيف سـاختارها   2000( 5و گورويچ 4ده بگيرند. بلومرنادي
تري ظاهر نخواهـد شـد، بـه دليـل تقويـت      هاي سنتي و رسمي، دموكراسي قويو شيوه

هاي اجتمـاعي و فرهنگـي و همچنـين بـه چـالش كشـيده شـدن        تضادها و ناهماهنگي
هاي سنتي كاهش خواهد يافـت  يدگاهملت، اعتماد به نظريات و د -موقعيت برتر دولت 

تواند تأثيرات زيادي بر روي سياسي شدن بيشتر مردم و شـهروندان داشـته    و اين امر مي
) با فرا رفتن از نظريه بلومر و گورويچ معتقد اسـت  2001( 6باشد. در اين زمينه، نوريس

 هاي گروهاد و مدني افرمشاركت سازي، سازماندهي، بسيج و  به آگاه تواند مياينترنت كه 
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به اعتقاد وي، اينترنت با كمك كند. سياسي  هاي اقليتو  ترها جوان، شده راندهبه حاشيه 
سياسي،  هاي گروهاحزاب و  مرتبط باهاي سياسي؛ از قبيل كسب اطلاعات فرصت ايجاد

هـاي گفتگـو، ارتبـاط سياسـي دوسـويه بـا       سياسي مجازي، اتـاق  هاي گروهدسترسي به 
مــدني  مشــاركتتوانــد در بســيج و  و فعــالان سياســي و غيــره مــيمقامــات حكــومتي 
 .باشد شهروندان تأثيرگذار

دهنـده رابطـه    رسد كه عمده ادبيات موجود در اين زمينـه نشـان  همچنين، به نظر مي
منفي ميان استفاده از اينترنت و افزايش علايـق سياسـي شـهروندان اسـت. بـراي مثـال،       

توانـد منـابع   دهد اينترنت به ايـن دليـل كـه مـي    مي ) نشان2000( 1هاي كارپيني پژوهش
هاي مختلف به افراد ارائـه دهـد، محـرك مهمـي     اطلاعاتي كافي و به روزي را در زمينه

رود. ايـن امـر؛ يعنـي     براي تلاش شهروندان در راه كسب اطلاعات سياسي به شمار مي
آنـان علاقـه    شـود كـه  جستجوي فعالانه اطلاعات سياسي از سوي شهروندان، باعث مي

تفاوتي سياسـي  بيشتري به مسائل و موضوعات سياسي پيدا كنند و در نهايت سطوح بي
) 2010( 3و يامـاموتو  2هـاي كوشـين   همچنـين نتـايج پـژوهش    در ميان آنان كاهش يابد.

شـود  حاكي از آن است كه منابع اطلاعاتي متنوع و گسترده در فضاي اينترنت باعث مـي 
انـدازهايي   ها و چشمشوند؛ ايده اي مواجههاي گستردهنت با ايدهكنندگان اينترتا مصرف

توانست توجه افراد را به خود جلب كند. به همين دليل اسـتفاده  كه در حالت عادي نمي
كند تا از فرايندهاي سياسي  از منابع اطلاعاتي موجود در اينترنت به شهروندان كمك مي

انفعال و انزواي سياسي آنان كاهش يابـد. از   آگاهي بيشتري كسب كنند و به اين ترتيب،
وجود آمـده   كنند كه ترديدهاي به) استدلال مي1999( 5و پينكلتون 4سوي ديگر، اوستين

در شهروندان به دليل تنوع در منابع اطلاعاتي، باعث تلاش آنان براي كسـب اطلاعـات   
نوبه خود مشـاركت   به شود و اين امر نيز تر در فضاي واقعي يا مجازي مي مفيدتر و كامل

 دهد. شهروندان را در مسائل سياسي افزايش مي
هـاي مختلفـي در زمينـه    گونه كه پيش از اين اشاره شد، در ايران نيـز پـژوهش    همان

هـا  هاي سياسي صورت گرفته است اما بيشتر اين پژوهش تأثير فضاي مجازي بر فعاليت
بوك، تلگرام، واتساپ، وايبر و غيـره)   هاي اجتماعي از قبيل فيسبر اينترنت (و نه شبكه

                                                      

1. Carpini                  2. Kushin                   3. Yamamoto 

4. Austin                   5. Pinkleton                      
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هـاي اجتمـاعي مجـازي    اند. از سوي ديگر هنگام مطالعه بر روي تأثير شبكهتمركز كرده
انـد و  بر فعاليت سياسي نيز بيشتر به مؤلفه مشاركت سياسـي بـه معنـاي كلـي پرداختـه     

ت تمركـز  گيري افراد براي شركت يا خودداري از شركت در انتخابـا كدام بر تصميم هيچ
؛ 1392؛ هرسـيج و همكـاران،   1393پـور و همكـاران،   ؛ عدلي1393احمدي، ( اندنكرده

امــا پــژوهش حاضــر  )؛1388عبــداللهيان و حقگــويي،  و 1394جعفــري و روحــاني، 
هـاي اجتمـاعي بـه عنـوان     هاي گذشته سعي دارد تا تمركز را بر شبكهبرخلاف پژوهش

قرار دهد و به جاي تمـامي سـطوح مشـاركت    ابزار جديد تعاملات اجتماعي در جامعه 
سياسي، صرفاً بر مشاركت انتخابـاتي متمركـز شـود. از سـوي ديگـر، بـا وجـود اينكـه         

گرايـي /  هـاي سياسـي اصـول   گيري سياسي و نگرش مردم به سوي يكي از گروه جهت
طلبي، هنگام شركت در انتخابات از اهميت بالايي برخوردار اسـت و بسـياري از   اصلاح

هـاي اجتمـاعي تـأثير     هاي جديد ازجملـه شـبكه  كنند كه رسانههشگران استدلال ميپژو
و  زيادي بر نگرش سياسي مردم دارند، ادبيات تجربي اندكي در ايـن زمينـه وجـود دارد   

هاي مجازي بـر  به همين دليل در پژوهش حاضر سعي خواهد شد كه به تأثير اين شبكه
 .هاي سياسي مردم پرداخته شود گيري جهت

 شناسي پژوهش روش

پژوهش حاضر از لحاظ كنترل شرايط پژوهش، يك بررسي همبستگي و از نظر هـدف،  
يك پژوهش بنيادين است. براي تعيين حجم نمونه از فرمـول كـوكران اسـتفاده شـده و     

 1394-95پرسشنامه در سال تحصـيلي   306نفر بوده است. براي اين منظور،  306حجم نمونه 
اي توزيـع شـد.    گيري خوشـه تلف سطح شهر اصفهان به شيوه نمونههاي مخدر دانشگاه

سـال   45سـال تـا    18درصد مرد بودند كه در دامنه سـني   48درصد اين افراد زن و  52
درصـد در مقطـع    3/22درصد افـراد در مقطـع كارشناسـي،     7/66قرار داشتند. همچنين 

درصـد افـراد    1/5نـد.  درصد در مقطع دكترا در حال تحصيل بود 11كارشناسي ارشد و 
درصـد نيـز درآمـد     15درصد داراي درآمد متوسط بودنـد و   9/79داراي درآمد پايين و 

 بالايي داشتند.
هاي اجتماعي مجازي داراي پـنج  در اين پژوهش، متغير مستقل؛ يعني مصرف شبكه

هاي اجتماعي مجازي، مدت زمـان عضـويت در   مؤلفه استفاده يا استفاده نكردن از شبكه
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هاي اجتمـاعي مجـازي، ميـزان فعـال بـودن       هاي اجتماعي، ميزان استفاده از شبكهكهشب
هـاي  و ميزان واقعي تلقي كردن محتـواي شـبكه   هاي اجتماعي مجازيكاربران در شبكه

هـاي   اجتماعي مجازي از ديدگاه كاربران بود. دو متغير مدت زمـان عضـويت در شـبكه   
هـاي اجتمـاعي از   در شـبكه  رد به عضـويت عبارت است از مدت زماني كه فاجتماعي (

) و ميـزان اسـتفاده از   درآمـده اسـت   بـوك و مـوارد مشـابه    فـيس  قبيل تلگرام، واتساپ،
كـه فـرد از    روز شـبانه (عبـارت اسـت از مـدت زمـاني از      هاي اجتماعي مجـازي  شبكه
اي بـود.  اي در مقيـاس فاصـله  ) يك سؤال تك گويـه كنداستفاده ميهاي اجتماعي  شبكه

هـايي  شـاخص ( هاي اجتماعي مجازيچنين متغير ميزان فعال بودن كاربران در شبكههم
و  هـا  والفقط خوانـدن   هاي شخصي دوستان؛ها و آلبومها، عكسديدن پروفايلاز قبيل 

اغلـب خوانـدن و گـاهي نوشـتن بـر روي وال و       موضوعات به بحـث گذاشـته شـده؛   
دنبـال   هاي عضـو؛  هه در بين گروشروع يك بحث تاز موضوعات به بحث گذاشته شده؛

دنبال كردن لينك اخبار و موضوعات اجتمـاعي   كردن لينك اخبار و موضوعات سياسي؛
درصـد   69گويه بود كه ميزان پايايي آن بر اساس آلفـاي كرونبـاخ    6) داراي و فرهنگي

هـاي اجتمـاعي    دست آمد. سرانجام، متغير ميزان واقعي تلقـي كـردن محتـواي شـبكه     به
اعتقـاد كـاربران نسـبت بـه صـحت و      هايي از قبيـل   از ديدگاه كاربران (شاخص مجازي

كاربران نسـبت   بيني خوشميزان اعتماد و  ؛هاي اجتماعيشبكهدرستي اخبار و اطلاعات 
اعتبار و مقبوليت  هاي داخلي؛رسانه در مقايسه باهاي اجتماعي شبكهبه محتواي مطالب 

گويـه بـود كـه پايـايي آن      3) داراي ديـد كـاربران   ازهـاي اجتمـاعي   شـبكه رسانان   پيام
درصد تعيين شد. از سوي ديگر، متغير وابسـته پـژوهش يعنـي مشـاركت انتخابـاتي      76

گويه شامل ميزان تمايل افراد به شركت افراد در انتخابات رياسـت جمهـوري،    4داراي 
 مجلس شوراي اسلامي، خبرگان و شـوراهاي شـهر و روسـتا بـود كـه ضـريب آلفـاي       

دست آمد. شايان ذكـر اسـت كـه بـه منظـور بررسـي روايـي         درصد به 79كرونباخ آن 
اسـتاديار در گـرايش    4پرسشنامه، از اعتبار صوري استفاده شد و پرسشنامه، در اختيـار  

 شناسي قرار گرفت و به تأييد رسيد. علوم سياسي و جامعه

 هاي پژوهشيافته

 هـاي  آمـاره ابتـدا  . شـده اسـت  پرداخته هش پـژو فرضياتدر اين قسمت به تحليل و آزمون 
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ه هاي مورد بررسيتوصيفي مربوط به متغيـر ني  وايت -يومن T نتايج آزمونسپس شده و  ارائـ
 .آمده استارتباط بين متغيرها  و رگرسيون چندگانه متغيرهاي مورد نظر پژوهش و

ــودار  ــين      1نم ــاتي را در ب ــاركت انتخاب ــه مش ــل ب ــزان تماي ــانگين مي ــاوت مي تف
كننـد  هايي اسـتفاده نمـي  هاي اجتماعي و كساني كه از چنين شبكهكنندگان شبكه مصرف

با دو نمونه مستقل استفاده شده است. نتـايج   Tدهد. براي اين منظور از آزمون نشان مي
) sig=03/0و  t= -12/2هـا بـراي دو گـروه (   با فرض برابر نبـودن واريـانس   Tآزمون 

نمـره  ( هـاي اجتمـاعي  كنندگان شـبكه دو گروه مصرف هايگوياي آن است كه ميانگين
) با سـطح اطمينـان   76/3( كنندهايي استفاده نمي ) و كساني كه از چنين شبكه6از  32/3
طور كه نمودار نيز  به عبارت ديگر، همان  درصد، تفاوت معناداري با يكديگر دارند؛ 95

كننـد، در مقايسـه بـا    ده نميهاي اجتماعي مجازي استفا دهد كساني كه از شبكهنشان مي
 هاي اجتماعي تمايل بيشتري به مشاركت انتخاباتي دارند.كنندگان شبكهمصرف

دهـد  درصد بود كه اين امر نشان مي 37براي اين متغير  1كوهن dاندازه اثر شاخص 
هاي اجتماعي مجازي تأثير به نسبت كوچكي بـر روي  استفاده يا استفاده نكردن از شبكه

 شـود  مـي دليلـي كـه باعـث     ترين رسد مهمميبه نظر مشاركت انتخاباتي دارد.  تمايل به
مشـاركت كمتـري در امـور     ،كننـد هاي اجتماعي مجازي استفاده مـي افرادي كه از شبكه

هـاي پـژوهش مجتهـدي نجفـي     طور كه يافته  هماناين است كه  ،داشته باشند انتخاباتي
اين افراد از بقيـه مـردم بـالاتر     سياسي ايتيسطح نارض دهد، عموماً) نيز نشان مي1394(

كننـد، افـراد تحـت    ) استدلال مي1390گونه كه مسعودنيا و همكاران ( همچنين آناست. 
شـوند و ايـن مسـئله آنـان را بـه       اي ميازپيش رسانه هاي اجتماعي، بيشتأثير اين شبكه

تمـاعي مجـازي،   هـاي اج كند؛ چراكه منطق حاكم بر شبكه هايي معترض تبديل مي انسان
شـود  هاي حاكم بر نظام سياسي است؛ امري كه باعث مـي به حاشيه راندن انواع گفتمان

هاي اجتماعي تأثير منفي بر شركت افراد در انتخابات داشـته باشـند. البتـه بايـد     تا شبكه
هـاي  دهـد، تـأثير شـبكه   كـوهن نشـان مـي    dطور كه ميزان شاخص   دقت داشت همان

 ين زمينه، معنادار اما كوچك است.اجتماعي مجازي در ا

                                                      

درصد را اندازه اثر بالا  80درصد را اندازه اثر متوسط و  50كوچك،  درصد را اندازه اثر 20كوهن در اين زمينه  .1
 كند.  معرفي مي
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كنندگان و غير  ـ تفاوت ميزان مشاركت انتخاباتي در بين مصرف 1نمودار 

 هاي اجتماعي كنندگان شبكه مصرف

 

 

 

 

 

 
هاي اجتماعي مجازي و مشاركت شبكههاي مقياس ميانگين و انحراف معيار زيـر

هاي شبكهقايسه بهتر وضعيت م براي .ارائه شده است 1بـه تفكيك در جدول  انتخاباتي
برخي از متغيرها؛ يعني ميزان فعال بودن در  نمــراتپاسخگويان،  اجتماعي مجازي

هاي اجتماعي و مشاركت هاي اجتماعي، ميزان واقعي تلقي كردن محتواي شبكهشبكه
متغير مدت ميانگين نمره . به اين ترتيب، محاســبه شــدند 5 تــا 1 دامنهدر  انتخاباتي

در  كننده شركت افرادشده براي تمامي  محاسبه هاي اجتماعيمان عضويت در شبكهز
دهد كه دانشجويان همچنين نتايج پژوهش نشان ميبود.  ماه 21حدود  ،اين پژوهش

ها استفاده ساعت از اين شبكه 44/2مورد بررسي، به طور متوسط روزانه در حدود 
 رسد. كنند كه به نظر ميزان بالايي مي مي

 افرادبراي تمامي  هاي اجتماعيمتغير ميزان فعال بودن در شبكهميانگين نمره 
ميزان فعال اگـر نمـره متوسـط بـراي حال بود.  55/2در اين پژوهش  كننده شركت

ميزان  گفتتوان  مي ،در نظـر بگيـريم 5و نمره بالا را  3را  هاي اجتماعيبودن در شبكه
تر اندكي پايين هاي اجتماعي مجازيدر شبكهژوهش ايـن پ كنندگان فعال بودن شركت

ها و ها، عكسپروفايل به عبارت ديگر، دانشجويان مورد بررسي، ؛متوسط بوده است از
شروع يك بحث تازه در ديدند، به خود را تقريباً كمتر مي هاي شخصي دوستان آلبوم
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موجود در  ت سياسيلينك اخبار و موضوعامند بودند، كمتر علاقه هاي عضو هبين گرو
متغير ميانگين نمره كردند و... . از سوي ديگر،  هاي اجتماعي را كمتر دنبال ميشبكه

در  كننده شركت افرادبراي تمامي هاي اجتماعي ميزان واقعي تلقي كردن محتواي شبكه
ميزان واقعي تلقي كردن محتواي  گفتتوان ميبنابراين،  ؛بود 38/2 اين پژوهش

 ؛بوده است حدودي پايين تاايـن پژوهش  كنندگان ماعي از سوي شركتهاي اجت شبكه
به صحت و درستي اخبار و اطلاعات  اعتماد به نسبت كمي كاربرانبه عبارت ديگر، 

در  هاي اجتماعيشبكهكاربران نسبت به محتواي مطالب هاي اجتماعي داشتند، شبكه
رسانان اعتبار و مقبوليت پيام و بيني كمي داشتند، خوشهاي داخليرسانه مقايسه با

 آنان به نسبت پايين بود. از ديد كاربرانهاي اجتماعي شبكه
متغير تمايل به مشاركت ميانگين نمره دهد كه در نهايت، نتايج پژوهش نشان مي

اين امر حاكي از آن  .ه استبود 31/3در اين پژوهش  در ميان پاسخگويان انتخاباتي
تمايل به نسبت خوبي براي شركت در انتخابات سراسري  است كه افراد مورد بررسي

به  رياست جمهوري، مجلس شوراي اسلامي، خبرگان و شوراهاي شهر و روستا دارند؛
درصد افراد تمايل دارند تا در انتخابات مشاركت كنند. به اين  2/66عبارت ديگر 

ن تاحدودي بيشتر هاي اصفهارسد ميزان مشاركت دانشجويان دانشگاهترتيب، به نظر مي
از ميزان مشاركت مردم اصفهان در انتخابات سراسري مجلس شوراي اسلامي و 

 درصد گزارش شده است. 61بوده است كه در حدود  1394خبرگان در سال 

هاي اجتماعي مجازي و متغير آمار توصيفي ابعاد متغير مستقل شبكه -1جدول 

 وابسته مشاركت انتخاباتي

 ميانگين متغير
اف انحر

 استاندارد
 ميانگين متغير

انحراف 

 استاندارد

مشاركت  01/27 94/20 مدت زمان عضويت

 انتخاباتي

31/3 20/1 

   27/119 47/146 ميزان استفاده

 74/0 55/2 ميزان فعال بودن

 76/0 38/2 ميزان واقعي تلقي كردن
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وي مشاركت هاي اجتماعي مجازي بر ربه دنبال بررسي ميزان تأثير شبكه 2جدول 
انتخاباتي در ميان افراد مورد بررسي بوده است. به عبارت ديگر، هدف اين جدول، 

هاي اجتماعي بررسي واريانس كلي تبيين شده مشاركت انتخاباتي از طريق مدل شبكه
 8هاي اجتماعي مجازي حدود دهد، شبكه طور كه نتايج نشان مي  مجازي است. همان

كنند. همچنين سطح معناداري به  انتخاباتي را تبيين ميدرصد واريانس نگرش مشاركت 
به  دار است؛ معنا p>05/0دهد كه ضرايب در سطح  نشان مي Fدست آمده براي مقدار 

هاي اجتماعي مجازي بعد شبكه 4عبارت ديگر، مدل مورد بررسي اين پژوهش كه از 
 رسد. ر ميتشكيل يافته است، مدل خوبي براي تبيين مشاركت انتخاباتي به نظ

 هاي اجتماعي مجازيميزان واريانس مشاركت انتخاباتي بر حسب ابعاد شبكه ـ2 جدول

 چندگانه همبستگي
 ضريب

 تعيين

ضريب تعيين 

 يافته تعديل
F 

 سطح

 داري معنا

29/0 08/0 07/0 41/5 00/0 

هاي اجتماعي با مشاركت انتخاباتي معادله رگرسيون رابطه ميان ابعاد شبكه 3جدول 
دهد كه سه متغير ميزان استفاده از كشد. نتايج پژوهش نشان ميبه تصوير مي را

و  هاي اجتماعي مجازيهاي اجتماعي مجازي، ميزان فعال بودن كاربران در شبكه شبكه
هاي اجتماعي مجازي از ديدگاه كاربران بر روي ميزان واقعي تلقي كردن محتواي شبكه

 دراين امر است كه  دهنده نشان tاند. جهت آماره اشتهمشاركت انتخاباتي تأثير معنادار د
هاي اجتماعي مجازي تأثير مثبتي بر روي كه ميزان فعال بودن كاربران در شبكه ي حال

هاي گذارد اما تأثير ميزان استفاده از شبكهگرايش افراد به شركت در انتخابات مي
هاي اجتماعي مجازي از و ميزان واقعي تلقي كردن محتواي شبكه اجتماعي مجازي

هاي اين تحقيق  . همچنين، يافتههستديدگاه كاربران بر روي مشاركت انتخاباتي منفي 
داري بر روي گرايش  هاي اجتماعي تأثير معنانشان داد كه مدت زمان عضويت در شبكه

 به شركت در انتخابات نداشته است.
ار فعال بودن كاربران در دهد كه به هر ميزان مقدبنابراين ضرايب بتا نشان مي 

شود. به يابد گرايش آنها به مشاركت انتخاباتي بيشتر ميهاي اجتماعي افزايش ميشبكه
) هماهنگ است. وي نشان 2000رسد اين امر با نتايج تحقيقات كارپيني (نظر مي
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ي هاتواند منابع اطلاعاتي كافي و جديدي را در زمينهدهد اينترنت به اين دليل كه مي مي
مختلف به افراد ارائه دهد بنابراين محرك مهمي براي شهروندان به منظور تلاش براي 

آيد. اين امر يعني جستجوي فعالانه اطلاعات كسب اطلاعات سياسي به حساب مي
شود تا آنان آگاهي بيشتري نسبت به مسائل و سياسي توسط شهروندان باعث مي

مندي به شركت مر منجر به افزايش علاقهموضوعات سياسي كسب كنند و نهايتاً اين ا
 در انتخابات سياسي در بين آنان خواهد شد.

هاي دهد زماني كه ميزان استفاده از شبكههاي پژوهش نشان مي از سوي ديگر، يافته
ها از  و ميزان واقعي تلقي كردن محتواي اين شبكه روز اجتماعي مجازي در طول شبانه

سراسري كاهش  انتخاباتد، تمايل آنان به سمت شركت در شوديدگاه كاربران بيشتر مي
رسد اين امر با كنند. به نظر مييابد و به سمت انزوا و انفعال سياسي حركت مي مي

كه در بخش نظري اشاره شد اين  طور  هماننظريات پوتنام، موتز و بيمبر انطباق دارد. 
 بهد افرادي كه زمان بيشتري را نكناستدلال مي انداز اولپردازان بر اساس چشمنظريه

هاي ديگر داشته باشند. توانند وقت زيادي براي فعاليتدهند، نمي اينترنت اختصاص مي
منفي بر رويكردها و مشاركت سياسي  يرها تأثرسانه اعتقاد دارندحاميان اين نظريه 

اد از اينترنت باعث استفاده زي اولاًً،دهند: دارند و سه دليل براي اثبات اين نظريه ارائه مي
هاي فعاليت ،هاي اجتماعي و سياسي باقي نماند. ثانياًشود كه زمان كافي براي فعاليتمي

كند؛ تعاملاتي كه براي گسترش اينترنتي از ايجاد تعاملات چهره به چهره جلوگيري مي
فضاي مجازي بيشتر از اينكه تنوع  است. ثالثاًً،ضروري  در عمل،اعتماد سياسي 

فضاي مجازي  . بنابراين،اطات را تشويق كند به دنبال تجانس و همگني استارتب
اگرچه  به اين ترتيب،كند. هاي همفكر تقويت ميتوسعه ارتباطات را تنها در ميان گروه

د افراد را ترغيب به ايجاد نگرش خاص به مسئولان نتوانهاي اجتماعي اينترنتي ميشبكه
 و عقايد قطبي انزواطلبانههاي ه دليل تقويت ديدگاهب كنند،حكومتي و مشاركت سياسي 

 شوند.ند منجر به مشاركت سياسي واقعي نتوا د نميافرا در تر شده
زيادشان و  هاي يتهاي اجتماعي با قابلرسد شبكهاز سوي ديگر به نظر مي

شدن  يرگ بخصوص با توجه به ذات درگيركننده و تعاملي شديد خود، بويژه پس از همه
اجتماعي  يها م به شبكهيهمراه هوشمند و اتصال دا يها ده از نسل جديد تلفناستفا

سرعت در دست   به هاو محتواي آن گذارند يفراواني بر افكار عمومي م يراينترنتي، تأث
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معاند خارجي  يها . اين موضوع در كشورهايي مانند ايران كه رسانهچرخد يمخاطبان م
در شرايط مختلف  را از اوضاع كشور يمغشوش  با مقاصد سياسي سعي دارند چهره

از اهميت  ،افكار عمومي را مشوش كنند يا رسانه هاي يساز نشان دهند و با بحران
كه  دهد، هنگاميكه نتايج پژوهش نشان مي طور  همان؛ زيرا بسياري برخوردار است

ند و هاي اجتماعي اعتماد دارشبكهنسبت به صحت و درستي اخبار و اطلاعات افراد 
كنند، گرايش آنها به شركت در ها را واقعي تصور ميشبكه اين محتواي مطالب

 يابد.انتخابات كاهش مي

 هاي اجتماعي ضرايب رگرسيون به ازاي رگرسيون هر بعد از شبكه ـ3 جدول

 بر مشاركت انتخاباتي

 متغير
 ضريب استاندارد

 بتا
t 

سطح 

 معناداري

 عامل تورم

 واريانس

  00/0 36/10  مبدأعرض از 

 03/1 74/0 32/0 02/0 مدت زمان عضويت

 05/1 03/0 -08/2 -13/0 ميزان استفاده

 18/1 00/0 54/3 24/0 ميزان فعال بودن

 12/1 00/0 -61/3 -24/0 ميزان واقعي تلقي كردن

ني را براي اينكه پـي ببـريم آيـا تفـاوت ميـزان       وايت -نتايج آزمون يومن  4جدول 
 ـ اصـلاح گرايي يا  هاي سياسي اصولگيريجهتگرايش به  ي در بـين كسـاني كـه از    طلب

هـايي اسـتفاده    كنند و كساني كه از چنـين شـبكه  هاي اجتماعي مجازي استفاده ميشبكه
) كـه در سـطح   -z )94/2دهد. با استناد به آزمـون  دار است يا نه نشان مي كنند، معنانمي

بـه لحـاظ آمـاري     95/0يد گفت كه با اطمينان دار است با معنا 05/0تر از  خطاي كوچك
دار است. از سوي ديگر، آزمون ميانگين رتبـه پاسـخگويان حـاكي از آن     اين تفاوت معنا

طلبـي و افـرادي كـه از    هاي اجتماعي به سمت اصلاح از شبكه كنندگان ستفادهاست كه ا
ايـن امـر نشـان    گرايي گرايش دارنـد.  كنند به سمت اصول هايي استفاده نميچنين شبكه

تواننـد بـر    هاي اجتماعي مجازي يكي از عوامل مهمي هسـتند كـه مـي   دهد كه شبكهمي
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هاي سياسي افراد در هنگام شركت در انتخابات سراسري تـأثير   گيري ترجيحات و جهت
هـاي   كنـد گـروه  ) در پژوهش خود استدلال مي1388بگذارد. در همين زمينه، سردارنيا (

ها به دنبال اصلاحات جدي ماعي جديد كه بيش از ساير گروههاي اجتسياسي و جنبش
در جامعه و در برخي از مواقع اعتراض نسبت به وضع موجود هستند، براي تحت تأثير 

هـاي  قرار دادن افكار عمومي به طور عمده از ابزارهاي نوين ازجملـه اينترنـت و شـبكه   
 ـ     ؛ كننداجتماعي استفاده مي ژوهش در مـورد تـأثير مثبـت    بـه ايـن ترتيـب، ايـن يافتـه پ

گيــري سياســي پاسـخگويان بــه ســوي احــزاب  هــاي اجتمــاعي بـر روي جهــت  شـبكه 
هـاي   گـروه  چراكـه رسد؛  طلب با ادبيات پژوهشي در اين زمينه همسو به نظر مي اصلاح

گرايـان بـه دنبـال    هاي رقيب ازجملـه اصـول  طلب در ايران بيش از گروه سياسي اصلاح
ات در جامعـه هسـتند و بـراي رسـيدن بـه اهـداف خـود از        ايجاد تغييـرات و اصـلاح  

 كنند.هاي اجتماعي مجازي استفاده مي شبكه

افرادي  كنندگان و آزمون تفاوت ميانگين رتبه گرايش سياسي استفاده ـ4جدول 

 كنند هاي اجتماعي استفاده نمي كه از شبكه

 متغير وابسته
استفاده از 

 هاي اجتماعي شبكه

ميانگين 

 رتبه
 Z ني وايت –يومن 

سطح 

 معناداري

 سياسي  گيريجهت
 87/92 خير

2321 94/2- 000/0 
 41/135 بلي

 گيريبحث و نتيجه

ميزان مشاركت مردم در انتخابات به عنوان يكي از اجزاي مهم و كليدي مشاركت 
هاي سياسي بويژه در جوامع سياسي، همبستگي و نسبت وثيقي با ميزان مشروعيت نظام

و  گذار دارد؛ به طوري كه برخي از انديشمندان معتقدند نحوه، ميزاندر حال 
يافتگي سياسي اين جوامع به  سازوكارهاي مشاركت انتخاباتي خود معيار ارزيابي توسعه

. مـردم بـا شود محسوب ميانتخابات ركن اصلي دموكراسي بنابراين، ؛ آيد حساب مي
 ،، اميدها و آرزوهايشان را بيـان كننـدپردازندبه ارائه نظرهايشان بتواننـد  رأي دادن مـي

 بزنند.را رقم  تنسرنوشـت خويش ،وادارند و سـرانجام به تأملمقامـات كشور را 
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در  هـاي جمعــي  عنوان مؤثرترين رسانه به هاي اجتماعي مجازي شبكه ،در اين ميان
ارنـد،  به افكـار عمـومي در جريـان انتخابـات د     دادن نقش مهمي در شكل عصر جديد،

، تأثيرگذارنـد.  گيري يميند تصمادر فر بداننديابد كه مردم  زيـرا مشاركت زماني تحقق مي
هـاي   اي عجيـب شـيوه   نـوين بـه گونـه    يها رسانهرسد كه  در اين خصوص، به نظر مي

انـد و آنهـا را بـا فضـاي سـايبر و مجـازي       سياسي مردم را دگرگون كرده يها مشاركت
مختلـف سـعي   هاي سياسـي   ، نامزدها و گروهر زمان انتخاباتكه دي طور  به ؛اند آميخته
هـا  رسـانه  گونه يناز اينترنت به عنوان بهترين محل تبليغات سياسي استفاده كنند. ا دارند

در  نـد به فرهنگ سياسي جامعه در راستاي هماهنگي با نظـام سياسـي قادر   يده با جهت
اهـداف اصـلي هـر نظـام گـام      ايجاد انگيزش، تحرك و بسيج توده مردم بـه سـوي    راه

 تمام توان جامعه باشند. يريكارگ نظام براي به آن در خدمت خود نيز بردارند و
ميـزان فعاليـت در    هرگـاه هـاي پـژوهش حـاكي از آن اسـت كـه       در اين زمينه يافته

هـايي  تـر در چنـين شـبكه    يـق عميابد و افراد به شـكلي   هاي اجتماعي افزايش مي شبكه
بـه عبـارت   ؛ شـود ر ميزان تمايل آنها به شركت در انتخابات افزوده ميكنند، بفعاليت مي

خـود را   هاي شخصـي دوسـتان  ها و آلبومها، عكسپروفايلديگر، زماني كه دانشجويان 
منـد  بيشـتر علاقـه   هـاي عضـو   هشروع يك بحث تـازه در بـين گـرو   ديدند، به بيشتر مي

هـاي اجتمـاعي را بيشـتر    بكهموجـود در ش ـ  لينك اخبار و موضوعات سياسيشدند،  مي
كردند و مواردي از اين قبيل، احتمال مشـاركت آنـان را در انتخابـات افـزايش     دنبال مي

هاي اجتمـاعي   تر در شبكه دهد فعاليت عميقرسد كه اين امر نشان ميداد. به نظر مي مي
تواند به جاي حوزه عمـومي هابرماسـي بنشـيند و بـا ايفـاي نقـش حـوزه عمـومي،          مي
اي توانند به گونههاي اجتماعي ميبنابراين، شبكه ركت در انتخابات را تسهيل سازد؛مشا

سازماندهي شوند كه فضاي عمومي را براي بحث سياسي و شركت در انتخابـات آمـاده   
اي عمومي كه به لحاظ فرهنگي تحليل  كنند. اين فضاي عمومي مجازي، به احياي حوزه

ند اما بايد توجه داشت كه اين امر قطعـي نيسـت   كرفته و تضعيف شده است، كمك مي
منـدي شـهروندان بـه مشـاركت در      زيرا دسترسي سريع و راحت، لزومـاً باعـث علاقـه   

دهـد زمـاني كـه عمـق فعاليـت       شود؛ همچنان كه نتايج پژوهش نشان مـي  انتخابات نمي
 ـ    هاي اجتماعي كافي نيستكاربران در شبكه ين و آنها صرفاً بـراي گـذران وقـت در چن

بـه عبـارت ديگـر، زمـاني      شـود؛  كنند، نتايج معكوسي حاصل مي هايي فعاليت ميشبكه
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) و 1999)، اوستين و پينكلتـون ( 2010ها و نظريات كوشين و ياماموتو ( توان ديدگاه مي
هاي اجتماعي بـر روي مشـاركت    ) را در مورد تأثير مثبت شبكه2000بلومر و گورويچ (

ها فعاليت بيشتري را به منظور به دسـت   در فضاي اين شبكهانتخاباتي پذيرفت كه افراد 
موضـوعات بـه بحـث    آوردن اخبار و اطلاعات انجام دهند و سعي كنند تا بـراي مثـال،   

ها را بخوانند، نظر خـود را ارائـه دهنـد و مسـائل روز اجتمـاعي و       در وال گذاشته شده
 ـ سياسي را پيگيري كننـد وگرنـه صـرف حضـور منفعلانـه نمـي       د تـأثير مثبتـي بـر    توان

 مندي افراد به شركت در انتخابات داشته باشد. علاقه
دهـد كـه ميـزان بـالاي اسـتفاده از       از سوي ديگر، نتايج پژوهش حاضـر نشـان مـي   

روز و همچنين واقعي تلقـي كـردن محتـواي     هاي اجتماعي مجازي در طول شبانه شبكه
؛ دهـد   سراسـري كـاهش مـي    تانتخابـا ها احتمال شركت افـراد را در فراينـد    اين شبكه

برخـي از  و  تلگـرام، واتسـاپ  ، ييتر، تـو بـوك  يسوبـلاگ، ف ـ  رسـد  بنابراين به نظـر مـي  
در  را وسـيعي  يسـاز  هرچند قابليت شبكه هايي هستند كهابزارازجمله هاي ديگر  سايت

بلـوغ  به عنوان نهادهـايي بـراي مقابلـه بـا      خوددر برخي مواقع، ، اند اينترنت ايجاد كرده
، آن دسـته از افـرادي كـه    ايـن پـژوهش  اساس نتايج  بر يجه،نت دركنند.  يعمل م سياسي

و يـا اعتمـاد بـالايي بـه محتـواي چنـين        هاي اجتماعي بيشتر است استفاده آنها از شبكه
احســاس جامعــه  كمتــري نســبت بــه مســائل سياســي مســئوليتهــايي دارنــد،  شــبكه

توان گفت يكـي از   ميپژوهش حاضر مده آ  دست  بنابراين، با توجه به نتيجه به .كنند مي
 سياسـي انـزواي   ،گيـرد   ت مـي ئنش ـ هاي اجتماعيشبكهپيامدهايي كه از پديده اعتياد به 

) همسـو  1995) و پوتنام (2000رسنيك ( و اين نتيجه با نتايج پژوهش مارگوليس .است
مكـي  رسد. آنها معتقد بودند كه فضاي مجازي به بسيج سياسـي شـهروندان ك   به نظر مي

 هاي سياسي را تحت تأثير قـرار دهـد؛   هاي فعاليتتواند شيوهكند و اينترنت نيز نمي نمي
رسـد كـه مؤلفـه فعاليـت در      هاي پژوهش، هرچنـد بـه نظـر مـي    بنابراين بر اساس يافته

رسـان بـراي مشـاركت انتخابـاتي عمـل       هاي اجتماعي به عنوان يك عامـل يـاري   شبكه
توانند موجب افزايش شركت افراد هاي اجتماعي نميي شبكهها مؤلفههمه  الزاماًكند،  مي

 در انتخابات شوند.
هاي اجتمـاعي اسـتفاده   دهد؛ افرادي كه از شبكههاي پژوهش نشان ميسرانجام يافته

كننـد بـه طيـف سياسـي      هـايي اسـتفاده مـي    كنند بيشتر از كساني كه از چنين شبكه نمي
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ترجمـه عليقليـان و   بـه اعتقـاد كاسـتلز (   وص، يابند. در اين خص ـگرايي تمايل مي اصول
از  به طور عمـده اطلاعات و ارتباطات، انتشار از آنجا كه در عصر جديد ، )1380خاكباز،

گيرد، بـازي   صورت ميي آنلاين هاها و خبرگزاريماهواره ،طريق شبكه جهاني اينترنت
از ديـدگاه وي،   بنـابراين گيرد؛ صورت مي مجازياي در فضاي  سياسي، به شكل فزاينده

بايد بتوانند براي دستيابي به اهداف خود، در سـه زمينـه    اجتماعي و سياسيهاي  جنبش
توانمندي داشته باشند: شكل دادن به هويت جمعي، متقاعد ساختن پيروان خود و بسيج 

توانند به راحتي بـه هـر   هاي جديد اطلاعاتي ميها، با استفاده از فناوريآنها. اين جنبش
هاي اجتماعي، تنها بـه عنـوان   در چنين حالتي شبكهپيدا كنند. دست  ياد شدهف سه هد

 . همچنـين شـوند  كنند، بلكه خود به فضـاي سياسـي تبـديل مـي     سياسي عمل نمي ابزار
هـاي  دهد كـه روش هاي اجتماعي ميهاي اجتماعي اين امكان را به جنبشكاربرد شبكه

ها، اعتراضات، شعارها و استفاده از نمادهـا   يسنتي بيان اعتراضات خود، همانند راهپيماي
هاي نمادين جديد تركيب كنند. بر همين اسـاس،   و آنها را با روش برندكار  تر بهرا آسان

ها توانمندي بيشتري براي جذب طبقه جوان جامعه و شـكل دادن بـه افكـار     اين جنبش
لب به عنوان يكـي از  ط رسد طيف سياسي اصلاح در اين زمينه، به نظر ميعمومي دارند. 

هـاي   هاي سياسي مهم در كشور همسو با نظريات كاستلز توانسته است از شـبكه جنبش
اجتماعي جديد استفاده بيشتري بكنـد، بـه طـوري كـه بـر ايـن اسـاس، افـرادي كـه از          

كننـد بيشـتر از ديگـران در انتخابـات بـه افـراد        هاي اجتماعي مجازي استفاده مـي  شبكه
 دهند. ي ميرأ طلب اصلاح

هـاي   دهـد؛ شـبكه   گونه كه نتايج پژوهش نشان مي در پايان شايان به ذكر است همان
توان به عنوان كليتي واحد در نظر گرفت و در مورد آنها نگرشي مثبـت   اجتماعي را نمي

هـاي اجتمـاعي    كه برخي از ابعاد شبكه  ها در حالي يا منفي ارائه داد. بلكه بر اساس يافته
روز و يـا واقعـي تلقـي كـردن اخبـار       ها در طول شبانه زياد از اين شبكه از قبيل استفاده

هـا،   موجود در آنها تأثير منفي بر شركت در انتخابـات دارد، فعـال بـودن در ايـن شـبكه     
رسـد   بنابراين به نظر مـي  شود؛ هاي سياسي و انتخاباتي مي باعث پويايي افراد در فعاليت

اي هاي اجتماعي مجازي در بين جوانان به گونـه در صورتي كه فرهنگ استفاده از شبكه
باشد كه آنان مدت زمان كمتري را به استفاده از فضاي مجـازي اختصـاص دهنـد و يـا     

هـاي اجتمـاعي را بـا اطلاعـات     ميزان صحت اخبار و اطلاعات موجود در فضاي شبكه
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 ـ  موجود در رسانه د، محـيط  هاي ديگر، ازجمله راديو، تلويزيون و مطبوعات مقايسـه كنن
هـاي سياسـي    ها كمك بيشتري به آماده كردن ذهن مردم در خصـوص پديـده   اين شبكه

توان انجام داد، اين  رسد در اين راه، يكي از كارهاي مهمي كه مي خواهد كرد. به نظر مي
هاي خبري خود را هاي خبري راديو و تلويزيوني، اپليكيشنها و شبكهاست كه روزنامه

سو مردم دسترسي بهتـري بـه اخبـار     ه و گسترش دهند تا از يكدر فضاي مجازي توسع
داخلي و خارجي براي مقايسه آنها با شايعات رايج در فضاي مجازي داشته باشـند و از  

دهد، با بيشتر شدن ميزان فعال بـودن آنـان    طور كه نتايج نيز نشان مي سوي ديگر، همان 
 اجتمـاعي و  ـ  بار و موضوعات سياسـي دنبال كردن لينك اخها، براي مثال،  در اين شبكه

شان به شـركت در   خود، تمايل هاي تازه خبري و مانند آن خودبه ، ايجاد بحثفرهنگي يا
 هاي سياسي و انتخاباتي افزايش يابد. فعاليت
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