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 ئلهمس يانب

 يبـازار مصـرف داخل ـ  از بودن  برخوردار ي،رشد و توسعش ااتصاد ياز عوامل اصل يکي
 يامعجـو از مساکلي کـش امـروز در    يکيحال  اين بااست.  کشور هر کنندگان يدتول يبرا

مصـرف  بـش   گـرايش  .اسـت  خـارجي  کالاي بش مصرف گرايش است، مطر  يرانمانند ا
 .داردپي  درمختلف جامعش  هاي نظام خرده مساکل و مشکلاتي را براي ،کالاي خارجي

شـوند،   ميکالاي خارجي ايجاد  مصرف گرايش بشدر نتيجش هايي کش   از چالش برخي
 خـارجي،  کـارگر  و دار سـرمايش  جيـب  بش پول ريختن ،از: خروا سرمايش ملي اند عبارت
 کـار  و کسـب  و شغلي هاي فرصت رفتن بين از و بيکاري داخلي، کنندگان توليد بش ضرر

 يط ـ ي،گمـرک و بانـک مرکـ     يبر اسـار آمـار رسـم    .ايراني جوانان براي بخصوص
واردات از کشور خـارا شـده    يلدلار ارز بش دل يلياردم 770از  يشب ،90تا  61 يها سال

)خبرگـ اري فـارر(.    اسـت  اف ايش يافتش 90تا  83 يها در سال يژهرام بو يناست کش ا
دهـد،   اي تشکيل مي دات را کالاهاي توليدي و واسطشهر چند کش مي ان بالايي از اين وار

جايگاه کالاهاي مصرفي در واردات کشور همچنـان در سـطح اابـل تـوجهي اسـت بـش       
 7درصد يعني حدود 11حدود  90اي کش بر اسار آمارهاي رسمي گمرک در سال  گونش

في بش کشور ميليارد دلار کالاي مصر 22ميليارد دلار و با محاسبش کالاهاي ااچاق، حدود 
(. اين امر را بويژه در کالاهايي مانند وسـايل  1390وارد شده است )گروه ترخيص کالا، 

 توان ديد. براي، صوتي و تصويري، پوشاک و وسايل من ل مي
تقليـد و کیـي    ،کند کالاي خارجي ايجاد مي مصرف کش گرايش بش يديگر مع لات از
 تمايـل مجموع،  درگان ايراني است. توليدکنند از سويتجاري کالاهاي خارجي  علامت
عوامـل   برخـي ت گرفتـش از  ئنش ـ ،ي خـارجي هاکنندگان بش خريد و مصرف کالا مصرف

 يــلتما ي،و اجتمــاع يااتصــاد يهــا بررســيااتصــادي، اجتمــاعي و فرهنگــي اســت. 
 کنـار  در امـر  يـن ا دهد و نشان مي يخارج يبش مصرف کالاهارا  ايراني کنندگان مصرف

 يشگـرا  ،و بش تبع آن يااتصاد وابستگي ،ااتصاد کشور بش همراه دارد يکش برا مع لاتي
 .شود را موجب مي يخارج يبش کشورها يفرهنگ وابستگي و

 بـش مصـرف   گرايش بر مؤثر عوامل تنها «کيفيت» و «ايمت» مانند ااتصادي متغيرهاي
 صـرف بـش م  گرايش ني  بر فرهنگي و اجتماعي عوامل از بسياري نيستند؛ خارجي کالاي
 کالاهـاي  از کش اين است جامعش افراد از افتخار بسياري امروزه. اثرگذارند خارجي کالاي
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. داننـد  مي امتياز نوعي را خارجي کالاهاي مصرف و خريد زيرا کنند مي استفاده خارجي
 مصـرف  و خريـد  در راابت بش اجتماعي، من لت و وجهش دادن نشان براي افراد دروااع،
 حاضر تـلاش شـده اسـت    مقالش در. زنند مي دست معروف ندهايبر و خارجي کالاهاي
 .گيرند ارار بررسي مورد «خارجي مصرف کالاهاي بش گرايش» بر مؤثر عوامل از برخي

 يخارج کالاهاي مصرف به يشگرا ينظر مباني

 ديگـر کـارل مـارکح و    بـا اشـاره بـش نظريـات    مطالعـاتش   ( در1997) 1گرَي هاميلتون
تمدن غربي شيوع پيدا کرد و اين جريان با توزيـع   19در ارن »ت: آورده اس ،نويسندگان

بـا   اـرن،  اين در . بش اين ترتيب،«هاي کاپيتاليست همراه بود کالاهاي توليد شده کارخانش
و مصـرف   نـد کالاهاي غربي بش کشورهاي غيرغربي راه پيـدا کرد  ،آمدن امیرياليسم پديد
 کشـورهاي  در غرب تمدن شيوع هاميلتون، دهعقي يافت بشغيرغربيان رواا  مياندر  آنها
 بـش  نسـبت  و کننـد  پيـدا  اجتمـاعي  من لـت  خـارجي  کالاهاي شد باعث توسعش حال در

 .شوند برخوردار بيشتري امتياز از داخلي کالاهاي
و اابل توجش داغ  يکننده موضوع ر رفتار مصرفبثير برندهاي خارجي أتحال،  هر بش
چگونـش   .1 کننـد:  توجـش مـي  « 4کـردن  ادارک»کتـش  ن سـش بـش   3و شاهرخي 2متمني. است

را  برنـدها چگونـش   .2 ؛کننـد  کنندگان هر کشوري بش انتخـاب برنـدها توجـش مـي     مصرف
ايجـاد   کننـدگان  مصـرف  نيازهـاي متفـاوتي کـش از تصـميم خريـد     . 3کنند و  ارزيابي مي

خـارجي  ارزش برنـدهاي   شاز توجش ب کش پيشگيرند  نتيجش مي آنانچش هستند.  ،دنشو مي
کنندگان اين بازارها در توجش بـش   در بازارهاي مفروض، ضروري است با آمادگي مصرف

موفقيـت   (2007بش اعتقاد لي )(. 4، ص 2007 ،5لينقل از برندهاي خارجي آشنا شويم )
هـا را   عـواملي کـش تفـاوت    گويد مي رسد. وي مير ظاي بش ن برندهاي خارجي امر پيچيده

تمـاعي و  اج ،خصوصـيات فرهنگـي   شـوند:  مـي  وسيع تقسيم بش دو دستش ،ندنک مي خل 
کننـده   بـش عنـوان عوامـل تعيـين     راهاي فرهنگي  ارزش لي .شرايط ااتصادي و اجتماعي

هـاي فرهنگـي سـخن     دهـي  و از جهت دهد  مورد توجش ارار مي مصرفينگرش و رفتار 
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ي هـاي  فرهنگـي کـش بـر نگـرش و رفتـار مصـرف        دهـي  جهـت  او، عقيـده  بـش گويد.  مي
اجتماعي، بيان خود و مفهوم   شامل ماهيت جمعي، کنش ،گذارد ثير ميأکنندگان ت مصرف

: 1پـردازد: ماهيـت جمعـي    بش توضيح هر يـک مـي   وي در ادامش،. شود ميسلسلش مراتب 
با نيازهاي من لت اجتمـاعي کـالا     کشگيري خريد است  يندي از تصميمافر ،انتخاب برند

معنا  بش اين .(6 ، ص)همان دکن صي ارتباط بر ارار ميبيشتر از نيازهاي شخصي و خصو
)کالاهـا و   علاوه بـر من لـت اجتمـاعي، تعلـ  خـود      کش فرد با انتخاب کالاهايي خاص
هاي ديگر بـش جامعـش عرضـش     ش را از گروها جدايي و برندهاي خارجي( را بش يک گروه

اعتمادي کش در اين  يل، بش دلبا خارجيان انشکنش و روابط دوست :2کند. کنش اجتماعي مي
 همچنـين  ثر اسـت. ؤدر مصرف کالاهاي بـا برنـد خـارجي م ـ    خورد، بش چشم ميروابط 

شود کش توصيش و تفسير ديگران نقـش بسـيار مهمـي در انتخـاب برنـد بـازي        فرض مي
و احتـرام   مـؤثر براي ايجاد روابط بـين شخصـي    خود، افراد در روابط اجتماعي کند. مي

 چـرا کـش   کننـد  کالاهاي با برند خارجي بش عنوان هديش استفاده مياز  ديگرانگذاشتن بش 
 ـااين کالاها داراي پايگاه اجتماعي بالايي هستند و بر ارزيابي مو ثير أعيت اجتماعي فرد ت

مهـم   کنـد.  روابط متقابل اشاره مي : مفهوم بيان خود بش الت ام3ِخود بيانگذارند.  مثبت مي
 زمينـش خـود ايجـاد کنـد و نقـش و منـ لتش را در      است کش فـرد تصـوير مثبتـي از    اين 

ش را ثابـت  ا صورت اجتماعي تاخصوصيات مربوط بش ع ويت گروه مثبت نشان بدهد 
 ـ معتبـر تـرين محصـولات و کالاهـاي     گـران  با استفاده ازوااع، من لت در کند. دسـت  ش ب
مراتـب هسـتند. اشـخاص در     لشهـا داراي سلس ـ  : جامعـش 4مفهوم سلسلش مراتـب  آيد. مي

شـان را   بـراي اينکـش من لـت    د وندار متفاوتي هاي من لت ،جامعش کلگروه و  ،ها سازمان
 ـ ،کنند ظنشان بدهند و آن را حف نشـان  اي  هژبش کالاها و انتخاب و مصرف آنها توجش وي

خود را با من لـت   ،اهر کالاظکنند با انتخاب ايمت، برند و  سعي ميبراي مثال،  .دهند مي
 دليـل  ،شهرت برندهاي خارجي در بـازار داخلـي   دروااع، طب  کنند.اي من اجتماعي ويژه
 .(7 ، صن حفظ صورت اجتماعي است )همانهماکش  دارد بسيار محکمي

اي است کـش بـر کيفيـت     کننده نشانش مصرف براي «سازندهکشور » بش طور معمول نام

                                                      

1. collective nature       2. social interaction        3. self - esteem 

4. concept of hierarchy 
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 ،ارجيدر مطالعات مصـرف کالاهـاي خ ـ   ،بنابراين(. 5)همان، ص  ددارتوليدات دلالت 
ثيرات متنـاا  هـر   أاثرات شناختي احساسي و هنجاري بايد مورد توجش ارار بگيرد و ت

 .متماي  شوند يکديگراز  ،يک
شـود کـش بيشـتر     تغييراتي ديده مي ندمعتقد (52ـ  53، صص 2012) 2و اسميت 1ماي

 ،نظـر مـاي   بـش  سـت. هـا و رفتارها  کننـده، نگـرش   هـاي مصـرف   شامل تغييـر در ارزش 
هاي  کنند اثرات مدرن را با ارزش سعي مي در حال توسعشکشورهاي  دران کنندگ مصرف

 متماي  در جدل هسـتند:  دو خود با  سنتي آشتي دهند و آنها با ت ادي ماندگار در ادراک
هـاي فـرد    شـاخص مهمـي از ارزش   ،هاي من لتـي نمادادراک  خود سنتي و خود مدرن.

هـم مـدرن و هـم     ،من لتـي  هـاي  دهي توااع، جهدر کند. است کش بسيار سريع تغيير مي
وارداتـي   کالاهـاي  يـا نخريـدن  خريـد و   هايي براي سنتي هر دو متغير هستند و محرک

هـاي   انگيـ ه  :گويـد  مـي  خـارجي  کالاهـاي  بـش  گرايش مورد در وي. شوند محسوب مي
مصـرفي را   هـاي  رفتـار  ايـن گونـش  اجتماعي ميل فراگير براي من لت اجتماعي است کش 

دهـي   اابل توجش اينجاست کـش عوامـل اجتمـاعي بـر روي جهـت      نکتشند. ک تحريک مي
ترجيح خريد بـراي  بر  امر اين ود نگذار ثير ميأدهي من لتي مدرن ت من لتي سنتي و جهت
 . است اثرگذارتوليدات خارجي 

بش بررسي رابطش مذهب، مصرف فرهنگـي و غربـي شـدن    ( 612، ص 2008) 3ژوک
هبي، ذهاي م با خواندن کتاب ،يت اجتماعي مذهبي جوانانهو ؛پردازد. او معتقد است مي

در  مشـارکت  وهاي مـذهبي   هبي، ديدن نمايشذهاي م بش راديوها و موسيقي نگوش داد
مصـرف کالاهـاي فرهنگـي کـش از      ،گيـرد. بـر ايـن اسـار     امور مذهبي هنري شکل مي

محسـوب   خطرناک است زيرا تهديدي بـراي عناصـر مـذهبي    د،آين کاپيتاليسم غربي مي
جـذب   ژوک،اسـار نظـر    بـر پـردازد.   شود و بش تخريب هويت جوانـان بـومي مـي    مي

کننـده   گرايي براي جوانان و شـعاکر مـذهبي آنـان نگـران     شدن و مدرن  ايدکولوژي غربي
زيـرا   هـاي هويـت مهـم اسـت.     مصرف فرهنگي در بحث 4بر اسار نظر استوري .است

متفـاوت از   هـاي  شـکل اي متقابـل بـا   ه ـ مره مردم و کنشزهاي رو هويت بشر در کنش
هاي ما بخشي از نتـايج چي هـايي    هويت ؛وااع او معتقد استدر گيرد. مصرف شکل مي

 .(665 ، صکنيم )همان کش ما مصرف ميهستند 
                                                      

1. Mai       2. Smith       3. Zhuk 
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 تلوي يـون  و بـويژه  هـا  رسـانش  بـا  خـود را  زمـان  بيشـتر  مردم (2002) 1اسکر نظر از
 حـدي  تـا  و تلوي يـوني  هـاي  يشهـا، نمـا   ها، مجلش از روزنامش يگذرانند. بخش خاص مي
 در انحـراف  نـوعي هـا   رسانشيابد و بش اين ترتيب،  مي اختصاص زندگي سبک بش ها يلمف

 و تلوي يـون  بـويژه  رسـانش و  يـرا کنند. ز مي يجادا مصرفي شايع هنجار از اشخاص درک
 هنجـار  از بـالاتر  يارکـش بس ـ  يرا در سـطح  يمصـرف  يو کالاها يزندگ هاي سبک فيلم،
 و ثروت يوعش وسيعي طور بش ها فيلم و ي يونتلو ،دروااع دهند. مي يشنما ،است وااعي
 .بالاتر از حد متوسط زندگي افراد است ،و اين وااعيت دهند مي اراکش را آن وفور

رفتـار مصـرفي افراطـي     ير،تفس براي مهم متغير يک 3جبران( 2003) 2از نظر فيسچر
بـش  را  خـود  5يو ناکـام  4اضـطراب  دادن آنها، نمايش وانواع کالا  خريدن ااست. مردم ب

 يتعـداد  ،کنند. بش هر حال و کمبود معنا جبران مي يااتصاد ناامني يکنواخت،کار  لحاظ
عـ ت نفـح    تعـدادي  کننـده هسـتند.   يـک تحر و تعـدادي ديگـر   دهنده يناز کالاها تسک

 هسـتند  دارويـي  وعي،مصن بش طور اينها همشاما  ند.کن هدف ميتعيين  يتعداد و دهند مي
احتمـالاً در طـول    جبراني چنين بش يازد. ننشو مي ياز زندگ وااعي رضايت جايگ ين کش

 .کند زمان رشد مي
 مصـرفي  رفتار محرک راابت، ،7وبلن تئوريدر  ؛کند تصريح مي( 75، ص 2007) 6اسد

 ـ در است و آورده وجود بش کشورها بين در را راابت ينشدن ا يجهان اشخاص است.  يپ
 بـش ايـن ترتيـب،    انـد.  اـرار گرفتـش  مـد نظـر   بش عنـوان الگـو    يغرب يصنعت يکشورها ،آن

 ـ يصـنعت  کشورهاي با را خود يگرد کشورهاي  تـا  کوشـند  مـي  و کننـد  مـي  يسـش مقا يغرب
 گوشـش  در مردم ديگر، عبارت بش. کنند تنظيم با اين کشورها را هنجارهايشان و استانداردها

و  راابـت کننـد   يکديگربا  يغرب يمصرف يالگوها ش از لحاظککنند  مي تلاش جهان کنار و
 . وي همچنـين، دهنـد  مـي  يشنمـا  ييجـو  و لذت ولخرجي باخود را  يها ادرت مال ملت

 يغـات بـازار، تبل  آزادسـازي  ينترنـت، و ا تجـاري  ي يـون شدن مصرف را تلو يعوامل جهان
 .(73 ص ،)همان داند مي يدو توسعش مراک  خر شهرگرايي ي،رحم خارج بي و فريبنده

                                                      

1. Schor       2. Fischer       3. compensation 

4. anxieties     5. frustrations     6. Assad 

7. Veblen 
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 و تجـاري  نـام  يک متصور محبوبيت بر اي رسانش وزن و تبليغ است؛ معتقد 1ساترلند
 خود، نوبش بش اين. گذارند مي تأثير آن مردم در خصوص محبوبيت ادراکات و احساسات

 (.74ص  ،1383 باشد )ترجمش اربانلو، مؤثر آنان از سوي محصول خريد بر تواند مي
 و نظـم  دليل بش تلوي يون، و بويژه ها رسانش گويد، مي کش رود مي پيش آنجا تا ني  2گربنر
 تأثيرگـذاري فراوانـي   اـدرت  از مشـخص،  زمـان  يـک  طـول  در پيـام  اراکـش  در هماهنگي

؛ اسـمي نقـل از  )دانسـت   جامعـش  دهنـده  شـکل  آنهـا را بايـد   کـش  طـوري  بش برخوردارند،
 مصـرف،  پـر  تماشـاگران  نظـر  زا»: کنـد  مـي  اظهـار  گربنـر  .(1389 ،پور و اسـدزاده  سعدي

 و آورد درمـي  خـود  انحصار بش را آگاهي و افکار اطلاعات، منابع ديگر عمل، در تلوي يون
 را آن گربنـر  کـش  کند مي توليد را چي ي مشابش هاي پيام با مواجهش ايناثر  .کند مي کاسش يک

سـیهر و  )خوانچـش  « خوانـد  مـي  رايـج  هـاي  ارزش و ها نقش بيني، جهان آموزش يا کاشت
 مجلـش  مطالعـش  اسار بر و کاشت نظريش طب  همچنين، .(125ـ 126 ، صص1389ناصري، 
 را انگـاره  اين بازرگاني، هاي آگهي طري  از ها رسانش شود کش مي مشخص ها ارزش و رسانش
 رضـايت، » يـا  و «ايمـت  گـران  لوازم خريد يعني خوب زندگي» کنند: مي منتقل بينندگان بش

 اي گونـش  بـش  را افراد غربي هاي رسانش هاي آگهي. «است حتمي خريد ينا با جذابيت و شادي
 شـوند  کسـاني  شبيش باشند داشتش آرزو و باشند خود وضع نگران هميشش کش کنند مي تربيت
 .(159ـ 160 ، صص1389 شکيبا،محمدي دار و  معدن)بينند  مي تلوي يون در کش

  تجربي پيشينه

در سـطح   مختلفـي  هـاي  پـژوهش  ي،خارج هايکالا مصرف بش يشگرا بررسي زمينش در
کننـدگان چينـي و مصـرف     مطالعـش مصـرف   ( بـش 2007) لي جهان صورت گرفتش است.

پردازد و فرهنگ و مصرف برنـدهاي خـارجي را در جامعـش چـين      کالاهاي خارجي مي
 ـ حـاکم اـوانين بـازي    از ناچارنـد برنـدهاي چينـي    معتقد اسـت  ويکند.  بررسي مي ر ب
پـذيرش   .آميـ  بـوده اسـت    حـدي موفقيـت   تـا پيروي کنند و اين امـر   جهاني يبازارها

 ايـن  و گيـرد  مي صورتکنندگان با جديت تمام  مصرف از جانبکالاهاي اصل خارجي 
تنـوع بيشـتر    کيفيـت بهتـر، شـهرت خـوب،     نـد از:  ا عبارت کش دارد يدلايل گوناگونامر 

 تر، احسار آزادي و تازه واردي.  ظاهر جذاب انتخاب،
                                                      

1. Sutherland        2. Gerbner 
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مطالعــات در کشــورهاي در حــال توســعش « 1ســازندهکشــور »مســئلش  صــوصخدر 
 دادنـد نشـان   ميلادي 2000در سال و همکارانش  2گرفتش است. باترا اي صورت گسترده

را فقط بش عنوان شاخصي  «سازندهکشور »کنندگان کشورهاي در حال توسعش  مصرف کش
ارزش  نوعي بش عنوان نبراي آنا «کشور سازنده»بلکش نام  ؛کنند از کيفيت کالا ادراک نمي

تجـاري غيرمحلـي را در    علامـت  دليل آنـان همين  شب. شود درک مي نماديناجتماعي و 
  .(5 ، صهماننقل از دهند ) مقايسش با برند محلي ترجيح مي
هاي متعددي بـش بررسـي موضـوع گـرايش بـش مصـرف        در داخل کشور ني  پژوهش

 کـالاي  بـش  گـرايش  (، معتقـد اسـت؛  1388هي )کود اند. وااف کالاهاي خارجي پرداختش
 کشـورهاي  کش است سياستي و است استعمار و صنعتي انقلاب آشکار نتايج از خارجي،
 کالاهـاي  مصـرف  بـش  گرايش. اند گرفتش پيش در سوم جهان کشورهاي براي يافتش توسعش

 ملـي  ااتصـاد  بـش  رسـيدن  آسـيب  نتيجـش  در و داخلـي  توليدات تواف موجب خارجي،
 نيـاز  شـود  مـي  باعـث  مصـرف  شدن جهاني و جهاني هنر کند کش مي اشاره وي .دشو مي
 جديـد،  هـاي  زمينـش  ايجـاد  بـا  نشود و بش ايـن ترتيـب،   تأمين داخل از تنها جامعش، افراد

 .يابد اف ايش خارجي فکري و مادي محصولات بش افراد  وابستگي
 مصـرفي  ايالگوه ـ .1: شـود  مـي  نمايـان  زيـر  هـاي  شـکل  بـش  گرايي مصرف فرهنگ
 ارتبـاط  وسـايل  .2 شـوند؛  مي منتقل يافتش توسعش کشورهاي بش عيناً يافتش توسعش کشورهاي
 نشان براي افراد .3 کنند؛ مي انتقال اين بش کمک بسياري عوامل، ديگر و مسافران جمعي،
 عمـل  خارجيـان  از تـر  افراطي گرايي مصرف برخوردارند، در بالايي وجهش از اينکش دادن
شـود   مـي  سـومي  جهـان  فرهنـگ  از ج کي افراطي گرايي مصرف تدريج بش .4 کنند و مي
 .(1همان، ص )

 بحـث  ايـران  در خـارجي  کالاهـاي  اهميـت  و ايراني کالاهاي بش توجهي کم مورد در
 مصـرف  خارجي کالاي بگويند کش ندارند ترسي تنها نش افراد برخي ايران در است؛ شده
 علامـت تجـاري   بـا  غـذايي  مـواد  حتـي  و انگيخ ـ لـوازم  خودرو، از استفاده بلکش کنند

 از زيـادي  حدود تا ما جامعش در خارجي کالاهاي مصرف .دانند مي امتياز يک را خارجي
 توليـد  متوليـان  نقـش  و کالاهاسـت  اين از استفاده م رات از اطلاعي کم و ناداني روي
   است. بسيار مهم امر اين در تفهيم جامعش در آگاهي و شعور و علم

                                                      

1. country of origin        2. Batra 



  113بررسي گرايش به مصرف کالاهاي خارجي و عوامل مؤثر بر آن با تأکيد بر رسانه 

 ااتصـادي،  موضـوعي  خـارجي،  کالاهـاي  بـش  گرايش مباحث مطر  شده بش جشتو با
 يعنـي  خـارجي  کالاهـاي  بـش  گرايش»توان گفت  بنابراين مي. است فرهنگي و اجتماعي
 ايـن  کش ،«ايراني کالاي بش توجهي بي و خارجي کالاي خريد و مصرف بش دادن ارجحيت
 بـش  چينـي  کالاهاي بش گرايش مانند باشد؛ «کيفيت» و «ايمت» تأثير تحت تواند مي مسئلش
 خـارجي  کالاهـاي  از بسـياري  موضـوع،  ايـن  بودن ايمت آنها. اما گذشتش از ارزان دليل
کسـب من لـت اجتمـاعي     بـراي  ابـ اري  عنـوان  بش آنها بش و هستند نمادين ارزش داراي

حفـظ   براي اي وسيلش معروف، برندهاي با خارجي کالاهاي مثال، براي .شود مي نگريستش
 بـش  نسـبت  خـارجي  برنـدهاي  و کالاهـا  بنابراين،. هويت هستند بيان و من لت کسب يا

 را خـارجي  کـالاي  خريد و مصرف جامعش، افراد و امتياز برخوردارند از داخلي توليدات
 کـم  دسـت   را داخلـي  توليـدات  و کالاهـا  و دهند مي ترجيح داخلي توليدات و کالاها بش
خود داراي ابعـاد مختلفـي اسـت     «خارجي کالاهاي بش گرايش»بش اين ترتيب،  .گيرند مي

 ت ـعيف » و «برنـدگرايي » ،«خـارجي  کالاهاي مصرف و خريد» بعد کش در اين مقالش سش
 .  براي آن در نظر گرفتش شده است «ايراني کالاي

 پژوهش هاي فرضيه

خـارجي   کالاي بش اي پاسخگويان اف ايش يابد، گرايش آنان هر ادر مي ان مصرف رسانش
 ني  اف ايش مي يابد.

خارجي ني   کالاي آنان بش گرايش يابد، اف ايش پاسخگويان مادي هاي ارزش ادر هر
 .شود بيشتر مي
 خـارجي نيـ    کـالاي  آنان بش گرايش يابد، اف ايش پاسخگويان من لتي راابت ادر هر
 .شود مي بيشتر
خـارجي   کالاي آنان بش گرايش يابد، اف ايش پاسخگويان زندگي از نارضايتي ادر هر
 .شود مي بيشتر ني 

 خـارجي  کـالاي  آنـان بـش   گـرايش  يابـد،  افـ ايش  پاسخگويانديني  پايبندي ادر هر
 يابد. کاهش مي

 گـرايش  يابـد،  افـ ايش شـان   ايمت کالاهاي ايراني با کيفيتنداشتن تناسب  ادر هر
 .شود مي بيشتر ني  خارجي کالاي آنان بش
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 پژوهش روش

 ابـ ار  از هـا  داده گـردآوري  بـراي  آن در کش است مقطعي شپيماي نوع از پژوهش روش
 .است شده استفاده پرسشنامش

گانـش   22ساکن در مناط   سال 18 بالاي در اين پژوهش را افراد جامعش مورد بررسي
 نفـر  380نيـ    نمونـش  حجـم  اند و واحد تحليل فرد بـوده اسـت.   تشکيل داده تهران شهر
 هـاي  پرسشـنامش  حـذف  و گـردآوري  از پـح  کـش  اسـت  ذکـر  شـايان . شده است تعيين

 کـاهش  پرسشـنامش  358 بش شدند، تحليل وارد کش معتبري هاي پرسشنامش تعداد مخدوش،
 بوده است.« اي اي چند مرحلش خوشش»گيري  در اين مطالعش، روش نمونش. يافت

 متغيرها نحوه سنجش

 تـر  پـيش ور کـش  ط  . هماناست «خارجي کالاي بش گرايش» پژوهش اين دروابستش  متغير
خريـد و مصـرف کالاهـاي    »بعـد   سـش  داراي «خـارجي  کـالاي  بـش  گـرايش » ،گفتش شد
 است.« ت عيف کالاي ايراني»و « برندگرايي»، «خارجي
ازجملـش   ؛بـش خريـد و مصـرف کالاهـاي خـارجي      خـارجي.‌‌کالاي‌مصرف‌و‌خريد

اي و  کالاهــاي ترکيــش ،اي، چينــي، ژاپنــي  کالاهــاي کــره ،1کالاهــاي کشــورهاي غربــي
گويـش و بـا    6کشورهاي خارجي غيرغربي ديگر اشاره داد. اين شـاخص بـا اسـتفاده از    

 . گيرد مي ارار سنجش مورد اصلاً تا زياد خيليدرجش  بااسمتي  6استفاده از طيف 
 برنـدهاي معـروف   بـا  کالاهـاي  و توليـدات   مصـرف  و تـرجيح  معنـاي  بش برندگرايي.

 درجـش  بـا  اسمتي 6 طيف از استفاده با و گويش 5 از استفاده با شاخص اين. است خارجي
هـاي آن عبارتنـد از: خريـد از فروشـگاه هـاي       معرف .شود مي اصلاً سنجيده تا زياد خيلي

لوکح و درجش يک،  مالکيت وساکل من ل لـوکح و ماکـدار خـارجي )غربـي(، پوشـيدن      
ا مارک معـروف  ن بللبار با مارک معروف خارجي )غربي(، استفاده از لوازم آرايش و ادک

 تجاري براي کسب من لت اجتماعي.    غربي، توجش بش مارک
کم گرفتن  توجهي و دست بش معناي بي« ت عيف کالاي ايراني» ايراني.‌کالاي‌تضعيف

گويش و  3با استفاده از « ت عيف کالاي ايراني»شاخص  توليدات و کالاهاي ايراني است.

                                                      

 کشورهاي غربي مانند امريکا، آلمان، فرانسش، ايتاليا و ... هستند. .1
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تا خيلي مخالف مـورد سـنجش اـرار     مواف  خيليدرجش  بااسمتي  6با استفاده از طيف 
اعتمادي بـش جـنح ايرانـي،     هاي آن عبارتند از: نخريدن جنح ايراني، بي معرفگيرد.  مي

 کم من لتي جنح ايراني.  

 مستقل متغيرهاي

 راديو، تلوي يون، يعني جمعي رسانش شش از استفاده مي ان ها رسانش سنجش يبرا رسانه.
 اصـلاً  تـا  زياد خيلي درجش با اسمتي 6 طيف کاربرد با مجلش و روزنامش اينترنت، ماهواره،
 .گرديد استفاده

 يـت جـا افتـاده در مـورد اهم    ياز اعتقادات  بش طـور اساس ـ  اي مجموعش مادي.‌ارزش
گويـش و بـا    4بـا اسـتفاده از   اين متغيـر   .(9 ، ص2005 ،1است )يانگ زندگي در ثروت
گيـرد و   مـي  اـرار  سـنجش  مـورد  مخالف خيلي تا مواف  خيلي درجش  بااسمتي  6طيف 
اند از: تأييد ثروتمندان، احسـار خوشـبختي بـا داشـتن ماديـات،       هاي آن عبارت معرف

 علااش بش خريد و اعتقاد بش تأثير ماديات در سرنوشت.
 ـ  معن بش اين يراابت من لت منزلتي.‌رقابت دسـت آوردن درآمـد   ش است کـش مـردم در ب

بـر   گـواهي امـر   يـن ا کننـد.  مي راابت هم با دماتخ و کالاها مصرف در سیح و يشترب
، 2،2006دهـد )دات  مي نشان را شأن آنانافراد است کش من لت و  يپرداخت نسب ييتوانا
 تـا  موافـ   خيلـي  درجـش  با اسمتي 6 طيف با و گويش 4 از استفاده اين متغير با .(51 ص
از: عقب نمانـدن از  اند   هاي آن عبارت گيرد و معرف مي ارار سنجش مورد مخالف خيلي

تر بودن نسبت بش ديگران، ضروري دانستن راابت در جامعـش و توجـش بـش     ديگران، پيش
 فردگرايي براي کسب من لت.

کـش   اسـت  زنـدگي  يفيـت و ک ياز رفاه ذهن منفي بش معناي درک زندگي.از‌‌نارضايتي
 با اسمتي 6 طيف با و گويش 2 از استفاده با و کند مي ياناش را ب زندگي از فرد نارضايتي
هـاي آن   گيـرد. معـرف   مـي  اـرار  سـنجش  مـورد  مخـالف  خيلـي  تـا  مواف  خيلي  درجش
 نارضايتي از شرايط مادي زندگي و نداشتن احسار خوشبختي. اند از: عبارت

 1. بـا اسـتفاده از   کنـد  مي مشخص را دين بش گرايش يا دينداري مي ان ديني.‌پايبندي

                                                      

1. Yang        2. Dutt 
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  معرف شود. خيلي مخالف سنجيده ميتا  مواف   يلياسمتي با درجش خ 6گويش و با طيف 
 آن عبارت است از: مي ان پايبندي بش مساکل مذهبي.

 گيـري  تصميم فرايند در کنندگان مصرف .کيفيت‌باايراني‌‌کالاهايقيمت‌نداشتن‌تناسب‌
 نظـر  متغيـر ايـن   .کنند مي توجش کالاها کيفيت و ايمت بين تناسب بش براي خريد انواع کالا

 بررسـي  ايرانـي  توليـدات  ميـان  در کيفيت و ايمت نامتناسب بودن مورد در را گويانپاسخ
مواف  تا خيلـي مخـالف     اسمتي با درجش خيلي 6گويش و با طيف  1با استفاده از  کند و مي

 . معرف آن عبارت است از: ايمت نامتناسب جنح ايراني.  شود سنجيده مي
 .  اند شده تبديل 100 تا 0 بش ها مقيار مطلب تر راحت درک براي

 پژوهش ابزار رواييو  اعتبار

اسـتفاده شـده    صوري اعتبار روش از ها گويش «1اعتبار»صحت  يابيارز براي مقالش يندر ا
ارشـد   يو کارشناس دکتراي دانشجويان و داناتاز اس جمعي نظر کسب با ين،است. بنابرا

 ارار گرفت. ارزيابي مورد ها گويش اعتبار ي،شناس جامعش
اـرار   يکرونبا  مورد بررس ـ آلفاي آزمون از استفاده با ها شاخص «2ييروا» همچنين

   .شد محاسبش درصد78 «خارجي يهاکالا بش گرايش»روايي در  و گرفت
 انجام شده است. SPSSاف ار  ها بش کمک نرم  توصيف و تحليل داده همچنين

 ها داده توصيف

. صورت گرفتـش اسـت   مرد 124 و زن 234 شامل نفر، 358 با تحليل پژوهش حاضر، در
 .سال است 30 سني يانگينسال با م 78تا  18 ،افراد سني دامنش
 کـل  در .هسـتند  بيـوه  متأهـل،  درصـد 5/64 مجرد، مطالعش مورد افراد از درصد7/32
 ،ييتـا راهنمـا   ابتـدايي  تحصـيلات  درصد،6/10سوادند و  بي افراد از درصد3 نمونش، حجم
 يسانحل تا ديیلم فوق تحصيلات درصد،3/38 ديیلم و تا ستاندبير يلاتتحص ،درصد5/38

 ند.هستدکترا  تا ليسانح فوق تحصيلات افراد ني  داراي از درصد12دارند. 

                                                      

1. validity        2. reliability 
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 پژوهش هاي يافته

‌«خارجي‌يهاکالا‌به‌گرايش»‌متغير

و انحـراف   01/48 «خارجي يهاکالا بش گرايش» ميانگيندهد کش  مي نشان پژوهش نتايج
در سـطح متوسـط را نشـان    « ي خـارجي هـا گـرايش بـش کالا  »است کش  23/18 آن معيار
در سـطح  « ي خـارجي هاگرايش بش کالا»درصد پاسخگويان داراي 7/5 همچنيندهد.  مي

 ودر سـطح متوسـط   « ي خـارجي هـا گـرايش بـش کالا  » درصـد داراي 7/38خيلي پايين، 
  .هستند بالا خيلي سطح در «خارجي يهاکالا بش گرايش»داراي  درصد6/3

 کالاهـاي  مصـرف  و خريـد » ميـانگين  ،«خـارجي  يهـا کالا بش گرايش» ابعاد ميان در
 .آمد بش دست 39/52 «ايراني کالاي ت عيف» و 22/39 «برندگرايي» ،47/51 «خارجي

. اسـت  شـده  گ ارشانواع کشورها  «رجيخريد و مصرف کالاهاي خا» 1در جدول 
 بش« خارجي کالاهاي مصرفخريد و » مي ان بالاترين ،دهد نتايج نشان ميکش  گونش همان
 کالاهـاي  اي، ترکيـش  کالاهاي ژاپني، کالاهاي غربي، کشورهاي کالاهاي بش مربوط ترتيب،
در همـش کشـورهاي   « مصرف و خريد کالاهاي خارجي» 1.است اي کره کالاهاي و چيني

 است. 5 بيشينشو  0 کمينش،  5تا  0زير بر اسار مقيار 

 )درصد( از نظر پاسخگویان رف کالاهای خارجی انواع کشورهاخرید و مصمیزان  ـ1جدول 

 اصلاً کشورها
خيلي 

 کم
 زياد متوسط کم

خيلي 
 زياد

انحراف 
 معيار

  ميانگين
)بر اساس 

 (5-0مقياس 

 64/2 44/1 3/10 4/15 7/30 1/15 8/14 7/8 غربي
 20/2 27/1 5/2 2/11 2/28 9/22 2/18 6/10 ای كره

 23/2 59/1 5/9 14 19 4/18 2/18 6/17 چيني
 58/2 38/1 7 4/18 2/28 2/16 5/16 5/7 ژاپني
 37/2 44/1 7 5/14 26 7/18 17 7/11 ای تركيه

ديگـــــر 
كشورهای 
 غير غربي

5/21 4/18 6/10 1/8 7/1 2 30/1 29/1 

                                                      

کننـد. دروااـع در    ليدات چش کشوري استفاده ميو تو شد بسياري از مردم آگاهي ندارند از کالاها ها مشخص مي . در مصاحبش1
 دادند. هنگام خريد و مصرف کالاها بش ايراني يا خارجي بودن آن اهميتي نمي



118  1392بهار (/ 73پياپي ) 1/ شماره بيستمهاي ارتباطي/ سال  پژوهش 

 مستقل متغيرهاي

 .اسـت  72/18 آن معيـار  انحـراف  و 35/44 «رسـانش » از اسـتفاده  ميـ ان  ميـانگين  رسانه.
 .است متوسط رسانش از استفاده مي ان براين،بنا

 ميـانگين  بـا  تلوي يـون  از استفاده ي انم شود، مشاهده مي 2در جدول کش  گونشهمان 
 1ماهواره اينترنت، مجلش، و روزنامش آن از بعد. گرفتش است اراربالايي  سطح در 4 حدود

 .  دارند ارار راديو نهايت در و

 )درصد( از نظر پاسخگویان ها رسانه عانوا از استفاده میزان ـ2 جدول

انواع 

 رسانه
 اصلاً

خيلي 

 کم
 زياد متوسط کم

خيلي 

 زياد

انحراف 

 معيار

 ميانگين
)بر اساس 

 (5-0مقياس 

 95/3 20/1 2/42 8/28 3/19 1/3 3/5 4/1 تلويزيون

 69/1 38/1 1/3 3/7 3/19 4/20 6/24 9/24 راديو

 91/1 88/1 8/12 6/12 8/16 9/5 3/12 5/38 ماهواره

 18/2 75/1 9/10 2/16 5/21 9/10 0/12 2/28 اينترنت

 75/2 40/1 1/10 7/20 1/32 0/17 2/11 9/8 روزنامه

 60/2 47/1 6/10 6/17 3/29 6/15 5/16 1/10 مجله

 
ــادي.‌ارزش ــانگين م ــار انحــراف و 70/41 «مــادي ارزش» مي  .اســت 83/19 آن معي
 .است توسطم سطح در مادي  ارزش مي ان بنابراين،

 .اسـت  75/20 آن معيـار  انحـراف  و 93/63 «من لتـي  راابت» ميانگين منزلتي.‌رقابت
 .بالاست سطح در من لتي راابت مي ان بنابراين،

 04/22 آن معيـار  انحـراف  و 03/32 «زندگي از نارضايتي» ميانگين زندگي.‌از‌نارضايتي
 .دارد ارار پايين بش رو سطمتو سطح در زندگي از نارضايتي بش اين ترتيب، مي ان .است

 .اسـت  28/22 آن معيـار  انحـراف  و 19/82 «دينـي  پايبنـدي » ميانگين .ديني‌پايبندي
 .بالا ارار دارد خيلي سطح در «ديني پايبندي» مي ان بنابراين،

                                                      

 کردند. ال استفاده از ماهواره محافظش کاري ميؤالبتش پاسخگويان هنگام پاسخ دادن بش س .1
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 کالاهـاي  نداشتن ايمـت  تناسب» ميانگين .آن‌تناسب‌قيمت‌کالاهاي‌ايراني‌با‌کيفيت
نداشـتن   تناسـب » بنابراين، .است 60/25 آن معيار انحراف و 13/67 «آن کيفيت با ايراني
 .ارار دارد بالايي سطح در «کيفيت با ايراني کالاهاي ايمت

 استنباطي هاي يافته

نمايش  3زنان و مردان در جدول  ياندر م «خارجي يهاکالا بش گرايش»ميانگين  مقايسش
در مردان بـش طـور    «خارجي يهاکالا بش گرايش»ميانگين  بر اين اسار،داده شده است. 

 .است زنان در« ي خارجيهابش کالا گرايش»معناداري بيشتر از ميانگين 

 )درصد( جنسیت بر حسبی خارجی هابه کالا گرایش میانگین مقایسه ـ3 جدول

 ميانگين متغير
 درجه

 آزادي
t 

 معناداري سطح

 (دامنه دو آزمون)
 75/46 زن

338 064/3- 002/0 
 50/52 مرد

 
 بـش  گـرايش »و «تأهـل وضـعيت  »بـين   داد نشـان  طرفـش  يـک  واريانح تحليل زمونآ
درصد رابطش معناداري وجود دارد. بش عـلاوه، بـا   95سطح اطمينان  در «خارجي يهاکالا

 «خـارجي  يهـا کالا بـش  گرايش»ميانگين استفاده از آزمون شفش و توکي مشخص شد کش 
 در «خـارجي  يهـا کالا بـش  گـرايش » ميـانگين  از بيشـتر  معنـاداري  طور بش «مجردها» در
 .  است «ينهلأمت»

 تأهل )درصد( وضعیت بر حسب  خارجی یهاکالا به گرایش میانگین مقایسه ـ4 جدول

 معناداري سطح f  ميانگين متغير
 96/55 مجرد

 29/45 هلأمت 000/0 25/16

 51/46 كرده ازدواج بار يک مجرد
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از « ي خـارجي هـا گرايش بـش کالا »رآمد با بررسي رابطش بين سن، تحصيلات و د براي
 ايـن  نتـايج  طب ده است. مآ 5د. نتايج آزمون پيرسون در جدول شآزمون پيرسون استفاده 

بـا   يعنـي  ؛اوي و معنادار اسـت  منفي،« ي خارجيهاگرايش بش کالا» با «سن» رابطش آزمون،
. همچنـين،  شـود  مـي  کاسـتش  افـراد  «خـارجي  يهـا کالا بـش  گرايش» مي ان از سن، يشاف ا
 ؛معنادار دارند و اوي مثبت، رابطش« ي خارجيهاگرايش بش کالا»با  «درآمد»و  «تحصيلات»

 شود. ي خارجي اف وده ميهاافراد بش کالا گرايشبر  ،مدآو در تحصيلات اف ايش با يعني

 خارجی یهاکالا به گرایش و درآمد و تحصیلات سن، پیرسون آزمون ـ5 جدول

 Sig. (2-tailed) آزمون پيرسون متغير
 000/0 ـ215/0 سن

 000/0 257/0 تحصيلات

 000/0 347/0 درآمد

 
ي هـا گـرايش بـش کالا  »اي بر  و متغيرهاي پيشينش مستقل متغيرهاي تأثير سنجش براي
 نيـ   استفاده شد. نتايج تحليـل واريـانح  از روش تحليل رگرسيون چندمتغيره « خارجي
 تغييـرات  بـش  مسـتقل  متغيرهاي از طري  شده هداد توضيح تغييرات نسبت دهد، مي نشان
 .  است( sig=000/0) معنادار آماري لحاظ بش و توجش اابل)خطا(،  آن غير عوامل از ناشي

گـرايش بـش   »متغيرهاي مستقل رابطش معنـاداري بـا متغيـر     همش دهد، ها نشان مي يافتش
 درصـد 27با ضريب « رسانش»از ميان متغيرهاي مستقل،  کنند. برارار مي« ي خارجيهاکالا
گـرايش بـش   »بالاترين ضرايب را در توضيح متغيـر   -27/0با ضريب « پايبندي مذهبي»و 
 متغيرهـاي بـش   مربـوط  ،ترتيـب  بشضرايب  بالاترين ،دارند. بعد از آنها« ي خارجيهاکالا
ايمــت نداشـتن  تناسـب  »و « نارضــايتي از زنـدگي »، «ارزش مـادي » ، «راابـت من لتـي  »

 و «مادي ارزش» ،«من لتي راابت» ،«رسانش» متغيرهاي. است« آن با کيفيتکالاهاي ايراني 
پايبنـدي  »متغيرهـاي   بـر اثـر مثبـت    «کيفيـت  بـا  ايرانـي  کالاهاي نداشتن ايمت تناسب»

 دارند.  « ي خارجيهاکالاگرايش بش »اثر منفي بر متغير و « نارضايتي از زندگي»و « مذهبي

نارضـايتي از  » ،در معادلـش  اي يشـينش پ يرهـاي غشـود بـا ورود مت   مي مشاهده همچنان کش
دار خـود   معنـا  رابطش همچنان متغيرها يرسا يدهد ول خود را از دست مي يدار امعن« زندگي
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بـش   گرايش»با  يدار معنا و مثبت رابطش درآمد اي، يشينشپ متغيرهاي يان. از مکنند ميرا حفظ 
 يهـا کالا بـش  گـرايش »عث افـ ايش  يعني؛ درآمد بيشتر با .دهد مي نشان« ي خارجيهاکالا

دهـد کـش متغيرهـاي مسـتقل و      مـي  نشـان  مـدل  تعيين ضريب همچنين .شود مي «خارجي
 .کنند مي تبيين را« ي خارجيهابش کالا گرايش» ييراتدرصد از تغ38 اي يشينشپ يرهايمتغ

 ای بر متغیرهای مستقل و پیشینه خارجی یهاکالا به گرایش رگرسیون نتایج ـ6 جدول

 مستقل رهايمتغي

 ضرايب

 استاندارد

رگرسيون 

(beta) 

 دوم مدل اول مدل

t Sig 

 ضرايب

 استاندارد

رگرسيون 

(beta) 

t Sig 

 0/000 4/115 0/201 0/000 5/866 0/279 ای مصرف رسانه

 0/000 3/697 0/191 0/002 3/127 0/160 مادی ارزش

 0/021 2/315 0/117 0/001 3/455 0/172 منزلتي رقابت

 0/166 1/389- 0/069- 0/010 2/577- 0/122- زندگي از ضايتينار

 0/000 3/632- 0/185- 0/000 5/782- 0/271- ديني پايبندی

ــب ــت  تناس ــتن قيم  نداش
 كيفيت با ايراني كالاهای

0/121 2/600 0/010 0/141 3/025 0/003 

 0/746 0/324- 0/017-    (1)زن = جنسيت

 0/135 1/498- 0/084-    (1هل =أ)مت تأهل

 0/072 1/804 0/095    تحصيلات

 0/000 4/004 0/205     درآمد

 0/057 1/911- 0/108-    سن

ــايج ــل نتــ  تحليــ
  واريانس

F 23/451 16/598 

sig 0/000 0/000 

R 0/547 0/618 

R) تعيين ضريب
2) 0/300 0/382 

 0/359 0/287  شده تعديل تعيين ضريب
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 ،«خـارجي  يهـا کالا بـش  گرايش» بر رسانش خصوص تأثير در بيشتر بررسي منظور بش
بـا اسـتفاده از تحليـل    « ي خـارجي هـا گـرايش بـش کالا  » ورابطش استفاده از انواع رسـانش  

 ارار گرفتش است.   سنجش موردرگرسيون چندمتغيري 
از تغييـرات   درصـد 33هـا   ، ميـ ان اسـتفاده از انـواع رسـانش    7جدول  نتايجاسار  بر

 دهـد،  مـي  نشان ني  کند. نتايج تحليل واريانح يين ميرا تب «خارجي يهاکالا بش گرايش»
 عوامـل  از ناشي تغييرات بش مستقل متغيرهاي از طري  شده داده توضيح تغييرات نسبت
 .  است( sig=000/0) معنادار آماري لحاظ بش و توجش اابل)خطا(،  آن غير

 ـ معنادار رابطش ينترنتا و ماهواره رسانش، انواع ميان از دهد مي نشان 7 جدول  يو مثبت
و درصـد  40ضـريب رگرسـيوني مـاهواره     دارند. «خارجي يهاکالا بش گرايش»با متغير 
 «خـارجي  يهـا کالا بـش  گـرايش »ماهواره بر متغيـر   اثر بنابراين،. است درصد27 اينترنت

 بيشتر از اينترنت است.

 رسانه انواع فاده ازمیزان است ی خارجی برهارگرسیون گرایش به کالا نتایج ـ7 جدول

 مستقل متغيرهاي

 سوم مدل

 استاندارد ضرايب

 (beta) رگرسيون
t Sig 

 606/0 -516/0 -024/0 تلويزيون

 873/0 -160/0 -008/0 راديو

 000/0 430/8 406/0 ماهواره

 000/0 500/5 275/0 اينترنت

 412/0 821/0 045/0 روزنامه

 979/0 -027/0 -001/0 مجله

 واريانس يلتحل نتايج
F 824/27 

sig 000/0 
R 578/0 

R) تعيين ضريب
2) 334/0 

 322/0  شده تعديل تعيين ضريب
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 گيري نتيجه

ثر بـر آن  ؤو عوامـل م ـ « ي خـارجي هـا گرايش بش کالا» در مقالش حاضر تلاش شده است
متغيرهـاي   پـژوهش  هـاي  ش. با توجش بش چارچوب نظري و فرضيگيردمورد بررسي ارار 

ند از: رسانش، ارزش مادي، راابت من لتي، نارضايتي از زنـدگي، پايبنـدي   ا ارتمستقل عب
رابطـش   پـژوهش . در ايـن  آن ايمت کالاهـاي ايرانـي بـا کيفيـت    نداشتن ديني و تناسب 

بـش   گـرايش »هل، سن، تحصيلات و درآمـد بـا   أت  اي جنسيت، وضعيت پيشينش متغيرهاي
 .استگرفتش  ارار توجش مورد ني  ،«ي خارجيهاکالا

در سطح متوسطي اـرار  « ي خارجيهابش کالا گرايش»توصيفي نشان دادند  هاي يافتش
و « خريد و مصرف کالاهاي خـارجي » ،«ي خارجيهاگرايش بش کالا»دارد. در ميان ابعاد 

در سطح متوسـط رو بـش پـايين    « برندگرايي» در سطح متوسط و «ت عيف کالاي ايراني»
مربوط بش « خريد و مصرف کالاهاي خارجي»ترين مي ان ، بالادهد مينتايج نشان  هستند.

 است.   کالاهاي کشورهاي غربي
 و متوسـط  سـطح  در مادي، هاي ارزش و رسانش از استفاده مستقل، متغيرهاي ميان در
 راابـت  اـرار دارد امـا ميـ ان    پـايين  بـش  رو متوسط سطح در زندگي، از نارضايتي مي ان
بـالايي اـرار    سـطح  در «آن کيفيـت  بـا  ايرانـي  هايکالا ايمت تناسب نداشتن» و من لتي

 .است بالا ني  بسيار «ديني پايبندي» سطح گرفتش است.
 از يکـي  دادنـد،  نشـان  «خـارجي  يهـا کالا بـش  گـرايش » بـر  مـؤثر  عوامـل  هاي يافتش
 از اسـتفاده  ميـ ان  دارد، «خـارجي  يهاکالا بش گرايش»بر  را تأثير بالاترين کش متغيرهايي

 «خـارجي  يهـا کالا بـش  گـرايش »معنـاداري بـر    و مثبـت  اثر رسانش وااعدر .است رسانش
 بر را تأثير بيشترين «اينترنت» سیح و «ماهواره» رسانش، انواع ميان در همچنين. گذارد مي
 کـش  طـور  همـان . شود مي تأييد اول فرضيش بنابراين،. دارند «خارجيي هابش کالا گرايش»

 گرايش» و غربي زندگي سبک شيوع و تبليغ در  اراب مؤثرترين از يکي  رسانش شد، اشاره
 .است «خارجي يهاکالا بش

 و اف ايشـي  مثبـت،  تـأثير  نيـ   مـادي  کـش ارزش  کنند مي مشخص پژوهش هاي يافتش
 تأييـد  نيـ   دو فرضـيش ، بـش ايـن ترتيـب    .دارد «خارجي يهاکالا بش گرايش» بر معناداري

 جامعـش،  ايـن  در. اسـت  گرايـي  مـادي  و مـادي  هـاي  ارزش موجد مدرنجامعش  .شود مي
 و وجهـش  بـر  آنهـا  خريـد  و مصـرف  و هسـتند  مدرن من لتي هاي نماد خارجي کالاهاي
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 برنـدهاي  و کالاهـا  مصـرف  و گرايي مادي شدنهنجار اف ايد.  مي افراد اجتماعي من لت
 .دهد مي اف ايش را «خارجي يهاکالا بش گرايش» کش است عواملي از يکي ني  خارجي

 نشـان  «خـارجي  يهـا کالا بـش  گـرايش » بـر  معنـاداري  و مثبت اثر ني  يمن لت راابت
 و هسـتند  کمـال  طالـب  جامعـش  افراد همش. شود مي تأييد سوم نتيجش، فرضيشدر  .دهد مي
 شـوند  مـي  حاکم جامعش بر مادي هاي ارزش واتي. کنند مي راابت هم با شدن، بهتر براي
 کـش هنگـامي   .کننـد  مـي  راابت يگريکد با مادي اجتماعيِ هاي ارزش جهت در هم مردم

 يابنـد،  مـي  ارتباط بودن مدرن و نوگرايي گرايي، کمال مانند مفاهيمي با خارجي کالاهاي
 تا کنند استفاده خارجي برندهاي و کالاها از بيشتر چش هر کنند مي تلاش ني  جامعش افراد
 .کنند کسب بالاتري اجتماعي من لت و شوند تر کامل

منفـي و معنـادار   « ي خارجيهاگرايش بش کالا»اثر پايبندي ديني بر  ها، بر اسار يافتش
متغير پايبندي ديني يکي از متغيرهايي اسـت   شود. ييد ميأت پنجمفرضيش  ،بنابراين است.

 ديـن . اسـت  منفـي  اثـر  اين ودارد « ي خارجيهاگرايش بش کالا»ثير را بر أکش بالاترين ت
 و کالاهـا ديـن   .کنـد  مـي   تبليغ را ثروت بش توجهي بي و زيستي ساده کش است اي پديده

 والا، اخلااـي  اصـول  دانـد و بـش   نمـي  فـرد  اجتمـاعي  من لت نشانش را خارجي تجملات
 دين بش اين ترتيب،. دهد مي ارزش ماديات از بش دور زندگي و جويي صرفش زيستي، ساده
 يهـا کالا بـش  گـرايش » و کنـد  مي جلوگيري گرايي تجمل از دروني، کنترل اب ار عنوان بش

 .دهد را کاهش مي «خارجي
 عنـوان  بش «کيفيت آنها با ايراني کالاهاي ايمت تناسب نداشتن» متغير بر اينها، علاوه

 متغيـر . گرفـت  اـرار  بررسـي  مـورد  خـارجي  کـالاي  بش گرايش بر مؤثر ااتصادي عامل
 اثـر  «يخـارج  کالاي بش گرايش»بر  «کيفيت آنها با ايراني کالاهاي ايمت تناسب نداشتن»

 .  شد تأييد 6 فرضيش بنابراين،. داشت و معناداري مثبت
ي هـا گـرايش بـش کالا  »ها مشخص شـد ميـانگين    با استفاده از آزمون مقايسش ميانگين

در « ي خـارجي هاگرايش بش کالا»بش طور معناداري بيشتر از ميانگين  ،در مردان« خارجي
 بـراي بيشـتري  و آگـاهي  فرصت  شايد بش اين دليل کش مردان نسبت بش زنان؛ زنان است

از اين رو کسب درآمد دارند. بش عبارت ديگر، توانايي مالي مردان بيشتر از زنان است و 
. همچنين در خريد کالاهـا  کنند و مصرف  خريداريخارجي را  کالاهاي توانند ميبيشتر 

 نند.   دا مي محصولدهند و آن را دال بر کيفيت بالاي  بش نام سازنده بيشتر اهميت مي
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 «مجردهـا » در «خارجي يهاکالا بش گرايش» کرد مشخص ني  ها ميانگين مقايسش آزمون
 . هاسـت   «هـل أمت» در «خـارجي  يهـا کالا بش گرايش»ميانگين  از بيشتر معناداري طور بش

 بـش  تمايـل  و دارنـد  هـا  متأهـل  بـش  نسـبت  بيشتري مالي توانايي مجردهارسد،  بش نظر مي
 برندهاي و کالاها بش بيشتر است. بش همين دليل ني  بيشتر آنان در خود بيان و خودنمايي
 .دارند گرايش خارجي

گـرايش بـش   »با استفاده از آزمون پيرسون رابطش بـين سـن، تحصـيلات و درآمـد بـا      
« ي خـارجي هـا گرايش بش کالا»مورد بررسي ارار گرفت. رابطش سن با « ي خارجيهاکالا

ي خـارجي کـاهش   هابا اف ايش سن گرايش بش کالا دهد منفي و معنادار بود کش نشان مي
ي خـارجي  هـا يابد. تحصيلات و درآمد رابطش مثبت و معنـاداري بـا گـرايش بـش کالا     مي

بـراي حفـظ و نشـان دادن     ،کنند. افرادي کش تحصيلات و درآمد بالاتري دارند برارار مي
اي شـان( بـش خريـد و مصـرف بيشـتر کالاه ـ      )صـورت اجتمـاعي   خود من لت اجتماعي

 کنند. بش عنوان نماد من لتي مدرن استفاده مي هاکالااين پردازند و از  خارجي مي
 سـت کـش بـا دولـت،    ا مجموع، حمايت از توليدات و کالاهاي ايرانـي موضـوعي   در

کنندگان در ارتباط است. بهتر اسـت متوليـان کشـور حمايـت و      توليدکنندگان و مصرف
کنندگان را  مشکلات پيش روي توليد ،ت داخليتوجش لازم نسبت بش کالاها و توليدابذل 
ايمـت و کيفيـت   مـرتبط بـا   کنندگان بايد در حل مشـکلات   ن و توليدند. مسئولاکنرفع 

 . بش خرا دهندکالاهاي ايراني تلاش بيشتري 

 منابع

هـاي   رابطش تماشاي آگهي .(1389) ، حسن.زاده اسدو  ، اسماعيلپور سعدي ؛رضا اسمي،
‌فصـلنامه‌ .با الگوي مصـرف در کودکـان و نوجوانـان تهرانـي    تبليغاتي تلوي يون 

 (.1) 17 ارتباطي،‌هاي‌پژوهش

اي الگوهـاي   مـايي رسـانش  ننقـش باز  .(1389) .عرفـان  ،ناصري و شيرزاد سیهر، خوانچش
‌فصــلنامه .هــا و رفتارهــاي مصــرفي مخاطبــان گيــري نگــرش مصــرف در شــکل

 (.1) 17 ارتباطي،‌هاي‌پژوهش

‌ذهــن‌و‌تجــاري‌تبليغــات:‌تجــاري‌تبليغــات‌شناســي‌روان .(1383) .مــاکح ســاترلند،
 .مبلغانتهران:  (.اربانلو سينا)ترجمش  کننده‌مصرف



126  1392بهار (/ 73پياپي ) 1/ شماره بيستمهاي ارتباطي/ سال  پژوهش 

‌مصـرف‌‌کاهش‌داخلي،‌کالاهاي‌مصرف‌رشد‌در‌فرهنگياننقش‌ .(1389)کبري.  کيا، عباسي
 سـتاد  تهـران:  کشـور.‌‌توسعه‌در‌آن‌تأثير‌و‌کالا‌قاچاق‌با‌مبارزه‌و‌خارجي‌کالاهاي
 .(اسلامي تبليغات و فرهنگي)معاونت ارز  و کالا ااچاق با بارزهم مرک ي

بررسي نظرات مردم درباره الگوهـاي مصـرف    .(1389) عبار. ،شکيبا محمدي ليلا و دار، معدن
 (.1) 17 ارتباطي،‌هاي‌پژوهش‌فصلنامه .در اصلا  آنها  در جامعش و نقش رسانش

نـگ‌مصـرف‌کالاهـاي‌داخلـي‌در‌‌‌‌‌سـازي‌فره‌‌لزوم‌غنـي‌ .(1388) .مريم کودهي، وااف
 علمـي  تبيـين  ملـي  همـايش تهران:  .آموزان‌و‌اثرگذاري‌آن‌در‌روند‌توسعه‌دانش
 .مصرف الگوي اصلا 

Assad, S. W. (2007). The Rise of Consumerism in Saudi Arabian Society. 

International Journal of Commerce and Management,  Vol. 17, 

pp. 73-104. 

Dutt, A.K. (2006). Consumption and Happiness: Alternative Approaches. 

Rough draft Prepared for the Conference on New Directions in the 

Study of Happiness. Department of Economics and Policy Studies  

(pp. 1-58). USA: University of Notre Dame, IN, 46556. 

Fischer, C. (2003). Succumbing to Consumerism: Underlying Model in the 

Historical Claim. The American Sociological Association 

Conference (pp.1-15) Atlanta: University of California, Berkeley. 

Hamilton, G. (1977). Chinese Consumption of Foreign Commodities: A 

Comparative Perspective. American Sociological Review, Vol. 42, 

No. 6, pp. 877-891. 

Li, C. (2007). Brand Culture and Consumption: Chinese Consumers and 

the Foreign Brands, Centre d'Etudes et de Recherches Sur le 

Developpement International: http://www.cerdi.org/uploads/ 

Mai, N.T.T. & Smith, K. (2012). The Impact of Status Orientations on 

Purchase Preference for Foreign Products in Vietnam, and 



  127بررسي گرايش به مصرف کالاهاي خارجي و عوامل مؤثر بر آن با تأکيد بر رسانه 

Implications for Policy and Society. Journal of Macromarketing, 

Vol. 32, No.1, pp. 52-60. 

Schor, J.B. (2002). Understanding the New consumerism: Inequality, 

Emulation and the Erosion of Well-Being. Antwerp: Faculteit 

Politieke en Sociale Wetenschappen, Universiteit Antwerpen. 

Yang, H. (2005). Do Media Portrayals of Affluence Foster Feeling of 

Relative Deprivation? Exploring a Path Model of Social Comparison 

and Materialism on Television Viewers' Life Dissatisfaction, a Thesis 

in Mass Communications, Submitted in Partial Fulfillment of the 

Requirements for the Degree of Doctor of Philosophy, The 

Pennsylvanio State University. 

Zhuk, S.E.R. (2008). Religion, & Ldquo;Westernization,& Rdquo; and 

Youth in the & Ldquo;Closed City& Rdquo; of Soviet Ukraine, 

1964-84. Russian Review, 67, 4, pp. 661-679. 

 


