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  چكيده

ها از طريق  هاي تازه و بكري را براي مخاطبان گشوده است كه رسانه  دنياي ديجيتال دريچههر چند
ها، با ورود بـه   توانند بر گستره مخاطبانشان بيفزايند، اما پديده جهاني ديجيتالي شدن رسانه           آنها مي 
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  مقدمه

نگي با خـود    ها را به هماه    ، صاحبان رسانه  فناّوريهاي گسترده و شتابان      امروزه پيشرفت 
 با اتكا بـر     هستند 1تاليجي د هاي  رسانه  عمده، به طور كه   دي جد يها  رسانه. داشته است وا 

 يا  تكثر و تنـوع رسـانه  براي لازم را يها  نهي زم،يكي تكنولوژيا ي و امكانات فن   ها  تيظرف
 دامنـه انتخـاب   ،  2 با ايجاد شرايط دوسـويه و تعـاملي        تاليجي د يها  رسانه .اند ردهفراهم ك 

 عي ـ گـستره توز   ،ي سنت يها   با رسانه  اسيدر ق  و البته    اند  گسترده ساخته  اريمخاطبان را بس  
  ).3، ص 1386خجسته، ( رنديپذ  و كمتر كنترلرند دايتر عيوس

   و گرايش  شود  مياز قالب سنتي خود خارج      رفته    رفتهاي كه    راديو نيز به عنوان رسانه    
هـايي اسـت       از رسانه  ،دهد  نشان مي هاي مدرن    اوريچه بيشتر از فنّ    به استفاده هر  زيادي  

  .هاي ديجيتال به سهولت با آن قابل انطباق است هاي رسانه  ويژگيكه
ينـد توليـد، ارسـال و    ااي از تغييـرات را در فر   زنجيـره ،فرد هب هاي منحصر  اين ويژگي 
 تجهيـزات ديگـري     ،د كـرد كـه بـه تبـع آن         ن ـهاي راديـويي فـراهم خواه      دريافت برنامه 

بنـا بـر مـصوبه شـوراي سياسـتگذاري            چنان كـه   .د شد نين تجهيزات فعلي خواه   جايگز
هـاي آنـالوگ بايـد بـه       ميلادي، كليـه آنـتن     2015 تا سال     هاي راديويي،   المللي فرستنده   بين

 باعث تغييـر    ،هاي گيرنده  تغيير در امكانات دستگاه   ).2008  ،3لاكس(ديجيتال تبديل شوند    
هـا در ايـن       مديران رسـانه    و در نتيجه   شود ات مخاطب مي  ذائقه و بالا رفتن سطح انتظار     

ها   نياز به آشنايي دقيق با خواست مخاطب و در نتيجه منطبق كردن محتواي برنامه              ،مسير
  .خواهند داشتبا شرايط جديد 

هـر  شدن يك فرايند جهاني اسـت، هـر كـشور و               ديجيتالي در جهان امروز     هر چند 
ن بستر تاريخي، اجتماعي و فرهنگي خاص خود تجربـه           اين فرايند را در درو     ،اي  جامعه

هاي راديويي ايران نيز از نظـر فنـي و نحـوه توليـد،                 در چنين شرايطي كه شبكه     .كند  مي
بينـي     مطالعـه و پـيش     ،ارسال و دريافت بايد به استانداردهاي جهـاني ديجيتـالي برسـند           

  . تغييرات لازم براي توليد اثرگذار بر مخاطب ضروري است
هـاي نـوين را    گيـري از فنّـاوري   اي است كه بهره يت راديو توأم با امكانات بالقوه ماه

كـه راديـو سـنتي در حـضور       قطع در صـورتي به طورپذير كرده است اما  براي آن امكان 

                                                      
1. digital media        2. interactive       3. Lax 
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اي كنـوني،     هـاي رسـانه     هاي نوين، به بازتعريف خود نپردازد، در ميـدان رقابـت            فناّوري
برداري از نظام ديجيتـالي در        ي كه منجر به حداكثر بهره     مطالعه شرايط . ناپديد خواهد شد  

ترين نيازهـاي امـروز ايـن رسـانه قـديمي             گسترش كمي و كيفي راديو شود از ضروري       
  ). 2007، 1هاوسمن(است 

  مقايسه فني راديو ديجيتال با راديو آنالوگ

ل بررسـي   مباحث فني مربوط به راديو ديجيتال در سه حوزه توليد، ارسال و دريافت قاب             
  :هاي زير قابل توجه است است كه براي هر حوزه ويژگي

  )ضبط(توليد . 1

 صـداي    صوتي بدون كاهش كيفيت يا توليـد       )هاي سيگنال(علائم  ضبط و كپي    . 1ـ1
 بيشتر به راديو روي     ،مندان به موسيقي   شود علاقه  افزايش كيفيت صوت باعث مي     اضافه؛
  .)8 ص ،1384 ،نيا جليلي (آورند
هاي چند صدايي و تركيـب آسـان         سازي صوت، قابليت   اوري فشرده و كيفي   فنّ. 2ـ1

سـازان بـا سـهولت       برنامـه وسـيله آن       كه به  ها اصوات و كلام، همچنين استفاده از افكت      
  . را به عمل نزديك كنند خودهاي ها و خلاقيت توانند ايده بيشتري مي

  ه صداي سه بعدي به صورت فراگيرئقابليت ارا. 3ـ1
  بندي شده رعت و سهولت در دسترسي به اطلاعات زمانس. 4ـ1
اي در يك ايـستگاه      گيري از توليد شبكه    تر به لحاظ بهره    مديريت محتواي دقيق  . 5ـ1

  راديويي
   راديوييهاي كم شدن فضاي مورد نياز ايستگاه. 6ـ1
  هاي توليد كاهش هزينه. 7ـ1
 سـبب   كـه ايـن امـر     د  كاركنان راديو ديجيتال نيروهـايي چنـد مهـارتي هـستن          . 8ـ  1

  .شود تر شدن سازمان توليد مي كوچك
هـا    گيري از داده    سازان در ارتباط مؤثر با مخاطب، به دليل بهره          افزايش توان برنامه  . 9ـ1

                                                      
1. Housman  
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 از نيازهاي توليـد برنامـه       ،و تصاوير گرافيكي؛ بنابراين آرشيوهاي موضوعي طرح و عكس        
تـوان بـا انـدكي خلاقيـت      مكـان مهـم مـي    از اين ا  . هاي راديويي ديجيتال است     در ايستگاه 

  .هاي آموزشي هاي بازرگاني يا پيام ارسال پيام: براي مثال. هاي فراواني كرد استفاده

  )فرستنده(پخش . 2

  .شود پخش ميكيفيت بالا با  بدون پارازيت و ، استريو به صورتصدا. 1ـ2
  . يابد هاي راديويي ديجيتال كاهش مي مصرف انرژي الكتريكي فرستنده. 2ـ2
  . راديويي قابل پخش خواهد بودشبكه تعداد زيادي ،در يك پهناي باند بسيار محدود. 3ـ2
  .دكر روي يك فركانس ارسال همزمانتوان  ها را مي گستره وسيعي از برنامه. 4ـ2
  .پخش آن از طريق اينترنت و ماهواره ديجيتال هم ممكن است. 5ـ2
  .داده و موسيقي به مخاطبان خاص وجود داردامكان ارائه خدمات اختصاصي نظير . 6ـ2
  .امكان افزودن يك مكالمه ديگر نظير اطلاعات ترافيك به صداي اصلي راديو وجود دارد. 7ـ2
  ).1385مخير، ( ثبات برقرار خواهد شد هاي راديويي در گستره فركانس. 8ـ 2

  )گيرنده(دريافت . 3

هاي در دسترس يا     واند تمام ايستگاه  ت كاربر به غير از جستجو در پهناي باند مي        . 1ـ3
   .1اي انتخاب كند  از منوي متني ساده،دهد هايي را كه ترجيح مي قالب
   2تر در منزل مانند اتصال به باندهاي چندگانه اتصال به سيستم پخش وسيع. 2ـ3
  اينترنت  تلفن همراه و،امكان قرار گرفتن سيستم گيرنده راديويي در تلويزيون. 3ـ3
   بليت تنظيم ساعت راديو براي شنيدن يك شبكه ديگر در زمان بيداريقا. 4ـ3
، 3رودز(هـاي جديـد       ها و دريافت همه ايستگاه      ايستگاهدريافت بدون پارازيت    . 5ـ3

  )1385ترجمه خجسته، 
هـاي ايـستگاه    امكان دسترسي مخاطب در هـر لحظـه بـه زمـان پخـش برنامـه             . 6ـ3

  راديويي مربوط

                                                      
1. usability        2. multi media       3. Rhodes 
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خاصـيت  (ها با اسـتفاده از حافظـه اعتبـاري           آرشيو برنامه دسترسي مخاطب به    . 7ـ3
  )انباشتي در راديو

هاي زنده و شنيدن ادامه برنامـه از لحظـه توقـف در زمـان      قابليت توقف برنامه  . 8ـ3
  .دلخواه كه مستلزم داشتن هاردديسك است

تواند برنامه يـا موسـيقي        مخاطب مي  چوناست  آسان  راديو ديجيتال   استفاده از   . 9ـ3
  . حتي ضبط كنديادلخواهش را از طريق گيرنده خود بشنود 

 بـه ابـزار     ، ماننـد نابينايـان، آن را      براي مخاطبان خاص  راديو ديجيتال   طراحي  . 10ـ3
  .كند  تبديل ميدهنده در جامعه  هاي هشدار مهمي براي انتقال پيام

طراحي شود   اي  به گونه  تواند  مياساس نياز مخاطب     گيرنده راديو ديجيتال بر   . 11ـ3
  .)2006، 2رودين(ايجاد كند  را 1اي رسانه  كه امكان كاربري چند

  هاي ديگر همگرايي راديو ديجيتال با رسانه

رود گستره مخاطبان راديو ديجيتال نـسبت بـه گذشـته بيـشتر               انتظار مي  ، منطقي به طور 
لايـل  تـرين د    يكي از مهم   ؛دنشود و قشرهاي جديدي به مخاطبان فعلي راديو اضافه شو         

رسـد   به نحوي كه به نظر مـي . هاي ديگر است   همگرايي راديو ديجيتال با رسانه    امر،  ن  اي
بيـشتر  ها از آنها به عنوان ابزاري قدرتمند براي نزديك شـدن     راديو با نفوذ در اين رسانه     

از نظـر فنـي وضـعيت       هنـوز    راديو ديجيتـال     اين،با وجود    .گيرد به مخاطبانش بهره مي   
اينكه تنها يك نوع دسـتگاه گيرنـده بـه عنـوان راديـو ديجيتـال                . اردمشخصي ند چندان  

 دستگاهي چندكاره سـاخته شـود،   باشد يا بايد همزمان پاسخگوي نياز مخاطبان     تواند  مي
  . اساسي براي طراحان نسل آتي راديو استپرسشي

  راديو ديجيتال و اينترنت

 ـ ،بـع آن  تپديده اينترنـت و بـه       ظهور   از هنگام  هـاي نـوين در عرصـه     رياو گـسترش فنّ
تهديـد محـسوب شـده    همـواره نـوعي   هاي سـنتي     اي، فضاي مجازي براي رسانه     رسانه
  .دشها و سپس براي راديو و تلويزيون مطرح  اين تهديد ابتدا براي روزنامه. است

                                                      
1. multi media       2. Rudin 
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، مالكـان   نترنـت ي آنهـا بـه ا     كـرد ي و رو  ي سنت يوهاي مخاطبان راد  يجي كاهش تدر  هر چند 
 ـ با توجه بـه پد توانند ي، آنان م است را نگران كرده  دنيا   بزرگ   ييوي راد يها ستگاهيا راديـو   دهي

  .)1387، اخگري (دست آورند  بهبار ديگر از مخاطبان رانده شده خود را ي بخشاينترنتي،
 معتقدند نوع استفاده از اينترنت در ميـان جوانـان و بزرگـسالان              2 و تانكارد  1سورين

 بـي دليـل    چنـدان هـم      ،دانند  را نسل اينترنت مي    اينكه برخي نسل امروز    .متفاوت است 
دهـد جوانـان بـه دلايلـي       نشان مـي 3سسه گالوپؤ مپيمايش انجام شده از سوي     .نيست

 كـه تر بيشتر تمايل دارند  سنمكاربران  .كنند  از اينترنت استفاده مي، بزرگسالان بامتفاوت  
معمول  به طور تر   ان جوان كه كاربر  استفاده كنند در حالي   از اينترنت   براي مصارف خبري    

 بـازآفريني، تفـريح و اجتمـاعي شـدن مـورد        ماننـد تري   اينترنت را براي اهداف گسترده    
  ).1382سورين و تانكارد، ترجمه دهقان،  (دهند استفاده قرار مي

 بـه  خود را معطوفتوجه هستند،  فقط اينترنتي ي كه اي و راديوهاي   راديوهاي ماهواره 
اين در حـالي اسـت      . كند كه راديوهاي سنتي آنها را راضي نمي       اند  كردهجلب مخاطباني   

بـه همـان   . يابيم تعداد اين افراد بسيار زياد است  كه با بررسي مخاطبان فعلي راديو درمي      
 تعـداد   ،هاي راديويي افزايش يافته است     برنامهدر   كه ميزان پخش آگهي بازرگاني       نسبت

دهـد از سـال      ر ايالات متحده نشان مي     ديگر د  پژوهشي. مخاطبان راديو كمتر شده است    
 ميـزان   ،هـاي بازرگـاني     با افـزايش دو برابـر زمـان پخـش آگهـي            ، ميلادي به بعد   1990

 راديو اينترنتي ايـن امكـان را   ،از سوي ديگر.  است يافتهدرصد كاهش   12مخاطبان راديو   
اديـويي،   از ايـستگاه ر     و با هـر فاصـله      جهان   در هر نقطه از   كند كه شنوندگان     فراهم مي 

 .هاي راديويي است     اين انقلابي در برنامه    وهاي آن ايستگاه استفاده كنند       بتوانند از برنامه  
كننـده    اينترنتي هستند كـه بـه عنـوان تكميـل          هاي  پايگاه داراي   ،هزاران ايستگاه راديويي  

  مورد استفاده قـرار  هاي مرسوم آنالوگ   هاي فعال راديويي يا براي تكميل سيگنال       ايستگاه
 .راديوي اينترنتي يك راديوي مكمل صـرف نيـست         البته بايد بدانيم هم اكنون       .گيرند  مي

هاي راديويي اسـت، كنـار      اين انديشه كه راديو اينترنتي مكمل فرستنده       90از اواخر دهه    
  .)1385، پناهزديا (گذاشته شد

كه هـر فـرد     است   دهشكننده ش   سست و  ياي در جهان تا حد     امروزه انحصار رسانه  

                                                      
1. Severin        2. Thankard       3. Gallup 
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را ي  تلويزيـون يي وراديوهاي    برنامه .تواند براي خود يك راديوي شخصي راه بيندازد        مي
صاحبان رايانه به شرطي كه بـه        .رد دريافت ك  1 به صورت زنده   نترنتتوان از طريق اي    مي
بـه  و تـصوير ديجيتـال را     توانند به راحتـي صـدا    جهاني اينترنت متصل باشند، مي   هشبك
 ـ      تـرين روش بـراي بهـره        سـاده  .د دريافت كنن  2 مداوم طور اوري ايجـاد   گيـري از ايـن فنّ

  . در فضاي مجازي است3پادكست
را پادكـست   .شـود  ايجـاد مـي   اينترنـت  از طريـق تقليدي از راديو است كه  پادكست

 بـا  كـه همـراه بـا موسـيقي و ترجيحـاً           دانـست راديو اينترنتي   هاي   توان يكي از جنبه    مي
 نيـاز بـه       بـراي اسـتفاده از پادكـست       .گيرد  مخاطبان قرار مي  ر  موضوع مشخص در اختيا   

تـوان فايـل برنامـه را         ترتيب كه براي استفاده از پادكست مـي         اين   به  بودن نيست،  4برخط
ايـن   . به آن گـوش داد     6 كرد و بعداً به صورت آفلاين      5افزار مخصوص دانلود    توسط نرم 

 مخاطباني كه خارج از مرزها قرار دارند و به دليل مسائل دولتـي يـا           برايشيوه همچنين   
هـا    از اين برنامه   استفاده امكان   ،دريافت كنند ها را     توانند امواج اين رسانه     نميبعد مكاني   
اي اسـت كـه      هاي رسـانه   اوري پادكست يكي از انواع فنّ     ترتيب،  به اين . آورد  را فراهم مي  

البته نبايـد نگـران از دسـت رفـتن           .)2008 ،7بال (كند تر مي  رنگ زمان و مكان را كم    بعد  
تواند عـلاوه     راديو مي  زيرا در جريان استفاده از پادكست بود،        ،هاي راديو  مخاطب رسانه 

 و منتظر افزايش    نده ك ئ را ارا  يهاي  در قالب پادكست نيز برنامه     ،بر حفظ شكل سنتي خود    
 تقريبـا بـه شـش ميليـون         2005در سـال     .)12، ص   1387 ،مئاق ـ منتظـر (مخاطب باشـد    

پنج ميليون رسيد و     و  به بيست  2008پادكست گوش داده شده است كه اين رقم در سال           
 امـا بايـد     .)2007 ،8كريـستي ( به پنجاه ميليون برسـد       2010شود در سال     تخمين زده مي  

 بـه راه انـداختن      ،يي اسـت   ايستگاه راديو  183بدانيم در شهري مانند نيويورك كه داراي        
 ،قوانلو قاجـار (ي مناسب و به روز توليد شود      ي توجيه دارد كه محتوا    زمانيپادكست تنها   

  ).5، ص 1387

                                                      
3. podcast 2. audio and video streaming 1. real time 

6. off line 5. down loud 4. online 

 8. Christi 7. Ball 
 1.  
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  راديو ديجيتال و تلفن همراه

هـاي موسـيقي را بـا        اند فايل  مند به موسيقي عادت كرده     امروزه بسياري از جوانان علاقه    
ضبط كنند و بشنوند كه اين مـسئله در خـصوص            در تلفن همراه خود      1تري پي فرمت ام 

توانـد موسـيقي در حـال     كاربر راديـو ديجيتـال مـي    . راديو ديجيتال قابليت بيشتري دارد    
مجهز باشـد    نمايش   همچنين اگر گيرنده به صفحه    . پخش را ذخيره كند تا باز هم بشنود       

  ).2004، 2دومينيك (امكان دريافت تصوير نيز براي راديو ديجيتال وجود دارد
 بـه يكـي از      ،اي بـسيار نزديـك     رود كه سيستم راديوهاي ديجيتال در آينده       انتظار مي 

د كـه   ن تلفن همراه تبديل شـو     سازندگانافزاري   افزاري و نرم   هاي سخت  ترين ويژگي  مهم
 نقش تلفن همراه از دستگاهي براي برقراري ارتباط         ،امروزه با توجه به اينكه      ،اين مسئله 

تواند به    مي ، تبديل شده است   اموراز  انجام بسياري    و به همراهي براي      كلامي فراتر رفته  
  .)2007، 3لويت (نفوذ و گسترش راديو در بين مخاطبان بينجامد

  راديو ديجيتال و تلويزيون

 از طريق دستگاه تلويزيون قابل شنيدن هـستند و          ،اي هاي راديويي ماهواره    شبكه امروزه،
همچنـين  . تواند به سراغ راديو بـرود   مي،وير دلزده شد  هر زمان كه مخاطب از دنياي تص      

بـه كـاربران ايـن امكـان را         هايي ديجيتال    به عنوان دستگاه   ، سينماهاي خانگي  هم اكنون 
بـه   .بپردازنـد  تلويزيوني و راديويي    هاي  به ضبط و پخش تصاوير و موسيقي       كهدهند   مي

 بـه دسـتگاه سـپرده       مخاطبـان ، مديريت نيازهـاي اطلاعـاتي        ساده يماي كه با تنظي    گونه
  . يا بشنوند زمان خاص آن را مشاهده كنندتا در شود مي

هاي راديو ديجيتال، ازجملـه قابليـت ضـبط،     از سوي ديگر، امكانات موجود در گيرنده    
دارا بودن سيستم عامل و برخورداري از صفحه نمايش شرايط حركت راديوهاي ديجيتـال              

بنـابراين ايـن پرسـش در ذهـن مطـرح        . كنـد   فراهم مي هاي ديجيتال     را به سمت تلويزيون   
بـراي  » انجامـد؟  آيا ديجيتالي شدن به از بين رفتن مرزهاي راديو و تلويزيون مـي     «شود،    مي

اي و  هاي جديـد رسـانه   رسيدن به جواب، بايد منتظر ماند و برخورد مخاطبان را با فناّوري          
  . ديجيتال طراحي شودهاي آل گيرنده نيازهايشان ارزيابي كرد تا شكل ايده

                                                      
1. mp3        2. Dominick        3. Levitt 
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 كـاملاً  ،شـنويم  هـايي كـه از راديـو مـي      بيشتر برنامه،نكته ديگر اينكه در حال حاضر    
دليل پـرداختن بـه     ه   ب ،هايي نظير تلويزيون و سينما     كه رسانه  حالي د در هستنگرايانه   واقع

هـا    اين تفاوت  زمانيشايد  . هاي فراواني براي مخاطب دارند      جذابيت ،موضوعات تخيلي 
  .عني خود را از دست بدهندم

  نظري تحقيقچارچوب 

  هاي راجرز نشر نوآورينظريه 

هاي اين وسـايل،      ترين كاربردهاي تحقيقات ارتباط جمعي، تشويق گيرندگان پيام         يكي از مهم  
يافتـه و در حـال توسـعه     اي بـه جوامـع توسـعه    البته چنين مـسئله . هاست به پذيرش نوآوري  

ه صـورت يـك نيـاز مـداوم مطـرح اسـت و تحـت تغييـرات              مربوط است كه در آنها علم ب      
هـاي   هاي نو و تـازه بـه جـاي روش           هايي براي جايگزين كردن شيوه      اجتماعي و فني، تلاش   

  ).1385زاده،   ترجمه رئيس و ديگران،1وانياسُول(گيرد  كهنه و قديمي صورت مي
 ـ    «با عنوان   مهمي  مقاله   2راجرزاورت ام    ،1976در سال     منتـشر   »بافـول الگـوي غال

 مطالعات مربوط بـه توسـعه را مـورد    سي بررهاي شيوه رشد  ،وي در مقاله خود   . ساخت
ار توسـعه را   ي ـشـد كـه مع    خي م منـسو  يدوباره  مفاه  بي اي قرار داد و خواستار ارز     بيايارز

را لازمه توسعه قلمداد    ) جمله سواد  از(ي  زسا مقوله مدرن و   دانند  ميل  يزار و وسا  بتعداد ا 
 كـشورهاي   عيشتر بر ساختار اجتما   يد ب ي با تأك  ، در مطالعات بعدي خود    ،زراجر. كنندمي
 يـه تـر بـه نكـات بغـرنج، پا     قي ـرامون مشاركت فرد و توجه دق    پيق  يحال توسعه، تحق   در

  .ديدگاه خود را استحكام بخشينظري د
 ،هاي جديد استفاده از وسـايل  ها و شيوه  اعم از ايده   ،ها  يند اجتماعي نوآوري  ا فر ،نشر
 يـك نظـام اجتمـاعي بررسـي      درراهر يـك  نگي دستيابي به آنها و نحوه گسترش       چگو
عنوان ايده، عمـل، هـدف، وسـيله يـا انطبـاق بـا                  نوآوري را به   ،پرداز  اين نظريه . كند  مي

 و راجـرز  ( تعريـف كـرده اسـت    ،كنـد   را نو فـرض مـي      وضعيت متغيري كه شخص آن    
  ).1369 ترجمه كرمي و بنايي،  ،3شوميكر

هـا در بـين      ي آن، نـوآور   از طريق  است كه    ي از ارتباطات و فرايند    يا ع ويژه نشر، نو 
                                                      
1. O'Sullivan        2. Everett M. Rogers        3. Shoemaker 



  1388 يزپاي)/ 59پياپي  (3شماره / سال شانزدهم/ هاي ارتباطي  پژوهش���� 74

  

 اسـت كـه     ييهـا   شامل پيـام    نيز  مطالعات نشر  .بايد  انتشار مي  ي يك نظام اجتماع   ياعضا
هـا را    كه مطالعات مربوط به ارتباطات، انواع پيام       ي در حال  هستند ي جديد يها خود، ايده 

  .گيرد يم بر در
نوآوري، بر اهميت ارتباطـات در       د گفت مطالعات مربوط به نشر      خلاصه باي  به طور 

 ارتباطـات در پـارادايم حـاكم، ميـان           و ورزيـد  ميفرايند نوسازي در سطح محلي تأكيد       
نوآوري همچنين بر ماهيت و      نشر. هاي بيروني و جوامع محلي نقش رابط را داشت          ايده

ترتيـب   ايـن    بـه داشـت و كيـد  نقش ارتباطات در تسهيل نشر نوآوري در جوامع محلي تأ 
را ) هاي جمعـي  بين فردي و رسانه(نوآوري، تأثير ارتباطات  توان گفت مطالعات نشر  مي

  .ندبر تغيير روش زندگي از سنتي به مدرن مستند ساخت

  الگوي نظري و مفهومي تحقيق

ق بـا بـيش از سـي نفـر از مـديران و              ي ـهـاي عم   اي و مصاحبه   پس از مطالعات كتابخانه   
 و تنظيم پرسشنامه، توانمنـدي و       ها   به منظور طراحي گويه    ،اسان داخلي و خارجي   كارشن

هاي ديجيتالي شدن راديو در ايران در الگوي نظري و مفهـومي زيـر خلاصـه      محدوديت
  .شد
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  الگوي نظري و مفهومي تحقيق

  محدوديت  توانمندي

  آتي  فعلي  بالقوه  بالفعل
گـــسترش و تنـــوع 

  هاي راديويي شبكه
يش تعداد مخاطبـان    افزا

به دليل حضور راديـو در      
هــاي  هــا و مكــان زمــان
  بيشتر

ــات  ــود تحقيق كمب
علمــي در حــوزه  
  راديو ديجيتال

ترجيح تصوير نسبت به    
ــب   ــراي مخاط ــدا ب ص

ــانه  ــي در رس ــاي  حت ه
  ديجيتال

ــنايي  آشـــــــــــ
ــه ــدگان و  تهيـ كننـ
اندركاران توليد   دست

هـاي    راديو، با شـيوه   
  ديجيتالي

ــاير   ــا سـ ــي بـ همگرايـ
ها نظير تلويزيـون،      هرسان

  اينترنت و تلفن همراه

ــنايي  ناآشــــــــ
ــه ــدگان و  تهي كنن
انــدركاران  دســت

ــا   ــو، ب ــد رادي تولي
محتواي مورد نياز    

هـاي راديـو      برنامه
  ديجيتال

نبود فـضاي رقـابتي بـا       
هــاي مــشابه در  رســانه
  كشور

نيــــروي انــــساني 
ــا ســاعات  فــراوان ب

  كاري شناور

ــاخت ــود زيرس ــاي  وج ه
طــاتي در فناّورانــه و ارتبا

  كشور

ــاي   ــود نيروه كمب
چند مهارتي بـراي    
ــو   ــتغال در رادي اش

  ديجيتال

هزينه سنگين تعميـر و     
  نگهداري تجهيزات فني

  داشتن بودجه كافي

-  

ضعف محتـوايي و    
شتابزدگي در توليد   
ــر   ــبب تكث ــه س ب

  ها برنامه

  خلأ قانوني در كشور

-  -  
ساختار سـنگين و    
  حجيم سازماني

  المللي فشار مقررات بين

-  -  

هاي   تغيير فرستنده 
ــشور از   ــر ك سراس
  آنالوگ به ديجيتال

هـاي    بي ميلي خـانواده   
ايرانــي بــراي خريــد    
دســتگاه گيرنــده راديــو 

  ديجيتال
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  روش تحقيق

 مـيلادي بـراي شـناخت     1953، در سـال     1روش كيو اولين بار، از سوي ويليـام اسـتيونس         
كـاربرد اصـلي ايـن روش،       . فـت شناختي افراد مورد استفاده قـرار گر        عقايد فلسفي و روان   

وش كيـو، روش مناسـبي بـراي آزمـودن        ر .آزمون نظريه و در مـواردي تـدوين آن اسـت          
هاست كه با استفاده از پاسـخگوياني كـه داراي ويژگـي مـشتركي هـستند،        مفاهيم و نظريه  

،  ، جملـه  ، عبارت مضمون ( بررسي  مورد ها يا مضامين    ، گويه    روش  در اين . دگير صورت مي 
  از  باشـند، بـا اسـتفاده    مـشترك   هـاي   ويژگي  داراي  كه  پاسخگوياني  كمكهب) خبر ، كسع

، 4كرلينجـر  (گيرنـد  قـرار مـي     و ارزشـيابي  بررسـي  مـورد  3 عاملي و تحليل  2 ليكرت مقياس
  :اين پژوهش با استفاده از روش كيو و طي مراحل زير انجام شده است ).33، ص 1380

 مطالعه مقدماتي

 ابتدايي مطالعه در خصوص راديو ديجيتال، با بررسي منابع داخلـي و خـارجي آغـاز                  مراحل
) بـويژه در كـشورهاي انگلـستان و ايـالات متحـده           (در ايـن زمينـه، از منـابع خـارجي           . شد

المللي، نظيـر     هاي بين   از سوي ديگر، با حضور در همايش      . دست آمد   هاي بيشتري به    پژوهش
نـوامبر   (هـاي آسـيا و اقيانوسـيه     حاديـه راديـو و تلويزيـون      اتاجلاس جهاني   وچهارمين   چهل
 رسـانه  ،، همايش راديو)2009  و مي2008مي (، اولين و دومين اجلاس جهاني راديو      )2007

هـاي   المللـي برنامـه    هـاي آموزشـي دهمـين جـشنواره بـين           ، كارگاه )1387شهريور  (ماندگار  
با صاحبنظران عرصه راديـو و انجـام        و همچنين برقراري ارتباط     ) 1388ارديبهشت  (راديويي  
هاي عمقي با آنان، خلأ موجود در زمينه مباحث نظري و عملي در خـصوص راديـو     مصاحبه

  .ها اقدام شد ديجيتال در كشور، تا حدودي رفع و با استفاده از اين اطلاعات به ساخت گويه

  ساخت گويه

جيتـالي شـدن راديـو،      هـاي لازم بـراي دي      پس از مطالعه ابتدايي و آشـنايي بـا شـاخص          
هـاي    گويـه ،و در سه مبحث توليد، ارسال و دريافتشد  وضعيت مطلوب در نظر گرفته      

                                                      
1. William Stevens        2. Likert        3. factor analysis 

4. Kerlinger 
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 گويه ساخته شده بين بيست نفر از كارشناسـان،          ونه  سيسپس   .گرديدمورد نظر طراحي    
 را در   هايـشان   ديـدگاه صاحبنظران و مديران عرصه راديو توزيع و از آنان خواسـته شـد              

  .ندكني ليكرت از بسيار موافق تا بسيار مخالف مطرح ا  درجه5مقياس 

 )گيري جامعه آماري و روش نمونه ( پاسخگويان انتخاب

البته ذكر اين نكتـه     .  نفر است  100 تا   10در روش كيو، تعداد پاسخگويان محدود و بين         
تـر   هاي آنان به يكـديگر نزديـك        ويژگي ،درباره پاسخگويان ضروري است كه هر اندازه      

هـاي بـزرگ و      استفاده از روش كيو در نمونـه       .تر خواهد بود    كار تحقيق نيز آسان    باشد،
توان نتيجه روش كيـو      ندرت مي ه  ب. انتخاب تعداد زيادي پاسخگو چندان مناسب نيست      

 در  ،تر اشاره شـد    گونه كه پيش    به جامعه تعميم داد، زيرا همان      ،هاي افراد  را درباره نمونه  
هـايي از افـراد كـه بـه سـبب داشـتن              ا را درباره مجموعـه    ه اين روش، پژوهشگر نظريه   

  .آزمايد اند، مي هاي بارز و مشتركي انتخاب شده ويژگي
هـاي فنـي و راديـويي     از مـديران و كارشناسـان حـوزه    نفـر   بيست ،پژوهش  در اين

صداوسيما و كارشناسان بخش خصوصي فعال در حوزه راديو ديجيتـال كـه عـلاوه بـر                 
. دشـدن    انتخـاب انـد،  ال، در اين عرصه داراي مطالعات علمي نيز بوده س5سابقه بيش از 

 داراي يك صـفت     كم  دستاي است كه افراد آن        آماري به موجب تعريف، جامعه     جامعه
ن صـورت  هـاي آنـا   گيري از ديدگاه  به منظور بهره   نيز كه انتخاب نخبگان    .مشترك باشند 

 صـورت غيراحتمـالي و      ر يـك و بـه     هيفات  أل تجربيات و ت   ، بر مبناي تحصيلات   گرفته،
  .بوده استهاي در دسترس   از نمونه،هدفمند

   تحقيق هاي  گويه ارزشيابي

، 2 تـوبرگن   ون   نـورمن سـوي  از  كـه   1 كوانـل اي رايانه   از برنامه  تحقيق  در اين كه از آنجا
   بـه   قيـق  تح  هـاي   گويـه    اسـت  دهش ـ  سـتفاده  ا ،  گرديده   امريكا تدوين  3 آيوا  استاد دانشگاه 

   امكـان  ، كوانـل  برنامه .  قرارگرفت اختيار پاسخگويان  شد و در  تدوين  پرسشنامه صورت
  .دساز  مي  فراهم  ليكرت  مقياس رويبر  را  تحقيق  هاي  گويه  نرمال توزيع

                                                      
1. QUANL        2. Norman Vantubergen        3. Iowa 
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    مورد توافق هاي گويه

  ميـانگين    بـين   اخـتلاف   هـستند كـه   هـايي  گويـه  1 مـورد توافـق   هاي گويه ،  تعريف ربنا ب
از   اسـتاندارد  نمـره - 1و + 1   بـين فاصـل ، در حد  نرمال ، در منحني پاسخگويان هاي گونه

  .قرار دارند) صفر ( ميانگين

  مورد اختلاف  هاي گويه

   ميـانگين   بـين  اخـتلاف    هـستند كـه   هـايي  ، گويه  مورد اختلاف هاي ، گويه كيو در روش
  .باشد  استاندارد  نمره-1يا + 1تر از   بيش پاسخگويان  هاي گونه

  هاي تحقيق و تجزيه و تحليل اطلاعات يافته

هاي تحقيق، متغيرهاي مستقل و ميزان موافقت يـا مخالفـت            مفاهيم مطرح شده در گويه    
به منظـور بررسـي   . پاسخگويان با محتواي هر گويه، متغيرهاي وابسته اين تحقيق هستند 

  نفـر بـوده    20هـا     پاسخگويان به گويه    تعداد . است كوانل استفاده شده    از برنامه  ،متغيرها
  .اند  نفر بعدي كارشناس بوده10 مدير و  آنها نفر اول10 كه است

تحليـل عـاملي    .  نيز انجـام شـد     »تحليل عاملي « ،به دنبال محاسبه ضرايب همبستگي    
كلـي متغيرهـايي را كـه بـا          به طور ها و     افراد، گويه  توان   مي روشي است كه از طريق آن     

 تحليـل  ،در ايـن تحقيـق   .هاي مربـوط قـرار داد   ديگر شباهت بيشتري دارند، در گونه  يك
 دو گونـه  »بـار عـاملي  « انجام شد و با محاسبه مقـادير    »چرخش مايل «عاملي به صورت    

. انـد   در گونه دوم قـرار گرفتـه  ، نفر9 در گونه اول و ،يازده نفر. پاسخگو مشخص شدند  
 نيـز شـامل مقـادير وزن    2جدول  .  آمده است  1دول  مقادير بار عاملي هر پاسخگو در ج      

  .براي هر دو گونه پاسخگو است
دهنده اين است كـه   نحوه قرار گرفتن مديران و كارشناسان در گروه اول و دوم نشان         

اند و ديـدگاه     ها پاسخ داده    به پرسش  خودپاسخگويان به دور از سمت و موقعيت كاري         
 تنهـا بـر اسـاس تجـارب و معلوماتـشان بـه       يعنـي  ارتباطي با نوع كارشـان نـدارد      ،آنان

  .اند ها پاسخ داده پرسش

                                                      
1. consensus items 
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 هـاي هـر   ضريب همبستگي پيرسون بين دو گونه پاسخگو، با توجه به ميانگين پاسخ     
 همبستگي متوسـطي  دهنده  كه نشاناست 511/0 گويه تحقيق، برابر 39گونه پاسخگو به   

.  نيز محاسـبه شـد     Zره استاندارد   براي همه پاسخگويان نم    .هاي دو گونه است    بين پاسخ 
دهنده ميانگين نمـرات اسـتاندارد دو گونـه پاسـخگو بـر اسـاس ترتيـب                   نشان 3جدول  
  .هاي تحقيق است گويه

 گونـه اول و دوم       پاسـخگويان  دهنده نمـرات اسـتاندارد      نيز، نشان  5 و   4هاي    جدول
 ،خگويان گونـه اول   پاس.  تا كمترين است   Zها به ترتيب از بيشترين نمره        براي كليه گويه  
هاي راديويي در راديو ديجيتـال، دسترسـي         ثبات در گستره فركانس   « :هاي بيشتر بر گويه  

امكـان  « و   ».كند تر به ايستگاه مورد نظر شنونده را نسبت به راديو آنالوگ فراهم مي             آسان
تواند باعث درآمـدزايي     اختصاصي نظيـر داده و موسيقي براي مخاطبان مي       خدمات   ائهار
نيروهـاي  « :هاي  بيشتر بر گويه   ،كيد داشتند و پاسخگويان گونه دوم     أ ت ،».راي راديو باشد  ب

ديجيتـالي شـدن راديـو      « و   ».مهـارتي باشـند    شاغل در راديو ديجيتال بايد نيروهاي چند      
  .كيد كردندأ ت،».سازد حضور بخش خصوصي را در عرصه توليد هموارتر مي

. قدار و علامت نمرات استاندارد توجـه داشـت         بايد به م   ،ها در تجزيه و تحليل گويه    
باشـد، دلالـت بـر موافقـت بيـشتر و نمـرات          + 1نمره استاندارد هر گويه كه بزرگتـر از         

  .  دلالت بر مخالفت بيشتر دارد-1استاندارد كمتر از 
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  ـ مقادير بار عاملي براي هر دو گونه پاسخگو1جدول 

  

  

  

  

  

  

   مقادير وزن براي هر دو گونه پاسخگو ـ2جدول 

   نفر9تعداد   گونه دوم   نفر11تعداد   گونه اول
1  5356/0  11  0415/1  

3  5042/1  12  5354/0  

2  6299/0  13  4959/2  

4  1492/0  14  8352/0  

5  5561/0  15  0221/1  

6  0061/1  16  6723/0  

7  9885/1  17  2448/5  

8  0139/1  18  4153/1  

9  5173/0  19  3190/0  

10  9336/0  20  2719/1  

  گونه دوم  گونه اول  كد  گونه دوم  گونه اول  كد

1  431/0  165/0-  11  690/0  238/0  

2  439/0  260/0  12  334/0  278/0-  

3  756/0  226/0-  13  494/0  656/0  

4  077/0  135/0-  14  623/0  144/0-  

5  616/0  059/0  15  716/0  122/0-  

6  699/0  136/0-  16  571/0  105/0-  

7  680/0  444/0  17  788/0  478/0-  

8  761/0  168/0  18  698/0  272/0-  

9  311/0  292/0  19  311/0  118/0  

10  484/0  374/0  20  741/0  182/0-  
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 ـميانگين نمرات استاندارد دو گونه پاسخگو بر اساس ترتيـب گو           هـاي تحقيـق در       هي
  :، آورده شده است3جدول 

  هاي تحقيق ميانگين نمرات استاندارد دو گونه پاسخگو بر اساس ترتيب گويهـ 3جدول 

  گويه  كد
  نمره استاندارد

  گروه اول

  نمره استاندارد

  ومگروه د

1  
گيـري   هاي مناسبي براي بهره  رسانه راديو زمينه  

  .از فناّوري ديجيتال دارد
7/0  2/1  

2  
اـ سياسـت      اـي كـلان، اهـداف و       ديجيتالي شدن ب ه

  .مدت راديو در ايران سازگار است هاي بلند مأموريت
6/0  2/0  

3  
بــراي ديجيتــالي شــدن ادوات توليــد در راديــو، 

نه عوامل مهمـي  المللي و جبر فناّورا     مقررات بين 
  .هستند

8/0  3/0  

4  
بــراي ديجيتــالي شــدن ادوات توليــد در راديــو 
  .سهولت و ميزان كارآيي عوامل مهمي هستند

1  1  

5  
 ســرگرمي و ،آموزشــي(اي  كاركردهــاي رســانه

راديو ديجيتـال بـا نـسل قـديمي         ) رساني  اطلاع
  .راديو تفاوت خواهد داشت

7/0  5/0  

6  
ديجيتال دچار تغييـر    باني در راديو     مفهوم دروازه 

  .شود مي
5/1-  3/0  

7  
ديجيتالي شدن راديو حضور بخش خـصوصي را   

  .سازد در عرصه توليد هموارتر مي
2/1-  4/1  

8  
نظارت مديران بر روند توليد در راديو ديجيتـال         

  .تر است  آسان
3/0-  5/0  

9  

كننـدگان و سـاير    هاي مـورد نيـاز تهيـه      آموزش
توليـد راديـو    نيروهاي انساني شاغل در بخـش       
 كامـل   به طور براي تغيير از آنالوگ به ديجيتال       

  .طراحي و ارائه شده است

5/1-  2/2-  

10  
انـدركاران توليـد     كنندگان و دسـت    آشنايي تهيه 
هاي ديجيتالي از نظر فني در حـد         راديو، با شيوه  
  .مطلوبي است

5/1-  7/1-  
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  3جدول ادامه 

  گويه  كد
  نمره استاندارد

  گروه اول

  انداردنمره است

  گروه دوم

11  

انـدركاران توليـد      كنندگان و دسـت     آشنايي تهيه 

ــاز     ــورد ني ــاختارهاي م ــوا و س ــا محت ــو، ب رادي

  .هاي راديو ديجيتال در حد مطلوب است برنامه

3/1-  6/1-  

12  
نيروهاي شـاغل در راديـو ديجيتـال بايـد چنـد            

  .مهارتي باشند
2/0  5/1  

13  
ــدن    ــه تخصــصي ش ــال ب ــو ديجيت ــور رادي ظه

  .انجامد ها در راديو مي امهبرن
9/0-  1/1  

14  

اختيـار بـودن     در راديو ديجيتال با توجـه بـه در        

هــا از زمــان پخــش  هــا و شــبكه آرشــيو برنامــه

  .شود هاي زنده كاسته مي برنامه

5/1-  1-  

15  
ظهور راديو ديجيتال باعث كاهش جذب آگهـي        

 .شود بازرگاني در راديو مي
2/2-  0  

16  
هـاي   ديو ديجيتـال زيرسـاخت    اندازي را   براي راه 

  .فناّورانه و ارتباطاتي كشور مهياست
9/0-  9/1-  

17  
انــدازي راديــو ديجيتــال ســازمان     بــراي راه

صداوسيما تجهيـزات فنـي لازم را مهيـا كـرده           
  .است

5/1-  5/1-  

18  
بينـي و مطالعـات لازم بـراي      در حال حاضر پيش   

 بـه طـور   تغييرات ديجيتالي شدن در راديو ايـران        
  . صورت گرفته استكامل

3/1-  2/1-  

19  
اندازي راديو ديجيتـال فـضاي قـانوني          براي راه 

  .كشور مهياست
9/0-  9/0-  

20  
ــر فرســتنده ــه   تغيي ــالوگ ب ــويي از آن هــاي رادي

ديجيتال در ايران از نظر اقتـصادي و مـالي بـه            
  .نحوي با مشكل مواجه است

8/0  4/0-  

21  
ي از  هـاي راديـوي     برداري كامل از فرسـتنده      بهره

  . ساله نيازمند است10هم اكنون به يك فرايند 
1  6/0-  
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 3ادامه جدول 

  گويه  كد
  نمره استاندارد

  گروه اول

  نمره استاندارد

  گروه دوم

22  

ترين الگو براي تغييـر سـاختار راديـو از            مناسب

سيستم آنالوگ به ديجيتال حفظ راديو آنالوگ و        

  .به طور موازي استآن ديجيتالي شدن 

7/0  2/0-  

23  

هاي ديجيتال در راديـو    براي استفاده از فرستنده   

المللي و جبر فناّورانه عوامل مهمي        مقررات بين 

  .هستند

7/0  2/0-  

24  

امكان ارائـه خـدمات اختـصاصي نظيــر داده و         

توانــد باعــث  موســيقي بــه مخاطبــــــان مــي

  .درآمدزايي براي راديو شود

2/1  9/0  

25  

 اطلاعــات افــزودن يــك مكالمــه ديگــر نظيــر
حتي به صـورت    (ترافيك به صداي اصلي راديو      

توانـد باعـث كـارآيي بيـشتر          مي) داده و تصوير  
  .راديو ديجيتال شود

2/1  2/1  

26  
هـاي راديـويي در راديـو         ثبات در گستره فركـانس    
تر به ايستگاه مـورد نظـر         ديجيتال، دسترسي آسان  

 .كند شنونده را در مقايسه با راديو آنالوگ فراهم مي
3/1  4/0  

27  
با ديجيتالي شدن راديـو گـستره مخاطبـان آن          

  .يابد افزايش مي
1/0-  5/0  

28  
با ديجيتـالي شـدن راديـو مخاطبـان بيـشتري           

  .شنونده راديو خواهند شد
4/0-  2/0  

29  
براي تغيير گيرنده از آنالوگ بـه ديجيتـال جبـر           

  .فناّورانه حاكم بر بازار عامل مهمي است
1  8/0  

30  

ي كامل مخاطبان از راديو ديجيتال در   بردار  بهره

كم بـه    دست) كارگيري  تكامل، رونق و به   (ايران  

  . ساله ديگر نياز دارد10يك فرايند 

9/0  7/0-  

31  
هاي ايراني نيازي به خـريد دستگاه        اكثر خانواده 

  .كنند گيرنده راديو ديجيتال احساس نمي
8/0  0  
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 3ادامه جدول 

  گويه  كد
  نمره استاندارد

  اولگروه 

  نمره استاندارد

  گروه دوم

32  

هاي ايراني براي پرداخـت قيمـت         اكثر خانواده 

به طور متوسط   (دستگاه گيرنده راديو ديجيتال     

  .مشكل دارند) هزار تومان100حدود 

7/0  2/0-  

33  

در راديو ديجيتـال    ) حق نشر (مسئله كپي رايت    

با توجه به پخش با كيفيت در حد لوح فـشرده           

  .دشو دچار چالش مي

1-  1/0-  

34  

ها با استفاده     دسترسي مخاطب به آرشيو برنامه    

خاصيت انباشـتي در راديـو      (از حافظه اعتباري    

  .عامل مهمي در جذب مخاطب است) ديجيتال

7/0  1  

35  
ظهور راديو ديجيتال تعاملي شدن بيشتر راديـو        

  .شود را موجب مي
7/0  9/0  

36  

افزايش كيفيت صوتي در راديو ديجيتال باعث        

منـدان موسـيقي بـه       روي آوردن بيشتر علاقـه    

  .شود راديو مي

9/0  1  

37  

ــو از   همــه زمــاني و همــه مكــاني شــدن رادي

دستاوردهاي مهم راديو ديجيتال براي مخاطب      

  .است

2/0  2/0  

38  

ــال از    ــو ديجيت ــشتر در رادي ــاب بي ــق انتخ ح

هــايي اســت كــه باعــث جــذب بيــشتر  مزيــت

  .شود مخاطب مي

9/0  1  

39  
ر نسبت به صدا در راديو ديجيتال       ترجيح تصوي 

  .هم يك چالش اساسي باقي خواهد ماند
0  6/1-  

  هاي مورد توافق گويه

 گويـه مـورد توافـق       29،  افـزار كوانـل    دست آمده از محاسبات نرم     هبر اساس اطلاعات ب   
 بـوده   -1و  + 1 كه تفاوت نمرات استاندارد آنها بين        قرار گرفته  دو گروه     هر پاسخگويان
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 توافق ها  مخالفت با گويه مورد بر سر   9 در   ، پاسخگويان دو گروه   ، گويه 29ين  از ب . است
 موافـق   ، با اختلاف كمي   در بقيه موارد نيز   . آنها موافقت با    مورد بر سر   13 و در    اند  هداشت

  .اند ها بوده و مخالف با گويه
  :ند عبارتند ازا ه مخالفت با آنها توافق داشتبر سراي كه پاسخگويان   گويه9

 و ارتباطـاتي    فناّورانههاي   اندازي راديو ديجيتال زيرساخت     براي راه  ـ16گويه شماره   
  .كشور مهياست

كيـد  أانـد كـه نـشان از ت        هر دو گروه مخالفت كامل خود را با اين گويه اعلام كـرده            
  . و ارتباطاتي داردفناّورانههاي  پاسخگويان بر نياز كشور به بازسازي زيرساخت

ي انـساني شـاغل   هـا كنندگان و ساير نيرو هاي مورد نياز تهيه    وزش آم ـ9گويه شماره   
ه شده  ئ كامل طراحي و ارا    به طور در بخش توليد راديو براي تغيير از آنالوگ به ديجيتال           

  .است
هـاي   دورهاجرا نـشدن كامـل      دهنده   و با اين گويه نشان    گمخالفت هر دو گروه پاسخ    

  .دن راديو است ديجيتالي شبرايآموزشي مورد نياز كاركنان 
هـاي   اندركاران توليد راديـو، بـا شـيوه        كنندگان و دست    آشنايي تهيه  ـ10گويه شماره   

  . از نظر فني در حد مطلوب است،ديجيتالي
هاي آموزشي منطبق بـا    از ضعف در برنامهحكايتمخالفت هر دو گروه با اين گويه    

  .داردهاي نوين  فناّوري
انـدركاران توليـد راديـو، بـا محتـوا و            ان و دست  كنندگ  آشنايي تهيه  ـ11گويه شماره   

  .هاي راديو ديجيتال در حد مطلوب است ساختارهاي مورد نياز برنامه
 ميـزان   ،مخالفت هر دو گروه پاسخگو با اين گويه نيز عـلاوه بـر مباحـث آموزشـي                

 ،ارهاي نوين و تمايل به تحول در ك      فناّوريگيري از    مندي كاركنان راديو را به بهره      هعلاق
  .كشد به چالش مي

 ـ آمـادگي  سازمان صداوسـيما     ـ17گويه شماره    را بـراي   مين تجهيـزات فنـي لازم       أ ت
  .اندازي راديو ديجيتال دارد راه

 مهيا بـودن سـازمان صداوسـيما        آنان به  دهد   مي دو گروه پاسخگو نشان   هر  مخالفت  
  .ارنددناعتقاد  ديجيتالي شدن راديو  در زمينهمين تجهيزات فني لازمأ تبراي

  . فضاي قانوني كشور مهياست،براي راه اندازي راديو ديجيتالـ 19گويه شماره 
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 به تغييـرات    ندهنده احساس نياز آنا     اين گويه نشان    با مخالفت هر دو دسته پاسخگو    
  . راديو ديجيتال استويژههاي ديجيتال در كشور ب ثر از رسانهؤگيري م قانوني براي بهره
هـا و    اختيار بـودن آرشـيو برنامـه        با توجه به در    ، ديجيتال  در راديو  ـ14گويه شماره   

  .شود هاي زنده كاسته مي  از زمان پخش برنامه،ها شبكه
انـد اعتقـادي بـه تغييـر          با مخالفت با اين گويه نـشان داده        ،پاسخگويان هر دو گروه   
  . پس از ديجيتالي شدن راديو ندارند،هاي راديويي برخي از ساختارهاي برنامه

بيني و مطالعات لازم براي تغييـرات ديجيتـالي           در حال حاضر پيش    ـ18شماره  گويه  
  . كامل صورت گرفته استبه طورشدن در راديو ايران 

ريزي بيشتر سازمان     برنامه را بر كيد آنها   أ ت ،مخالفت دو گروه پاسخگويان با اين گويه      
  .دهد صداوسيما براي تحقق ديجيتالي شدن راديو نشان مي

در راديـو ديجيتـال آن را دچـار چـالش        ) حق نشر (ـ مسئله كپي رايت     33 گويه شماره 
  .خواهد كرد

 است كـه مـسئله كپـي    دهنده آن نشانمخالفت هر دو دسته پاسخگويان با اين مسئله         
  .مشخصي نداردچندان در كشور وضعيت ) نشرحق (رايت 
  : آنها توافق داشتند عبارتند ازتأييداي كه پاسخگويان در   گويه13
المللـي و    براي ديجيتالي شدن ادوات توليد در راديـو، مقـررات بـين        ـ3ويه شماره   گ
  .هستندامل مهمي و عفناّورانهجبر 

المللي و جبـر   دهنده اهميت مقررات بين  نشان، دو گروه پاسخگو  جانباين توافق از    
  .  در رسانه راديو استفناّورانهناشي از آن در تحولات 

ئه خدمات اختصاصي نظيـر داده و موسيقي به مخاطبــــان         ـ امكان ارا  24گويه شماره   
  . درآمدزايي براي راديو باشدمنبعتواند  مي

گيري از امكانات جديـد       بر بهره  ، پاسخگو  گروه  هر دو  از جانب موافقت با اين گويه     
 مـديران راديـو بـراي    بـديهي اسـت   .كيد دارد أراديو ديجيتال نسبت به نسل قبلي خود ت       

  .هاي لازم را انجام دهند ريزي  برنامهبايداين امكانات گيري از  بهره
هـاي   موريـت أهـاي كـلان، اهـداف و م         ديجيتالي شـدن بـا سياسـت       ـ2گويه شماره   

  .مدت راديو در ايران سازگار است بلند
گـر ايـن مطلـب اسـت كـه        بيـان ، هر دو گروه پاسـخگو از جانب توافق با اين گويه     
  .دانند در سازمان صداوسيما مي اهداف راديو ءديجيتالي شدن را جز
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 حـاكم بـر     فناّورانـه  جبـر    ، براي تغيير گيرنده از آنالوگ به ديجيتال       ـ29گويه شماره   
  .بازار عامل مهمي است

 با گويه شماره سيزده كه در حوزه توليد         ،اين گويه كه مربوط به حوزه دريافت است       
 در حقيقت   ،اين دو گزينه   پاسخ مشترك به     . انطباق كامل دارد   در راديو مطرح شده است    

  .كند ييد ميأها ت به پرسشنامهرا هاي مديران و كارشناسان  صحت پاسخ
 افزودن يك مكالمه ديگر نظير اطلاعات ترافيك بـه صـداي اصـلي        ـ25گويه شماره   

  .ديجيتال شود تواند باعث كارآيي بيشتر راديو مي) حتي به صورت داده و تصوير(راديو 
هـاي نـسبي راديـو       اعتقادشان را بـه مزيـت     در اين زمينه،    بالا  پاسخگويان با موافقت    

  .اند  راديو آنالوگ نشان دادهدر مقايسه باديجيتال 
 همه زماني و همه مكاني شدن راديو از دسـتاوردهاي مهـم راديـو               ـ37گويه شماره   

  .ديجيتال براي مخاطب است
 بـه ايـن خصيـصه       ندهنده توجه آنا    نشان ، پاسخگو با اين گويه    روهموافقت هر دو گ   

  .مهم راديو ديجيتال است
 سهولت و ميزان كـارآيي  ، براي ديجيتالي شدن ادوات توليد در راديو      ـ4گويه شماره   

  .هستندامل مهمي وع
وافـق  ت مـورد  ،هاي ظهور راديو ديجيتال عامل سهولت در كار به عنوان يكي از ملاك       

  . بوده است،هر دو گروه پاسخگو
هايي است كه باعـث      اب بيشتر در راديو ديجيتال از مزيت       حق انتخ  ـ38گويه شماره   

  .شود جذب بيشتر مخاطب مي
دهنـده اهميـت آن     نـشان ، با اين امكان راديو ديجيتـال  گروه پاسخگو دو  هر  موافقت  
  .است علاوه بر مخاطبان ،اندركاران راديو براي دست

وردن بيـشتر   افزايش كيفيت صوتي در راديو ديجيتال باعـث روي آ          ـ36گويه شماره   
  .شود مندان موسيقي به راديو مي هعلاق

 واضح از موافقت پاسخگويان با رسيدن به اين امكـان مهـم در              به طور اين گويه نيز    
  .دهد راديو ديجيتال خبر مي

  .كند  ميـ ظهور راديو ديجيتال امكان تعاملي شدن بيشتر راديو را فراهم35گويه شماره 
مند بـه تعامـل بيـشتر بـا رسـانه            ههاي ديگر نيز علاق    با ظهور اينترنت مخاطبان رسانه    
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 در مـورد    ، پاسـخگويان هـر دو گـروه       از جانب اين مسئله كه    .  شدند خودمورد استفاده   
  .كند  است، مسير آتي راديو را معين ميقرار گرفتهكيد أ ت موردراديو ديجيتال نيز
از حافظـه اعتبـاري   ها با اسـتفاده    دسترسي مخاطب به آرشيو برنامه    ـ34گويه شماره   

  .عامل مهمي در جذب مخاطب است) خاصيت انباشتي در راديو ديجيتال(
رايانـه و اينترنـت،     هاي جديد الكترونيكي نظيـر       اين عامل نيز به سبب حضور پديده      

كيـد  أت. هـا رقابـت كنـد      كند كه بتوانـد بـا ايـن پديـده          وضعيتي را براي راديو فراهم مي     
اي  گر شناخت آنها از ديـدگاه مخاطبـان و امكانـات بـالقوه            پاسخگويان به اين مسئله بيان    

تواند با عملياتي شـدن بـه جـذب مخاطـب      است كه در راديو ديجيتال وجود دارد و مي     
  .بينجامد

 ـ    هاي مناسبي براي بهـره      رسانه راديو زمينه   ـ1گويه شماره  اوري ديجيتـال   گيـري از فنّ
  .دارد

 بيانگر الزام حركت راديو به سـمت      ،يه اين گو  اه پاسخگو ب  گروموافقت بالاي هر دو     
  .هاي ديجيتالي است گيري از سيستم بهره

 با ديجيتالي شدن راديو مخاطبان بيـشتري شـنونده راديـو خواهنـد              ـ28گويه شماره   
  .شد

 ايـن گويـه بيـانگر ايـن نكتـه اسـت كـه               خـصوص  دراتفاق نظر اكثر پاسـخگويان      
ي از مخاطبـان در صـورت ديجيتـالي    كارشناسان و مديران به اضافه شدن اقـشار بيـشتر        

 مربوط بـه افـزايش شـرايط زمـاني و مكـاني بـراي               ، اين مهم  وكيد دارند   أشدن راديو ت  
  .شنيدن راديو است
  .يابد  با ديجيتالي شدن راديو گستره مخاطبان آن افزايش ميـ27گويه شماره 

 را   ظهـور راديـو ديجيتـال      ، اين گويـه   خصوص در با موافقت    ،ه پاسخگو روهر دو گ  
داننـد كـه ايـن مـسئله بـا       فرصتي براي خروج راديو از بحران كنوني كاهش مخاطب مي 

  . شود هاي لازم محقق مي شاخص شرايط و در نظر گرفتنمديريت صحيح و 

  هاي مورد اختلاف گويه

 ـ      اي كـه     گويـه  9 »كوانـل «افـزار    دسـت آمـده از محاسـبات نـرم         هبر اسـاس اطلاعـات ب
  :  اند عبارتند از تلاف نظر داشتهپاسخگويان در مورد آنها اخ
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هاي راديـويي از هـم اكنـون بـه يـك             اري كامل از فرستنده   دبر  بهره ـ21گويه شماره   
  . ساله نيازمند است10يند افر

دسـت   اين نتيجه به ،2 و 1با نگاهي به وضعيت قرار گرفتن پاسخگويان در دو گروه         
افـزار   نرم. تكنيكي راديو آشنا هستندل فني و ئ با حوزه مساغلب ا 1افراد گروه   آيد كه     مي

 در مـورد    .دهـد  مي  آنها را در يك گروه قرار        ،هاي افراد  كوانل با توجه به شباهت ديدگاه     
بـا آن  كـاملاً   با اين موضـوع موافـق و گـروه دوم         كاملاًبا اين گويه    اين گويه گروه اول     

پاسـخگويان در دو    اند كه اين مسئله بيانگر يكـسان نبـودن اطلاعـات فنـي               مخالف بوده 
  .گروه است

تكامـل،  (از راديـو ديجيتـال در ايـران         مخاطبـان   برداري كامل     بهره ـ30گويه شماره   
  . ساله ديگر نياز دارد10يند ا به يك فركم دست) كارگيري هرونق و ب

اين گويه نيز تنها با تفاوت اينكه نسبت به گويه فوق كه در دسته ارسال بوده، بـراي                  
دهنــده تفــاوت اطلاعــات فنــي دو گــروه  يــف شــده اســت، نــشانحــوزه دريافــت تعر

  .پاسخگوست
 يـك چـالش اساسـي بـاقي خواهـد           ، ترجيح تصوير نسبت به صدا     ـ39گويه شماره   

  .ماند
 توجه به نمرات استاندارد ، اين گويه مورد اختلاف دو گروه بوده است        با وجود آنكه  

 گـروه   اين گويه نـسبي اسـت؛     دهد مخالفت آنها با       نشان مي منفي هر دو گروه پاسخگو      
  .دارد ولي گروه دوم بسيار مخالف استكمتري اول مخالفت 

هاي راديويي از آنالوگ به ديجيتال در ايـران از نظـر              تغيير فرستنده  ـ20گويه شماره   
  .استمواجه  مشكل بانحوي ه اقتصادي و مالي ب

 ابـراز   انـد،   شته دا در مورد اين گويه نيز گروه اول كه به اطلاعات فني احاطه بيشتري            
  .اند بودهگروه دوم با آن مخالف كه  اند در حالي كردهموافقت 

  .مهارتي باشند  نيروهاي شاغل در راديو ديجيتال بايد چندـ12گويه شماره 
، هر دو گروه موافق هستند اما شدت موافقـت       39 گويه شماره    برخلاف ،اين گويه با  

  .آنها با يكديگر اختلاف زيادي دارد
  .شود باني در راديو ديجيتال دچار تغيير مي  مفهوم دروازهـ6شماره گويه 

 ؛انـد  گروه اول پاسخگويان با اين گويه بسيار مخالف و گروه دوم با آن موافـق بـوده          
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 گروه اول آشـنايي  ، اين گويه يك مفهوم ارتباطاتي است  با توجه به اينكه   رسد   به نظر مي  
  .اند با آن نداشتهچنداني 

  .انجامد ها در راديو مي ـ ظهور راديو ديجيتال به تخصصي شدن برنامه13گويه شماره 
 اعـلام مخالفـت   ، آشنا به مباحث فنـي هـستند      در اين مورد هم، گروه اول كه عموماً       

هـا آشـنايي      ساير كارشناسان و مديران كه با واژگان تخصصي رسانه         كه  در حالي اند   دهكر
  .اند اند، موافق بوده داشته

 ظهور راديو ديجيتال باعث كاهش جذب آگهي بازرگاني در راديـو            ـ15گويه شماره   
  .شود مي

انـد   تشخيص داده مؤثر  هاي بازرگاني     راديو ديجيتال را در جذب آگهي      ،هر دو گروه  
 نيـز بـه دليـل ديـدگاه آنـان در         بـا ايـن گويـه       آنـان    اعلام مخالفت    ، به احتمال فراوان   و

ما به لحاظ ميـزان بـالاي اخـتلاف    ا. صورت گرفته است خصوص جذب مخاطب بيشتر     
هاي مورد اخـتلاف تلقـي شـده      گويهء جز15آنها در مخالفت با اين گويه، گويه شماره         

  .است
 ديجيتالي شدن راديو حضور بخـش خـصوصي را در عرصـه توليـد               ـ7گويه شماره   

  .دكن هموارتر مي
 راديـو    ذات ، اينكـه  نخـست .  دو ديدگاه قابـل ارزيـابي اسـت        ،در پاسخ به اين گويه    

 ـ        موجبديجيتالي    ـ   ه تكثر و گسترش اسـت كـه خودب  افـزايش حـضور بخـش       هخـود ب
 اينكه در كـشور مـا بـه لحـاظ ممنوعيـت         دومشود و    ميمنجر  خصوصي در اداره راديو     

  .تواند باعث فعاليت بيشتر بخش خصوصي شود قانوني، حتي تغيير سيستم نيز نمي
 پاسخگويان اعـلام  از سوي تحقيق هاي  آنچه در موافقت و مخالفت با گويه بر اساس 

 اتخاذ شرايط زير براي تغيير نظام راديويي كشور از آنالوگ به ديجيتال ضروري بـه                ،شد
  :رسد نظر مي
  بيني و مطالعات لازم براي تغييرات ديجيتالي شدن در راديو ايران  پيشـ 
هـاي    دستگاه ثر با ؤ و ارتباطاتي كشور و ارتباط م      فناّورانههاي   مهيا كردن زيرساخت  ـ  

  اجرايي مرتبط
   در راديوفناّورانهخصوص تحولات   المللي در همگامي با مقررات بينـ 
   از آنالوگ به ديجيتال در راديوفنيعريف الگوي مناسب تغيير ساختار تـ 
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  ي انساني شاغل در بخش توليد هاكنندگان و ساير نيرو هاي مورد نياز تهيه آموزشـ 
  آنهاي   بخش خصوصي و استفاده لازم از توانمنديهاي گيري از مزيت بهرهـ 
 ثر درؤرسـاني و تبليـغ م ـ    اطـلاع از طريقديجيتال   ترغيب مردم به استفاده از راديو     ـ  

  هاي آن خصوص مزيت

  گيري نتيجه

توانـد   گيري از داده و گرافيك در انتقال پيـام مـي      هاي ديگر و بهره    با رسانه راديو  تركيب  
از سـوي   .هـاي راديـويي شـود    ويكرد و حتي محتواي برنامه   باعث تغييرات اساسي در ر    

  راديو ديجيتال به اين دليل زمينه ظهور پيدا كرده است كه امكانات دنياي رايانـه و             ،ديگر
 راديـو بـراي     و انـد    ابزارهاي جديدي را در اختيار كـاربران قـرار داده          فناّوري اطلاعات، 

 تجزيـه و    ،بنـابراين  .الي شدن نـدارد   اي جز حركت به سمت ديجيت      همگامي با آنها چاره   
  . كمك كند به مديران راديو تا حد بسيارتواند  تحليل عوامل فني مي

اي از تغييـرات گـسترده را در          زنجيـره  ،هاي ديجيتال  فرد رسانه  ههاي منحصرب  ويژگي
ايـن تغييـرات،    . هاي راديويي فـراهم خواهـد كـرد        يند توليد، ارسال و دريافت برنامه     افر

دارد تا علاوه بر دگرگوني ساختار سازماني،       مي ها را به هماهنگي با خود وا       رسانهمديران  
  .به توليد محتواهاي جديد بر اساس خواست مخاطبان راديو ديجيتال توجه كنند

، تـر   راديو ديجيتال به دليل افزايش گستره مخاطبان و خدمات مناسب          ،از سوي ديگر  
اين نكتـه   . سزايي داشته باشد   ازهاي آنان تأثير به    و تعريف ني   انتواند بر نگرش مخاطب    مي

  بـه نيـاز مطلـب مهمـي اسـت كـه      ،تواند ذائقه مخاطب خود را تغيير دهـد      كه رسانه مي  
  .داردريزي  مطالعه و برنامه

توان از سرازير شدن     بدون شناخت ظرفيت، توانمندي و امكانات جديد ارتباطي نمي        
بنـابراين مبـارزه بـا سـلطه      . ن جلوگيري كـرد   كننده آ  رويج ت هايايدئولوژي مسلط كشور  

 جديد ارتبـاطي    هاي  فناّوريگيري از    فرهنگي غرب به نوعي تلاش ايجابي در مسير بهره        
  .نيازمند است

  :توان در موارد زير خلاصه كرد مي نتايج اين پژوهش را 
 .همزمـان اسـت  به طـور  مل أ در رسانه راديو نيازمند سرعت و ت     فناّورانهتحول  ) الف

 هـر چنـد   تـرين تحـولات دنيـاي كنـوني اسـت و             هاي ارتباطي سريع   فناّوريگرگوني  د
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 بـا توجـه بـه       ، مورد استفاده در رسانه راديـو      فناّوريگيري در مورد انتخاب نوع       تصميم 
 براي استفاده كارآمـد   اما بايد با مطالعه و بررسي عميق انجام شود،هزينه سنگين ملي آن   

گيـري    بهره درمل  أ ت  همچنين .گيري دخيل كرد   ز در تصميم  از آن بايد عنصر سرعت را ني      
 بـراي   نيز در عرصه ارتباطاتفنيهاي علمي و اطلاع از آخرين دستاوردهاي         از پژوهش 

  .ثر استؤگيري م تصميم
راديـوي ديجيتـال بـه سـهولت در      با  ،  گذشتهامكانات خارج از تصور چند سال       )  ب

 باعـث جـذب    توانـد   ايـن امكانـات مـي     يت اوليه   جذاب. گيرد كنندگان قرار مي   اختيار تهيه 
 محتواي مناسب اين نـوع      دمخاطب شود اما براي استمرار و از دست ندادن مخاطبان باي          

  .دكر نيز توليد و مهيا فناّوري را
 داشته باشـيم،    ، اصرار هاي پيشين  اوري بر استفاده از فنّ    ،چنانچه در مديريت راديو   ) ج

هاي قديمي، هزينه بسيار سنگيني بـر       يفناّورملزومات  ن  نشدجبر حاكم بر بازار و توليد       
  .خواهد كردصداوسيما تحميل 

اي است كه با توجـه بـه         تربيت نيروي انساني مورد نياز در راديو ديجيتال دغدغه        ) د
هاي راديـويي بـا رويكـرد تخصـصي          ذات تكثر در عصر ديجيتال و افزايش تعداد شبكه        

 چند مهـارتي باشـند،      بايد نيروهاي نيروي انساني كه    اين  . شود مي شدن آنها صد چندان     
  .شوند هاي لازم مي  مهارتداراي ساله 5 زماني دوره در يك كم دست
اين پژوهش نشان داد در ساختار سازماني صداي جمهوري اسـلامي ايـران بـين      ) هـ
ود اي وج   تعامل سازنده  ،هاي راديويي  هاي مربوط به توليد، ارسال و دريافت برنامه        حوزه
هـاي حـوزه فنـي و ارسـال برنامـه آگـاهي        ها از فعاليـت  كنندگان برنامه يعني تهيه . ندارد

واحد تحقيقـات صداوسـيما     با  هايشان نيز    ندارند و در خصوص بازخورد برنامه     چنداني  
 ـكن ثري برقـرار نمـي  ؤارتبـاط قـوي و م ـ  كه نظرسنجي در اين زمينه را بر عهده دارد،     .دن

لي شدن راديو در سه مرحله توليد، ارسـال و دريافـت را نـشان             ، شرايط ديجيتا  1نمودار  
  .دهد مي
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ـ بررسي شرايط ديجيتالي شدن راديو در سه مرحله توليد، ارسال و 1نمودار 

  دريافت

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  پيشنهادها

پيشنهادهاي زير بـراي    دست آمده از پژوهش،       بهبا توجه به مطالعات انجام شده و نتايج         
  :شود ارائه ميآنالوگ به ديجيتال و از راديتغيير سيستم 

 محتـوا و سـاختار   ، و بـر اسـاس آن   ايـد شـناخت   نياز مخاطب عصر ديجيتـال را ب      ـ  
بـه توليـد    ،  دريافت بازخوردهاي واقعي مخاطبان    و با    رد تعريف ك   را هاي راديويي  برنامه
 منظـور  ريـزي و مطالعـه عميـق بـه      بنابراين برنامـه .پرداختهاي مورد علاقه آنان   برنامه

شناخت محتواي مورد نياز راديوهاي ديجيتال با در نظر گرفتن نياز و سـلايق مخاطبـان،      
  .رسد ضروري به نظر مي

رسانه خانه و خـانواده  كند و به  مي سرگرم   از راديو مردم را    امروزه تلويزيون بيشتر  ـ  
 ـ در يك مقطع زماني،       عموماً ،كه شنوندگان راديو   از آنجايي . شده است تبديل   ا راديـو،   ب
ريـزي     ديجيتال به مخاطبان به برنامه     معرفي راديو شوند،     مي مند هعلاقبه آن    سپس   آشنا و 

شود خدمات راديو ديجيتال مانند ارائه در تلفن همـراه بـه              بنابراين پيشنهاد مي  . نياز دارد 
  .مخاطبان معرفي شود

  شنيدن
ــو  راديــــ
 ديجيتال

گذاري  سرمايه
 وسيع

 توليد ارسال دريافت

  ارتباطيپل 
  تر بين قوي

 فرستنده و گيرنده

 جذابيت

جبر 

سهولت 

افزايش 

محتواي 
 مناسب
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تم راديـو  هاي اجرايي شدن تغيير سيس شود به منظور تشخيص ضرورت   ـ پيشنهاد مي  
هاي فني مختلف، استانداردهاي جهاني،       يي مانند ديدگاه  ها  موضوعاز آنالوگ به ديجيتال،     

 مورد مطالعـه و بررسـي بيـشتر قـرار           ، امنيت سيستم   و اقبال مردم در كشورهاي مختلف    
در اين زمينه، ايجاد كارگروهي ثابت بـراي مطالعـه آخـرين تحـولات فناّورانـه و                 . گيرد

  .تواند راهگشا باشد تار فرهنگي كشور، ميتطبيق آن با ساخ
گيري براي رسيدن به نظـام       هاي ارتباطي، تصميم   فناّوريالعاده سريع    تحولات فوق ـ  

 زيـرا كنـد   اي مواجـه مـي    با مـشكلات عديـده  ، ساله10 زماني  دورهديجيتالي را در يك     
 در ايـن     را ها گذاري  تحولات عظيمي رخ دهد كه كليه سرمايه       ، سال 10ممكن است طي    
بنابراين انتخاب سيستم مناسب و اجراي نمونه آزمايشي آن در برخي           . بخش بي اثر كند   

  . از راهكارهاي حتمي در اين خصوص است،مناطق
هـاي فعلـي     برنامـه زيـرا زمينه توليد در راديو ديجيتال نياز به تغييرات اساسي دارد     ـ  

هاي   همان اشتباهي است كه شبكه      اين . نسل آتي اين رسانه ندارد     باراديو چندان تناسبي    
. انـد  گذارند مرتكب شـده  هايي كه بر روي وب مي     خصوص پادكست  راديويي كشور در  

 بــدون هــيچ تغييـري در آن، منطبــق بــا  ،قـراردادن فايــل صـوتي يــك برنامــه راديـويي   
سـيما از لحـاظ      و كـه صـدا    چنانهمبنابراين  . هاي لازم براي يك پادكست نيست      جذابيت

 تجهيزات دارد، همزمان با ديجيتالي كردن سيـستم توليـد و پخـش    ير ارتقا  سعي د  ،فني
از نظر ساختار و نـوع      (  را نيز  هاي فعلي  هايي متفاوت با شبكه     شبكه ، لازم است  راديويي
 مثال يك شبكه پخش تخصصي موسيقي و يك شبكه پخش           براي. اندازي كند   راه )توليد

تـرين نيازهـاي      از ضـروري   كننـد،  منتـشر    اي اخبار راديويي را    صورت لحظه ه  خبر كه ب  
هـاي    تواننـد شـامل شـبكه       راديوهاي ديجيتال مـي    ،از سوي ديگر   .هستندراديو در ايران    

خدمات گوياي راديويي براي نابينايان و نيز خدمات تشريحي         ارائه  بيشتري باشند كه به     
 نجـات  طرارياض ـجان ايـن افـراد را در شـرايط       حتيبپردازند و   ويي براي ناشنوايان    ئويد
  .دنده

تبديل شدن راديو آنالوگ به ديجيتال را نبايد يك تغيير دانست بلكه بايد تكـاملي در          
  .كند هاي راديو را كامل مي نظر گرفت كه ويژگي
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