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Abstract:

Media justice is the first step towards a strong media presence in 
society. The study evaluated this in the IRIB TV based on the information 
of the program schedule. In this applied research information was 
collected through the library method and interviews with a group of 
experts. In order to study the cultural coverage of the programs based 
on the nominal scale, the information of 1095 TV programs produced by 
national channels not needing a digital device to use (includes 36,827 
minutes of program without replay, azan, and news from channels one, 
two, three, four, education and Quran), has been collected and examined 
by content analysis method. The study population includes the IRIB TV 
programs, among which the programs of the 16th week of 2018 have been 
studied as samples. Due to the results based which in 4 demographic-
social classes out of the 6 studied classes, less media justice has been 
achieved, so media justice has been less observed in the national media 
broadcast schedule.
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چکیده
عدالت رسـانه‌ای، نخسـتين گام در راه حضور پرقدرت رسـانه‌‌اي در جامعه اسـت. 
در پژوهش حاضر سـعی شـده اسـت تا این رسـالت در شـبکه‌‌های سـیمای سراسری 
رسـانه ملی بر اسـاس اطلاعـات برنامه‌‌هـای موجـود در جـدول پخش شـبکه‌‌ها مورد 
ارزیابی قـرار گیـرد. در ایـن مطالعـه، با رویکـردی كاربـردي، بـه گـردآوري اطلاعات 
بـه روش كتابخانـه‌اي و مصاحبـه بـا گـروه خبـرگان پرداختـه شـده اسـت. به‌منظور 
بررسـی سـطح پوشـش فرهنگی برنامه‌‌ها بر اسـاس مقیاس اسـمی، اطلاعـات مربوط 
بـه 1095 برنامـه تلویزیونـی تولیـدی شـبکه‌‌های سراسـری ملـی کـه برای اسـتفاده 
نیـاز بـه دسـتگاه دیجیتـال ندارنـد، شـامل، 6 شـبکه یـک، دو، سـه، چهـار، آمـوزش 
و قـرآن در مجمـوع 36827 دقیقـه، بـدون برنامه‌هـای بازپخشـی، اذان و اخبـار( 
گردآوری و بـرای تحلیـل یافته‌‌ها، از روش تحلیل محتوا اسـتفاده شـده اسـت. جامعه 
مورد بررسـی در ایـن پژوهش، برنامه‌‌های شـبکه‌‌های سراسـری سـیمای رسـانه ملی 
را دربرمی‌گیـرد کـه از میـان آنهـا، برنامه‌هـای شـانزدهمین هفتـه سـال 1397 برای 
نمونـه مـورد مطالعـه قـرار گرفتـه اسـت. در نهایـت، بـا توجـه بـه اینکـه در 4 طبقـه 
جمعیتـی ـ اجتماعـی از 6 طبقه مـورد مطالعـه، عدالت رسـانه‌‌ای کمتـر تحقق‌یافته، 
این نتیجه به‌دسـت آمـده کـه عدالـت رسـانه‌‌ای در جدول پخش سـیمای سراسـری 

رسـانه ملـی کمتر رعایت شـده اسـت.
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سـیمای رسـانه ملـی، پوشـش فرهنگی
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مقدمه
جهانی‌‌شـدن بـا مشـارکت مردمـی کـه دارای فرهنگ‌هـا و عقایـد قبلـی خـود 
هسـتند، تحقـق می‌یابـد )مسـرور و همـکاران، 1395: 2(؛ اما حفظ هویـت فرهنگی 
و ملـی و جلوگیـری از هژمونـی در عصـر جهانی‌‌سـازی، از پیچیده‌‌تریـن مسـائل 
اجتماعـی ـ سیاسـی اسـت )شـکرانه، 1395: 2( هرچـه تنـوع اقلیـم بیشـتر باشـد، 
ایـن مسـائل پیچیده‌‌تـر‌ و حل آنها دشـوارتر می‌‌‌شـود )کلانتـری و همـکاران، ۱۳۹۴: 
2328(. امـروزه آداب‌ورسـوم، باورهـا و اعتقـادات، از مهم‌تریـن مؤلفه‌هـای سـازنده 
فرهنگ‌‌های بشـری‌ هسـتند )شـکرانه، 1395: 6( و حفظ آنها که از مسـائل مهم در 
حـوزه حقـوق بشـر به‌شـمار مـی‌رود )حیـدری، 1395: 44( ، با فرایند جهانی‌شـدن 
ناسـازگار اسـت. مطالعات نشـان می‌دهد که وجود تنوع در فرهنگ، از سـویی، منجر 
بـه افزایـش خلاقیـت در جامعـه )مسـرور و همـکاران، 1395: 3( و از سـوی دیگـر، 
موجـب تعـارض در توزیع قدرت می‌‌‌شـود )کلانتـری و همـکاران، ۱۳۹۴: 2331(؛ بر 
ایـن اسـاس، توانایی تطبیق فرهنگ‌‌هـای مختلف و برقراری ارتباطـات بین فرهنگی، 
اهمیـت فراوانـی دارد )کاووسـی و منافـی شـرف‌آباد، ۱۳۹۳: 11( و یکـی از وظایـف 
اصلـی رسـانه‌ها ایـن اسـت )فلاحتـی و همـکاران، ۱۳۹۴: 3( که با تولیـد برنامه‌‌های 
مناسـب، احتـرام بـه فرهنـگ مخاطبـان انبـوه را رعایـت کننـد. از طرفـی، جوامع از 
رسـانه‌هاي جمعـي انتظـار دارنـد كــه دردهـا و مشـكلات جامعـه را بازگـو كننـد و 
ايـن انتظـار، اسـاس اولیه شـكل‌‌گيري مفهوم عــدالت رسـانه‌‌اي اسـت؛ بـه اين معنا 
كـه توده‌‌هـاي مـردم از هـر طبقـه یـا قشـري بایـد بتواننـد خود را بـروز دهنـد و هر 
كـس بـدون توجـه به تـوان اقتصادی و یـا موقعيت سياسـي‌‌ خود در سـاختار قدرت، 
باید بتوانــد نماينده‌‌اي در رسـانه‌‌هاي جمعي داشـته باشـد و رسـانه يا رسـانه‌‌هــايي 
ديــدگاه او را بازنمــايي كننـد )صلواتیـان و همـکاران، 1397: 93(. در همین زمینه 
جبـار آذیـن، منتقـد تلویزیـون و سـینما، در گفتگو با بانـی فیلم، ویژگی رسـانه ملی 
را همسـو بـودن بـا تولیـدات متنوع فرهنگـی و توجه به سالیق مـردم و ویژگی‌‌های 
زندگـی جامعـه امـروز ایـران، بـا هـدف جلـب رضایـت مخاطـب بیـان کـرده اسـت. 
چیدمـان و همپوشـانی برنامه‌‌هـای تلویزیـون، از عوامـل شـکل‌‌دهنده و هویت‌‌بخـش 
شبکه‌‌هاسـت کـه بـا منطقی خـاص به لحـاظ موضـوع، محتـوا، جذابیت و غیـره، در 
سـاعات مختلـف، به تنظیم جدول پخـش می‌پردازند. برخـی از معیارهای عمومی در 
ایـن زمینـه عبارت‌انـد از: الگوهـای فکری کلان سیاسـتگذاری، حاکمیـت ارزش‌‌های 
اسالمی و انقلابـی بـر کلیـه سیاسـتگذاری‌‌ها، برنامه‌‌ریزی‌‌هـا و تولیـدات، اهـداف و 
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مأموریت‌هـای شـبکه، هویـت شـبکه، توجـه بـه نیـاز، مصلحـت و میـل مخاطب در 
امـر سیاسـتگذاری، برنامه‌‌سـازی و جـدول زمان‌بندی، سیاسـت‌‌های مالـی و تجاری، 
توجـه بـه رسـانه‌‌های همسـو و رقیـب، سـاختار برنامه‌‌هـای شـبکه )قالـب، موضوع، 
محتـوا، ژانـر( و تحقیقـات و پژوهش‌هـای رسـانه‌‌ای )زمانـی و سـاعی، 1395: 5(. 
ایـن در حالـی اسـت کـه امـروزه توجه به تمامـی طبقـات اجتماعی و رعایـت عدالت 
رسـانه‌‌ای، از موضوعـات مـورد نظـر صاحبـان رسانه‌هاسـت. سـیمای رسـانه ملی نیز 
به‌عنـوان رسـانه‌‌ای کـه در یـک کشـور چند فرهنگـی فعالیـت میک‌‌ند، بایـد اهمیت 
چنیـن مسـئله‌ای را مـورد توجه قـرار دهد؛ اما کشـور ایران چند نـوع فرهنگ دارد و 
طبقه‌‌هـای اجتماعـی آن چگونه قابل بررسـی اسـت؟ طبـق مطالعات صـورت گرفته، 
ایـران دارای 16 طبقـه قومـی رسـمی اسـت که درصـد جمعیت آنها به شـرح جدول 
1 اسـت. آمارهـا نشـان می‌‌دهـد کـه اقـوام ایرانی بـا 8 گونـه زبانـی 81/36 درصد از 
جمعیـت ایـران را تشـکیل می‌‌دهنـد و 18/64 درصد از جمعیت باقی‌‌مانـده این اقوام 

بـه تفکیـک 8 گونـه زبانی قابل ‌شناسـایی اسـت.

جدول 1. درصد پوشش اقوام در ایران
Table 1. Percentage of ethnic coverage in Iran

زبان قوم
The language

درصد از کل 
جمعیت

percent

زبان قوم
The language

درصد از کل 
جمعیت

percent

نی
یرا

م ا
قوا

ی ا
ن‌ها

زبا
62.74فارسی

81.36

نی
یرا

ر ا
 غی

وام
ی اق

ن‌ها
زبا

13.57زبان آذری

18.64

0.98ترکمنی6.95کردی

1.10ترکی خراسانی2.11لری

1.19ترکی قشقایی2.98گیلکی

1.64عربی2.91مازندرانی

0.12ارمنی2.39بلوچی

0.02آشوری1.24لکی

سایر زبان‌های 
0.04ایرانی

سایر زبان‌های 
0.02غیرایرانی

اقـوام سـاکن در ایـران بـه تفکیـک ، عبـارت از کردهـا، پارس‌هـا، لرهـا، بلوچ‌ها، 
آذری‌هـا و اعـراب هسـتند کـه میـزان پراکندگـی آنهـا در نقشـه، به شـرح تصویر 1 

است.
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بـر اسـاس اطلاعـات مرکـز آمـوزش زبان فارسـی بـه غیرفارسـی‌زبانان دانشـگاه 
شـهید بهشـتی و همچنیـن مرکـز آمـار1، مؤسسـه گیتاشناسـی2، ایرنـا3 و پایـگاه 
اینترنتـی تبیـان4، اقـوام ایـران شـامل؛ پارسـیان یـا فارس‌‌هـا، ترکمن‌‌هـا، کردهـا، 
بلوچ‌‌هـا، بختیاری‌‌هـا، قشـقایی‌‌ها، لرها، اعـراب، آذری‌ها، ارامنه و یهودیان، آشـوریان، 
لک‌هـا، مازندرانی‌‌هـا، گیلک‌هـا، تالشـی‌ها، باصری‌هـا، تـات و گرجی‌‌ها، شاهسـوندها 
و ایل افشـار و قاجار هسـتند )آرمند و پی‌سـور، ۱۳۹۵: 11-9؛ آموزش زبان فارسـی 
بـه غیرفارسـی‌زبانان )آزفـا(، 1397 و آژانـس اطلاعـات مرکـزی، 1398(. اطلاعـات 
مربـوط بـه تنوع ادیان، تریکب جنسـی و سـنی، جمعیت اسـتان‌‌ها و توسـعه‌‌یافتگی 
نیـز بـه شـرح جـدول 2 اسـت، )آژانـس اطلاعـات مرکـزی، 1398؛ درگاه ملـی آمار 

ایـران، 1398 و چاملـی، 1397(.

جدول 2. درصد ترکیب جمعیتی ایران
Table 2. Percent of Iran’s population composition

نوع
Type

طبقه
Class

درصد
Percent

نوع
Type

طبقه
Class

درصد
Percent

دین

جمعیت 
99.73مسلمان

جنسیت
49.33زن

50.67مرد0.16مسیحیان

یهودیان 
0.01)کلیمیان(

سن
24.06تا 14 سال

1570.94 تا 60 سال0.03زرتشتیان

615.01 سال به بالا0.07سایر مذاهب

توسعه‌یافتگی
74.05شهری

استان
16.60تهران

8سایر استان‌ها25.95روستایی

و  به‌دسـت‌آمده نشـان می‌دهـد کـه، درصـد شهرنشـین‌ها، مردهـا  یافته‌هـای 
جمعیـت سـایر اسـتان‌ها بیشـتر از دیگـر طبقه‌هـای موجـود اسـت.

1. https://www.amar.org.ir/
2. https://gitashenasi.com/

3. https://www.irna.ir/
4. https://www.tebyan.net/



123
ارزیابی عدالت رسانه‌‌ای
در جدول پخش سیمای 
رســانه ملی بر اســاس 
تنـــوع جمعیتـــی ـ 
فـرهنـــگی ایــــران

شکل 1. درصد پراکندگی اقوام در ایران
Figure 1. Percent of ethnic dispersion in Iran

6 
 

 

  

 
: قوم 6ها، : قوم آذري 5ها، : قوم بلوچ 4: قوم لرها، 3ها، پارس : قوم2: قوم كردها،  1(

  ) 1398مركزي،  اطلاعات اعراب) (آژانس 

جـدول   در  ايرسـانه  است كـه عـدالت  پرسش  پاسخ به اين  به دنبالحاضر  مطالعه  

  ؟چگونه استايران   فرهنگي ـ  جمعيتي  تنوع اساس بر  ملي رسانه  سيماي پخش

 پيشينه پژوهش
 

 

  پژوهش  . پيشينه 3 جدول

)2(  )1( 

)4(  )3( 

)6(  )5( 

)1: قـوم کردهـا، 2: قـوم پارس‌هـا، 3: قوم لرهـا، 4: قوم بلوچ‌ها، 5: قـوم آذری‌ها، 
6: قـوم اعراب( )آژانس اطلاعـات مرکزی، 1398(.

مطالعـه حاضـر بـه دنبـال پاسـخ بـه این پرسـش اسـت که عدالـت رسـانه‌‌ای در 
جدول پخش سـیمای رسـانه ملی بر اسـاس تنـوع جمعیتی ـ فرهنگـی ایران چگونه 

است؟
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پیشینه پژوهش

جدول 3. پیشینه پژوهش
Table 3. Research background

نتایج نویسنده

بر اساس یافته‌‌های پژوهش، نوعی نابرابری منطقه‌‌ای و قومی در کشور وجود 
دارد و راهبردهایی مانند دوری از سیاست فارسی‌سازی، تأیکد بر استفاده از 
زبان و فرهنگ بومی در تولید برنامه‌‌های شبکه‌‌های استانی و پخش برنامه به 
چند زبان مختلف به‌منظور رفع چالش‌‌های صداوسیما در حوزه قومیت ارائه 

شده است.

جمشیدی‌ها و 
زمانی )1398(

يافته‌ها نشان می‌دهد، که در دو برنامه مورد بررسی کلاه قرمزی و انیمیشن 
شش ابرقهرمان، زنان کمتر از حد معمول بازنمايي شده‌اند.

فرقاني و 
محمدكمال 

)1396(

یافته‌های پژوهش در سه محور »استقلال شبکه«، »شناخت و مدیریت فرایند 
تولید محتوا« و »مدیریت رویکرد« احصا شده‌اند.

صلواتیان و 
همکاران )1398(

نتایج نشان می‌‌دهد، که بودجه‌‌ بالای رسانه‌‌ای و استفاده از فنا‌وری‌های 
نوین ارتباطی، به‌تنهایی نمی‌‌تواند عامل موفقیت باشد اما در سایه شناخت 
جغرافیای فرهنگی و سیاسی و مشارکت و همکاری‌‌های منطقه‌‌ای در حوزه 
رسانه، می‌‌توان در جریان جنگ رسانه‌‌ای به موفقیت‌‌های بزرگی دست یافت.

مختاری‌‌ملک‌‌آبادی 
و همکاران 

)۱۳۹۶(

نتایج پژوهش نشان داده است با اینکه زنان روستایی دهستان یکار غربی 
به‌طور متوسط، روزانه حدود 4 ساعت از وقت خود را صرف استفاده از 

برنامه‌های تلویزیونی میک‌نند، تأثیر برنامه‌های یادشده بر توسعه فرهنگی 
آنان، پایین‌تر از حد متوسط است.

حاجی‌‌نژاد و 
همکاران )1395(

راهبردهاي رسانه ملي در خصوص پيشبرد اهداف توسعه فرهنگي كشور؛ بر 
اساس نتايج حاصل از پژوهش انجام شده عبارت‌اند از:

توسعه كمي و كيفي شبکه‌های استاني و منطقه‌ای، پوشش علايق و سلايق 
اقشار مختلف جامعه با توليد برنامه و احداث شبکه‌های گوناگون راديويي 
و تلويزيوني با گرايش به مخاطبان خاص، طراحي نظام آموزش فرهنگي و 

اجتماعي مردم در زمينه مشكلات و مسائل روز جامعه، تمرکززدایی در توليد 
برنامه‌های تلويزيوني و توجه به اشتغال‌زایی در اين بخش، ارتقای هرچه بيشتر 

شاخص‌های كيفي و تخصصي منابع نيروي انساني در صداوسیما، تجهيز 
بيشتر صداوسیما به فناوری و امكانات پيشرفته برای توليد برنامه و دستيابي 
به پوشش مناسب داخلي و خارجي و در نهایت سرمایه‌گذاری و برنامه‌ریزی 

برای توليد برنامه‌های هویت‌ساز اسلامي، ملي و تاريخي

آقاجانی )۱۳۹۵(
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نتایج نویسنده
نتایج نشان می‌‌دهد که افزایش تراکم روابط میان اقوام در حوزه تعاملی 

اقتصادی، فرهنگ و اجتماع می‌‌تواند موجب همبستگی ملی می‌شود، همه اقوام 
را در عضویت اجتماعی ملی قرار می‌‌دهد و با تعمیق تعلقات و وفاداری‌‌های 

اقوام به اجتماع ملی، ثبات و پایداری اجتماع ملی را تضمین میک‌‌ند.

آرمند و پی‌سور 
)۱۳۹۵(

بر اساس یافته‌‌های پژوهش صورت گرفته در زمینه حجم حضور زنان، از 
نظر تعداد نقش، مردان حضور بیشتری از زنان دارند، از نظر‌ نوع نقش، زنان 
عموماً در نقش دوم حاضر می‌شوندو از نظر سن، حضور زنان در نقش‌های 

مربوط به سنین پختگی )میان‌سالی و پیری( کم‌رنگ است. در زمینه‌ گفتمان 
جنسیتی نیز در سطح فردی، زنان مستقل از نظر تعداد نقش و زمان نمایش، 

حضور کم‌تری نسبت به زنان وابسته و مردان مستقل دارند. همچنین در 
زمینه‌ گفتمان جنسیتی در سطح ساختاری، در مؤلفه‌ تقسیمک‌ار جنسیتی، 
زنان بیشتر در فضای خانگی توصیف شده‌اند و در مؤلفه قدرت، کمتر به 
تصمیم‌گیری و فعل مستقل، به‌رغم مخالفت مردان پرداخته‌اند. در سطح 

نمادین، زنان عموماً در فضاهای عرفا زنانه نمایش داده شده‌اند و در نهایت، در 
زمینه‌ مناسبات جنسیتی کلامی و غیرکلامی نیز در هر چهار منظر مناسکی 
شدن رفتار، رتبه‌بندی کاری، لمس زنانه و عقب‌نشینی مقبول، زنان نقش 

کم‌رنگ‌تری نسبت به مردان داشته‌اند.

مرتب )1392(

نتايج، بيانگر آن بوده است كه رســانه ملــي با وجود تــدوين راهبردهای 
كلي و 10 سـاله در قالـب »افـق رسـانه« نتوانسته توفيق چنداني در 

تأمين هـدف مزبـور کسب کند و حتي به‌زعم مديران ارشد اين سـازمان، 
فعاليـت‌‌هـاي انجـام شـده فاصـله به‌نـسبت زيـادي بـا وضعيت آرماني دارد.

نجف‌‌بیگی و 
عزیزآبادی فراهانی 

)1387(

نتایج نشان داده است؛ که با افزایش همکاری‌های بین قومی که از تریکب سه 
نوع رابطه فکری، عاطفی و معیشتی حاصل می‌شود، تعلق و وفاداری اقوام به 
اجتماع ملی افزایش پیدا میک‌ند و در مقابل، افزایش تعارضات و خصومت 

قومی، تعلق و وفاداری اقوام به اجتماع ملی را تضعیف میک‌‌ند.

یوسفی )۱۳۸۰(

در این پژوهش، به بررسی رویکردهای اصلی در مدل توسعه پایدار فرهنگی 
از طریق رسانه ملی، با تأیکد بر جغرافیای فرهنگی پرداخته شده و با استفاده 

از مدل کتابخانه‌‌ای، کلیه مستندات مرتبط با اسناد سازمان صداوسیما، 
جمع‌‌آوری و با ۴۰ نفر از نخبگان رسانه و فرهنگ مصاحبه شده است. 

همچنین مطالبات منطبق با جغرافیای فرهنگی ایران برای رسانه ملی مورد 
بررسی قرار گرفته و کارکرد رسانه‌‌ای در خصوص تهدیدات حوزه فرهنگ 
جمع‌‌آوری شده است. مهندسی فرهنگی کشور یکی از مهم‌ترین نیازهای 
جامعه است و تحقیق آن نیاز به ارائه کلیه نهادها و سازمان‌‌های مرتبط با 

فرهنگ دارد.

مؤمنی و همکاران 
 )1396(

ادامه جدول 03
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چارچوب نظری پژوهش
از فرهنـگ تعاريـف متعـددي ارائـه شـده اسـت كـه بیـش از 160 تعريـف را 
دربرمی‌گیـرد. بعضـي از ايـن تعاريـف، مفهـوم عـام و برخـي ديگر، مفهـوم خاصي از 
ايـن واژه را بـه دسـت مي دهنـد. كيي از اولين تعاريف به‌نسـبت جامـع از فرهنگ را 
در سـال 1871 تيلـور1 ارائـه کرده اسـت. اين مردم شـناس انگليسـي عقیده داشـت 
كـه فرهنـگ عبارت اسـت از »مجموعـه پيچيده اي از علـوم، دانش‌ها، هنرهـا، افكار، 
اعتقـادات، قوانيـن و مقـررات، آداب و رسـوم، سـنت‌ها و به‌طور خلاصـه، آموخته‌ها و 
عاداتـي كـه كي انسـان به عنوان عضـو جامعه اخذ مـي كند« )روح‌الامینـی، 1394: 
18-17(. بـه بیـان تیلـور، فرهنـگ يا تمـدن، در مفهـوم قوميت‌شناسـي آن؛ عبارت 
اسـت از »مجموعه‌اي متشـكل از شـناخت، باورها، هنر، اخلاق، حقوق، آداب و ديگر 
عادت‌هـا و ملـكات اكتسـابي انسـان، بـه عنـوان عضـوي از يـك جامعـه« )صاحبـی، 

.)34 :1384
در دنیـای جدیـد، فرهنـگ دربرگیرنـده موضوعاتـی اسـت کـه همـگان در همه 
محیط‌‌هـا از آن سـخن می‌گوینـد، شـارما از اندیشـمندان هنـدی تبـار معتقد اسـت 
کـه فرهنگ‌‌هـا در هـر زمـان و جغرافیای خاص، اشـکال گوناگونی به خـود می‌‌گیرند 
)کاووسـی و منافـی شـرف‌‌آباد، ۱۳۹۳: 8(. فرهنـگ عبـارت اسـت از مجموعـه‌‌ای از 
عقایـد، عـادات و فرم‌‌هـا کـه متعلق بـه جمعی از انسـان‌‌ها در زمان و مکان مشـخص 
اسـت تـا سیسـتم رفتارهـا، حالت‌‌هـای متکی بر ضمیـر ناخـودآگاه و ارتبـاط متقابل 
ارزش‌‌هـا را بـا روابـط و سـاختارهای اجتماعـی، همچنیـن رفتـار متعـارف و مرسـوم 
جامعـه را ایجـاد کنـد. ایـن مفهـوم، کلیـت درهـم تنیـده‌‌ای در رفتـار سـنتی اسـت 
کـه نـژاد بشـر آن را پرورانـده اسـت و نسـل بـه نسـل آموختـه می‌‌شـود )شـکرانه، 
1395: 5(. فرهنـگ در اشـکال مختلـف زبـان، اسـطوره، آداب‌ورسـوم، آیین‌‌هـا و 
سـنت‌‌ها،  ارتباطـات،  غیرزبانـی  شـیوه‌‌های  لطیفه‌‌هـا،  جمعـی،  خاطـرات  نمادهـا، 
نهادهـا، هنـر، موسـیقی، ادبیـات مکتـوب، زندگـی اخلاقـی )حیـدری، 1395: 48(، 
تفکـر، احسـاس، عمـل گروه یا اعضـای هر جامعه )فلاحتـی و همـکاران، ۱۳۹۴: 3(، 
بینـش افـراد نسـبت بـه زندگی مطلـوب و هنجارهایـی که روابـط افـراد و گروه‌‌ها را 
هدایـت میک‌‌نـد، متجلـی می‌‌شـود )حیـدری، 1395: 48(. فرهنـگ غنـی درونمایه 
ذات هـر کشـوری اسـت )فلاحتـی و همـکاران، 1394: 1( و فرهنـگ ایرانـی ضمـن 
حفـظ عناصـر اصلـی‌‌ خود، همچون اسالم، خانـواده، روابط انسـانی و نوع‌دوسـتی، با 
دیگـر فرهنگ‌‌هـا بـه تعامـل می‌‌پـردازد. زبـان، مهم‌تریـن مؤلفـه فرهنگـی در انتقال 

1. Taylor
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فرهنـگ اسـت و اهمیـت دادن به زبان اقوام موجب می‌‌شـود که محتـوای فرهنگی و 
ارزش‌‌هـای اجتماعـی آنها حفظ شـود )کلانتری و همکاران، ۱۳۹۴: 2332(. سـازمان 
یونسـکو در گردهمایی‌‌هـای بین‌‌المللـی کـه در حیطه مباحث فرهنگـی در کنفرانس 
جهانـی، دربـاره سیاسـت‌‌های فرهنگـی در سـال 1982 مالیدی در مکزیکوسـیتی 
برگـزار شـد، تعریـف کاملی از فرهنـگ ارائه داد: فرهنـگ کلیتی اسـت تریکب یافته 
از خصوصیـات متفـاوت روحـی، مـادی، فکـری و احساسـی که معرف یـک جامعه یا 
یـک گـروه اجتماعـی اسـت، فرهنـگ، عالوه بر هنـر و ادبیـات، شـیوه‌‌های زندگی و 
حقـوق بنیـادی انسـان‌ها، نظام‌‌هـای ارزشـی، سـنت‌ها و باورهـا را نیـز در برمی‌گیرد 
)حیـدری، 1395: 48(. پذیرفتـن تحـول و تغییـر در کنـار اجـزای ثابـت و بـادوام را 
می‌تـوان یکـی از شـاخص‌های فرهنـگ زنـده و پویـا دانسـت. شـکل‌‌گیری و از بیـن 
رفتـن فرهنـگ در جوامـع مختلـف متفـاوت اسـت؛ به‌طوریک‌ـه در جوامـع ابتدایی، 
فرهنگ‌‌هـا زودتـر شـکل می‌‌گیرنـد و دیرتـر هـم از بیـن می‌‌رونـد )شـکرانه، 1395: 
2(. یکـی از مباحـث مهـم در ایـن حـوزه، تنوع فرهنگـی و حفظ آن اسـت، فرهنگ، 
میـراث مشـترک انسـانیت تلقی می‌‌شـود و اینکه یـک فرهنگ از فرهنـگ دیگر بهتر 
اسـت یا ارزشـی برابر دارد، نه صادق و نه کاذب اسـت )کاووسـی و منافی شـرف‌آباد، 
۱۳۹۳: 7(. تنوع، اشـاره به همزیسـتی افرادی از طبقات اجتماعی ـ فرهنگی مختلف 
دارد کـه برخـی عوامـل فرهنگی از قبیل نژاد، جنسـیت، سـن، رنگ، پوسـت، توانایی 
فیزیکـی، قومیـت و غیـره را شـامل می‌شـود و در شـکل گسـترده‌‌تر خـود می‌‌توانـد 
اصـل و نسـب، مذهـب، گرایـش جنسـی، ارزش‌‌ها، فرهنـگ بومی، تحصالیت، زبان، 
شـیوه زندگـی، عقایـد و وضعیـت اقتصـادی را نیـز دربرگیـرد. به‌بیان‌دیگـر، تنـوع 
در جامعـه بـه معنـای دربرگیـری افـراد از جنسـیت‌‌ها، طبقـات، مذاهـب، ملیت‌‌هـا، 

گروه‌‌هـای نـژادی، گروه‌‌هـای سـنی و توانایی‌‌هـای جسـمی مختلف اسـت.
همچنیـن می‌‌توانـد به‌عنـوان وجـود تفاوت‌‌هایـی در میـان اعضـای یـک واحـد 
اجتماعـی تعریـف شـود. ازآنجاکـه گروه‌‌هـا و جوامـع در سراسـر جهـان در مـواردی 
ماننـد جنسـیت، قومیـت، نـژاد، ملیت و سـایر ویژگی‌‌های فـردی اعضایشـان، متنوع‌‌ 
هسـتند، تنـوع عامـل فزاینـده و مهمی در حیـات اجتماع به شـمار می‌‌رود )مسـرور 
و همـکاران، 1395: 2(. تنـوع فرهنگـی به‌عنـوان یکـی از امـور ذاتـی اجتماعـات 
انسـانی، حایـز اهمیـت اسـت )کلانتـری و همـکاران، ۱۳۹۴: 2328(. از مهم‌‌تریـن 
مزایـای تنـوع فرهنگـی می‌‌تـوان به حضور زنـان، اقلیت‌‌هـای قومی و افراد مسـن در 
مشـارکت‌‌های اجتماعـی، اعطای قـدرت، ایجاد انگیزه و تعهد، تشـویق اسـتعدادهای 
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فـردی، احسـاس ارزش فـردی، نیـروی کار انعطاف‌‌پذیـر و افزایـش بهـره‌‌وری اشـاره 
کـرد و از مهم‌‌تریـن معایـب آن، از تجـاوز بـه حریـم خصوصـی افـراد، پرهزینه بودن 
فعالیت‌‌هـا، تنـش میـان افـراد، تضـاد و بی‌اعتمـادی نـام بـرد )مسـرور و همـکاران، 
1395: 9(. اعلامیـه جهانـی تنـوع فرهنگـی، شـامل 4 بخـش اسـت کـه هـر بخـش 
3 مـاده را در برمی‌گیـرد. در بخـش اول، تنـوع فرهنگـی میـراث مشـترک بشـری 
معرفـی می‌‌گـردد، در بخـش دوم حقوق بشـر به‌عنـوان ضامن تنوع فرهنگی شـمرده 
می‌شـود، در بخـش سـوم، میـراث فرهنگـی جهانـی منبـع خلاقیت تلقی می‌شـود و 
در بخـش آخـر، بـر ضرورت همکاری‌‌هـای بین‌المللی برای انتشـار تولیـدات فرهنگی 
تأیکد می‌‌شـود )حیـدری، 1395: 48(. جامعـه چند فرهنگـی، دربرگیرنده گروه‌‌های 
متفـاوت از نظـر فرهنگـی؛ ماننـد تاریـخ، زبـان، نـژاد و دیـن در یـک واحد سیاسـی 
اسـت و بـه هـر یـک از این گروه‌‌هـای اقلیت بـه نحوی قـوم گفته می‌‌شـود )فلاحتی 
و همـکاران، ۱۳۹۴: 6(. از دیـدگاه جامعه‌‌شناسـی، گـروه قومـی عبـارت از مردمـی 
اسـت کـه دیـن و مذهـب واحـد، زبـان و اصـول مشـترک، نیازهـای انسـانی و ملـی 
واحد، دشـمن مشـترک، فرهنگ و آداب و سـنن مشـترک و نژاد و هویت ملی واحد 
دارنـد و پیوسـت ایـن اشـتراکات زمینه تحقـق وحدت ملـی آنان را محقق می‌‌سـازد 
)کلانتـری و همـکاران، ۱۳۹۴: 2328(. به‌طورکلـی، اکثـر قریـب به‌اتفاق کشـورهای 
جهـان از تنـوع قومـی برخوردارنـد و کشـورهای محدودی هسـتند که ممکن اسـت 
همـه سـاکنان آنهـا متعلق به یک گـروه نژادی باشـند )فلاحتی و همـکاران، ۱۳۹۴: 
6(. جهانی‌شـدن ازجملـه مفاهیمـی اسـت کـه به‌سـرعت گسـترش‌یافته و تغییـرات 
مهمـی در ابعـاد مختلف، اجتماعی، اقتصادی، سیاسـی و کشـورها ایجاد کرده اسـت. 
جهانی‌‌شـدن فرهنـگ و تنـوع فرهنگـی به‌منزلـه دو بعد از رشـد و بالندگـی فرهنگ 
اسـت )کاووسـی و منافـی شـرف‌آباد، ۱۳۹۳: 3( با گسـترش جهانی‌‌سـازی، تنوع، به 
جوامـع کمـک خواهـد کـرد تـا وارد صحنـه بین‌المللی شـوند، خلاقیت و نـوآوری را 
افزایـش دهنـد و مزیـت رقابتـی ایجـاد کننـد. تنـوع، فرهنگـی را ایجـاد میک‌‌ند که 
انسـان بتوانـد مسـیر پیشـرفت خـود را بـدون ممنوعیت‌هـای مرتبـط بـا جنسـیت، 
نـژاد، ملیـت یـا سـایر عواملـی که بـا عملکـرد بی‌‌ربط هسـتند، دنبـال کند )مسـرور 
و همـکاران، 1395: 4(. رونـد شـتابان جهانی‌‌شـدن، فرهنـگ را به‌شـدت تحت تأثیر 
خـود قـرار می‌دهـد؛ به‌طوریک‌‌ـه جهانی‌‌شـدن فرهنـگ، به‌معنـای بـه وجـود آوردن 
فرهنـگ فراگیـر بـرای همه ملت‌‌هـای جهـان، متفاوت با همـه فرهنگ‌هـای؛ محلی، 
ملـی و قـاره‌‌ای موجـود اسـت، فرهنگـی کـه در آن زبـان، سـنن، تمایالت، ارزش‌‌ها 
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و شـیوه‌‌های گذرانـدن اوقـات فراغـت بـرای همـه مـردم جهـان یکسـان می‌شـود و 
به‌مـوازات گسـترش آن، فرهنگ‌‌هـای بومـی تضعیـف می‌شـوند و به‌تدریـج روبه‌زوال 
می‌‌‌رونـد )کاووسـی و منافـی شـرف‌آباد، ۱۳۹۳: 7(. رسـانه‌های جمعـی بی‌تردیـد 
سـهم عمـده و تعیینک‌ننـده‌ای در تغییـر و تحـولات فرهنگـی و اجتماعـی داشـته 
و دارنـد )گربنـر1 و همـکاران، 1994(. رسـانه‌‌ها یکـی از ابـزار مؤثـر و عوامـل مهـم 
فرهنگ‌‌سـازی هسـتند و ماهیـت و کارکـرد آنهـا در حوزه فرهنگ اسـت، امـروزه که 
بـه عصـر رسـانه‌‌ها و شـبکه‌‌ای شـدن سـاختار اجتماعـی معروف اسـت، تردیـدی در 
نقـش رسـانه‌‌ها، به‌ویـژه تلویزیـون در فرهنگ‌‌سـازی، فرهنگ‌‌پذیـری و فرهنگ‌‌نمایی 
نیسـت نتیجـه ایـن ارتبـاط و پیونـد، برقـراری رابطـه‌‌ای متقابـل بیـن رسـانه‌‌ها و 
فرهنـگ اسـت. رسـانه‌‌ها فقـط تأثیـر نمی‌پذیرند، بلکه خـود بر فرهنـگ جامعه تأثیر 
می‌‌گذارنـد و رابطـه آنهـا بـا فرهنـگ، رابطـه‌ای متقابـل و دوسـویه اسـت، رسـانه‌‌ها 
بـدون در نظـر گرفتـن مرزهـای جغرافیایـی، عقیدتـی و فرهنگـی، در همـه نقـاط 
جغرافیایـی ورود کرده‌‌انـد )شـکرانه، 1395: 2(. یکـی از رسـالت‌های انـواع رسـانه‌‌، 
ایجـاد عدالـت اجتماعـی اسـت کـه از طریـق توزیع مناسـب قـدرت محقق می‌شـود 
)اسـچجتر2 و تیـروش3، 2015(. بـر اسـاس نظریـه عدالـت شـهيد مطهـري، بـراي 
تعريــف »عــدالت رســانه‌‌اي« ابتــدا بايــد در مفاهيمي همچون »حق رسـانه‌‌اي« 
تأمـل كـرد. حـق رسـانه‌‌اي را می‌تـوان بـا تكيـه بـر حــق »آزادي تفكـر« و »آزادي 
بيـان« تعريـف كـرد؛ آن‌گونـه كه برخـي معتقدنـد؛ حـق برخـورداري از آزادي بيان، 
بنیادی‌ترین حــق وســايل ارتباط‌جمعی اســت. ســاير آزادي‌‌ها و حقوق رسانه‌‌اي، 
همانند حق دسـترســي بــه اطلاعــات، حـق انتقـاد، حــق استقلال رسانه‌‌اي، منع 
سانسـور و حق انتشــار آزاد نيــز ريشــه در آزادي بيــان دارنــد و به‌‌شـدت از آن 
متأثرنـد. بـا اندكـي تأمـل در مفهـوم حـق رسـانه‌‌اي می‌تـوان دو تعريـف را مطـرح 
كـرد: 1( حـق رسـانه‌‌اي بـه معنـای بهره‌‌منـدي افـراد، گروه‌‌هـا و اقشـار مختلــف از 
رسـانه‌هــاي جمعـي و محصـولات آنهـا؛ 2( حـق رسـانه‌‌اي بـه معنـای حق سـهيم 
شـدن و مشـاركت افـراد، گروه‌‌هـا و اقشـار مختلـف در توليـد محصـولات رسـانه‌‌اي. 
بنابرايـن، بـا توجـه بـه ابتنـاي حقوق رسـانه‌‌اي بـر حـق آزادي، درخصوص فقــدان 
عــدالت رســانه‌‌اي نیـز  دو معنـا را می‌تـوان متصور شـد: 1( براي بخشـي از جامعه 
امكان دسترسـي به تمام )يا بخشـي از( رسـانه‌‌هاي جمعــي فراهم نباشـد )تبعيض 
و بي‌‌عدالتـي در عرصـه مصرف رسـانه‌‌اي(؛ 2( بخشـــي از جامعـــه مشـــاركتي در 
توليـــد محصــولات رســـانه‌‌اي نداشـــته باشـــند به‌‌گونه‌‌اي‌‌كه توليدات رسانه‌‌اي 
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همسـو بـا علايــق و منــافع بخـش‌‌هــاي خاصــي از جامعه باشـد و بـه بخش‌‌هاي 
ديگـر اعتنایـی نکنـد )تبعيـض و بي‌‌عدالتـي در عرصـه توليـد رسـانه‌‌اي( )صلواتیـان 
و همـکاران، 1397: 101(. بـا توجـه بـه اطلاعـات و آمـار موجـود می‌‌تـوان جمعیت 
ایـران را بـر اسـاس تریکب‌‌هـای گوناگـون ارائـه داد شـکل 2 ایـن موضـوع را نشـان 

می‌‌دهـد.

شکل 2. مدل پژوهش
Figure 2. Research model

14 
 

اي) (صـلواتيان و رسـانه  توليـد  عرصـه  در  عدالتيبي  و  تبعيض(  اعتنايي نكند  ديگر
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ذيــل ايــن   شــكلبنــدي قــرار داد كــه  هاي گوناگون مورد طبقهجمعيت ايران را بر اساس تركيب

  دهد.ن ميموضوع را نشا

 

اي در عـدالت رسـانهتنها يك فرضيه بـه شـرح «  ،در اين پژوهش  2  بر اساس مدل

مورد مطالعـه قـرار خواهـد وجود دارد»    رسانه مليپخش سراسري سيماي    جدول

 پـژوهش،اصـلي    پرسـشبررسي  مدل و  چگونگي مطالعه    ،بعديدر بخش  .  گرفت

  .خواهد شدارائه 

 پژوهش   اسين شروش

در   ،روش گـردآوري اطلاعـاتاسـت.    پيمايشي  ـ  كاربردي  از نوع  اين پژوهش

، رسـانه ملـيهـاي سـيماي  شناسايي ابعاد فرهنگي و برنامـه  منظوربه  ،بخش نظري

 بـرايبر اساس ديدگاه گروه خبرگان بوده اسـت.    ،اي و در بخش كاربرديكتابخانه

 تنوع فرهنگي 
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   ر اساس استانب

جمعیـت ایـران را بـر اسـاس تریکب‌‌های گوناگون مـورد طبقه‌‌بندی قـرار داد که 
شـکل ذیل ایـن موضوع را نشـان می‌‌دهد.

بـر اسـاس مـدل 2 در این پژوهـش، تنها یک فرضیه به شـرح »عدالت رسـانه‌‌ای 
در جـدول پخـش سراسـری سـیمای رسـانه ملـی وجـود دارد« مـورد مطالعـه قـرار 
خواهـد گرفـت. در بخـش بعـدی، چگونگـی مطالعـه مـدل و بررسـی پرسـش اصلی 

پژوهـش، ارائـه خواهد شـد.
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روش‌‌شناسی پژوهش
ایـن پژوهـش از نـوع كاربـردي ـ پیمایشـی اسـت. روش گـردآوري اطلاعـات، 
در بخـش نظـري، به‌منظـور شناسـايي ابعـاد فرهنگـی و برنامه‌‌هـای سـیمای رسـانه 
ملـی، كتابخانـه‌اي و در بخـش كاربـردي، بـر اسـاس ديـدگاه گـروه خبـرگان بـوده 
اسـت. بـرای بررسـی سـطح پوشـش فرهنگـی برنامه‌‌هـا بـر اسـاس مقیـاس اسـمی 
)پوشـش‌‌دهنده نیـاز ایشـان اسـت و یـا نیسـت( اطلاعـات مربـوط بـه 1095 برنامه 
تلویزیونـی تولیـدی شـبکه‌های سراسـری ملـی کـه بـرای اسـتفاده، نیاز به دسـتگاه 
دیجیتـال ندارنـد )شـامل 6 شـبکه یک، دو، سـه، چهـار، آموزش و قـرآن در 36827 
دقیقـه، بـدون برنامه‌‌های بازپخشـی، اذان و اخبـار( جمع‌‌آوری گردیـده و برای جهت 
تحلیـل یافته‌‌هـا بر اسـاس روش پژوهش تحلیل محتـوا، از فراوانی و محاسـبه درصد 
پوشـش اسـتفاده شـده اسـت. تحليـل محتوا، روشـي بـراي تشـريح عينـي، منظم و 
كمـي محتـواي آشـكار پيام‌‌هـاي ارتباطـي متـن، تصويـر، صـدا، عكس و غيره اسـت 
)برلسـون1، 1952(؛ بـه بیـان دیگـر، تحلیل محتوا عبارت از فنی اسـت کـه از طریق 
آن، خـاص پیـام به‌طور روشـمند و دقیق برای اسـتنباط علمی شناسـایی می‌شـوند. 
دقـت و عینیـت امـر متضمـن آن اسـت کـه تحلیل مبتنی بر قواعد مشـخصی باشـد 
تـا بـه دانش‌پژوهـان امـکان دهـد از پژوهش‌هـاي مختلـف، بـه نتایـج یکسـان مورد 

نظر دسـت یابنـد )طالقانـی، 1381: 95-96(.
از ایـن‌رو، جامعـه مـورد بررسـی در پژوهـش حاضـر، دربرگیرنـده  شـبکه‌‌های 
سراسـری سـیمای رسـانه ملـی بـه شـرح جـدول پخـش برنامه‌هـای یـک هفتـه 
شـبکه‌‌های یـک تـا چهـار، آمـوزش و قرآن بـوده اسـت. از نظـر ویمـر و دومینینگ، 
یکـی از اهـداف تحلیـل محتـوا، توصیف محتـوای ارتباطات اسـت که بر این اسـاس، 
ويژگي‌‌هـاي مجموعه‌‌هـاي خاصـي بـا محتـواي ارتباطـي، در يـک يـا چنـد مقطـع 
زمانـي مـورد مطالعـه قرار مي‌‌گيـرد )ترجمـه سـیدامامی، 1394(. در پژوهش حاضر 
نیـز بـر همیـن مبنـا و بـه شـیوه نمونه‌گیـری تصادفـی، برنامه‌‌هـای شـانزدهمین 
هفتـه سـال 1397 به‌عنـوان نمونـه مـورد مطالعـه قـرار گرفته‌انـد. ابـزار جمـع‌‌آوری 
اطلاعـات، مصاحبـه بـوده که پـس از انجام آن بـا 10 خبره )تهیهک‌‌ننـدگان و اعضای 
هیئت‌علمـی دانشـگاه صداوسـیما(، اطلاعات به‌دسـت‌آمده، در قالب جـدول فراوانی، 
تنظیـم و تحلیـل شـده‌اند. سـپس از توافـق بيـن دو كدگذار و بـا اسـتفاده از فرمول 
اسـكات، ضريـب پايايـي بـه دسـت آمده بـا انتخـاب 15 درصـد داده‌هـا و كدگذاري 
مجـدد آنهـا توسـط كدگذاري ديگـر، حد توافق ميـان دو مرحله كدگذاري مشـخص 

1. Berelson
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شـده و به‌ایـن ترتیـب، پايايـي كلي بر اسـاس ضريب توافـق كدگذاران و با محاسـبه 
پـي اسـكات بـه ميـزان 0/81 مـورد تأييد قـرار گرفته اسـت.

یافته‌‌های پژوهش
الف( آمار توصیفی

طبـق مـدل پژوهش، شـبکه‌‌های سراسـری مورد مطالعـه قرار گرفتنـد و یافته‌‌ها 
نشـان داد کـه بیشـترین میـزان برنامـه تولیـدی، متعلـق بـه شـبکه یـک و کمترین 
میـزان آن متعلـق بـه شـبکه دو سـیما اسـت. به‌دلیـل اینکه هـر دو شـبکه به‌صورت 
شـبانه‌‌روزی در حـال پخـش برنامـه هسـتند، در جـدول پخـش شـبکه یـک، میزان 

کمتـری برنامـه تکراری وجـود دارد.

جدول 4. مدت‌زمان پخش برنامه در کنداکتور یک هفته )دقیقه(
Table 4. Duration of program broadcast in conductor one week

شبکه‌‌های 
سراسری سیما

مدت‌زمان پخش برنامه در 
کنداکتور یک هفته )دقیقه(

رتبه بر اساس زمان پخش 
برنامه‌‌های تولیدی

72051یک
51296دو
62133سه

61304چهار
70102آموزش
51405قرآن

----36827کل کنداکتور

بـا بررسـی زمـان پخـش برنامه‌‌هـای تولیـدی در 24 سـاعت شـبانه‌‌روز، نتایـج 
جـدول 5 بـه دسـت آمـد.

جدول 5. مدت‌زمان پخش برنامه در جدول پخش یک هفته به تفکیک ساعات شبانه‌‌روز )دقیقه(
Table 5. Duration of program broadcast in conductor one week

ساعت
شبکه‌‌های سراسری سیما

رتبهکل سیما
قرآنآموزشچهارسهدویک

125512817027082322

21805027150124

3435167130270100220
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ساعت
شبکه‌‌های سراسری سیما

رتبهکل سیما
قرآنآموزشچهارسهدویک

4320782457071323

52472502471017592921

626317570070017020085

718948874517558021772

81001426941090026518867

93511857833068095171911

10510246412120130340175810

113042124228034552518438

1261417914028510122818

1328440228938512029517759

1438429439511018020138315

1565218173105420290127117

166454028625549025019666

1753364727340042035526281

183209520034084036021553

1954617432729078021174

20178150263275155102119

21440100365270385156013

2223571322440295245160812

2327026715831532590142514

24251195290140260195133116

ـــ72055129621361307010514036827کل شبانه‌‌روز در یک هفته

یافته‌‌هـا نشـان می‌‌دهـد کـه بیشـترین برنامـه تولیدی در شـبکه‌‌های سراسـری 
سـیما به ترتیب در سـاعات 17 تا 18، 7 تا 8 و 18 تا 19 پخش می‌‌شـود. همچنین 
در صـورت بررسـی ایـن آمـاره توصیفـی بـه تفکیک شـبکه‌‌های سراسـری مشـخص 
می‌‌‌شـود کـه بیشـترین برنامـه تولیـدی در طـول یـک هفتـه بـرای شـبکه یـک، در 

ادامه جدول 05
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سـاعات 16 تا 17، شـبکه دو در سـاعات 17 تا 18، شـبکه سـه در سـاعات 7 تا 8، 
شـبکه چهـار در سـاعات 6 تـا 7، شـبکه آمـوزش در سـاعات 8 تـا 9 و شـبکه قـرآن 
در سـاعات 7 تـا 8 پخـش شـده اسـت. از دیگـر یافته‌‌هـای توصیفی می‌تـوان به آمار 
تعـداد و متوسـط طـول پخش برنامه‌‌ها در جدول پخش شـبکه‌‌های سراسـری سـیما 

اشـاره کـرد. یافته‌‌هـای ایـن بخش در جدول 6 مشـخص شـده اسـت.

جدول 6. میانگین مدت‌زمان پخش هر برنامه در کنداکتور یک هفته )دقیقه(
Table 6. Average broadcast time of each program in conductor is 

one week

میانگین مدت‌زمان پخش شبکه‌‌های سراسری سیما
تعداد عنوان برنامه پخش شدهبه دقیقه

39.8162یک

31.6652دو

32.7064سه

38.5541چهار

41.9837آموزش

27.4944قرآن

35.21300کل کنداکتور

بـر اسـاس یافته‌‌هـای ایـن بخـش، بیشـترین عنـوان برنامـه تولیـدی، از شـبکه 
سـه سـیما و طولانی‌‌تریـن برنامه‌‌هـا از شـبکه آمـوزش پخش شـده اسـت. همچنین 
میانگیـن مدت‌زمـان پخش یـک برنامه تلویزیونـی درکل جدول پخش سـیما، تقریباً 
35 دقیقـه اسـت و در مدت‌زمـان یـک هفتـه، حداکثـر 300 عنـوان برنامـه پخـش 
می‌شـود. در صـورت بررسـی آمـاره مدت‌زمان پخـش برنامه‌‌های تولیـدی به تفکیک 

ایـام هفتـه، جـدول 7 به دسـت می‌‌آید.
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جدول 7. مدت‌زمان پخش برنامه در کنداکتور یک هفته به تفکیک ایام هفته )دقیقه(
Table 7. Duration of program broadcast in conductor one week

 ایام 
هفته

شبکه‌‌های سراسری سیما
رتبهکل سیما

قرآنآموزشچهارسهدویک

945810825865101595554152شنبه

1200760890810101541550905یکشنبه

985615974835101583052543دوشنبه

103664579487597576050856سه‌شنبه

1028665909945101566552274چهارشنبه

1097885918965105577556951پنجشنبه

91474990383592074050617جمعه

----72055129621361307010514036727کل هفته

یافته‌‌هـا نشـان می‌‌دهـد کـه بیشـترین برنامـه تولیـدی در سـیما، پنجشـنبه‌‌ها 
پخـش می‌‌شـود. همچنین مشـخص شـده اسـت که شـبکه یک یکشـنبه‌‌ها، شـبکه 
دو پنجشـنبه‌‌ها، شـبکه سـه دوشـنبه‌‌ها، شـبکه چهـار پنجشـنبه‌‌ها، شـبکه آموزش 
پنجشـنبه‌‌ها و شـبکه قـرآن شـنبه‌‌ها بیشـترین برنامـه تولیـدی را پخـش میک‌ننـد.

ب( آمار استنباطی
تنهـا فرضیـه مورد بررسـی در مطالعـه حاضر، وجـود عدالت رسـانه‌‌ای در جدول 
پخـش پخـش سراسـری سـیمای رسـانه ملی اسـت که در ادامه سـعی شـده اسـت 
در قالـب 6 بخـش و بـا اسـتفاده از اطلاعـات جدول 8، به بررسـی آن پرداخته شـود.
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جدول 8. بررسی میزان تطابق محتوای برنامه‌‌های جدول پخش رسمی سیمای رسانه ملی 
با طبقه‌های جمعیتی ـ فرهنگی ایران )درصد(

Table 8. Assessing the Conformity of the Content of the Official 
Conductor Programs

نوع داده

شبکه

طبقه جمعیتی ـ فرهنگی

ان
رد

م

ان
انو

ب

سی
جن

وه 
گر

دو 
هر 

عه
شی

ان
ادی

ام 
تم

ری
شه

ع 
وام

ج

ری
شه

 و 
یی

ستا
رو

ع 
وام

ج

ال
 س

14
تا 

ال
 س

64
تا 

 1
5

الا
ه ب

ل ب
سا

 6
5

نی
 س

ای
ه‌ه

رو
ه گ

هم

مقدار به دقیقه

56.3091.1355.4896.0842.88611.6783.095300یک

130106.2861.1045.3223506.0364.22111.0912.825دو

6651656.0531.3375.5462206.6633.51610.2012.6221.630سه

305.1066644.4725544.3251.7868.818649چهار

606.111106.1613455.8263.45910.3531.731آموزش

4905.3042.9102.8845.7943.20711.5881.746قرآن

کل 
1.35020535.1697.16029.8741.46934.72819.07563.72912.6681.930سیما

درصد

0.08 99.9217.1382.87 10016.0765.0217.231.67یک

 2.020.1697.8217.1882.825.4894.5223.2761.1515.58دو

9.662.4087.9419.4280.583.2096.8019.5756.7714.599.07سه

 0.5899.4212.9387.0711.3588.6515.8778.365.77 چهار

 0.97 99.030.1699.845.5994.4122.2566.6111.14آموزش

 8.46 91.5450.2249.78 10019.3970.0610.56قرآن

درصد 
3.680.5695.7719.3380.674.0695.9419.5865.4213.011.98کل

عدالت رسانه‌‌ای برای اقوام گوناگون ساکن در ایران
طبـق اطلاعـات به‌دسـت‌آمده از گـروه خبـرگان، تمامـی 300 برنامه‌‌ جـدول پخش 
سـیمای سراسـری رسـانه ملـی در هفتـه مـورد مطالعـه، بـرای تمام اقـوام ایرانـی قابل 
اسـتفاده بوده‌انـد و هیـچ برنامـه‌‌ای از سـیمای سراسـری رسـانه ملی مخصـوص قومیت 
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خاصـی پخـش نشـده اسـت. به‌ایـن ترتیـب می‌‌توان نتیجـه گرفت کـه عدالت رسـانه‌‌ای 
بـرای اقـوام گوناگـون ایرانـی رعایـت شـده اسـت، هرچنـد ایـن عدالـت کمتریـن حـد 
قابل‌قبـول اسـت؛ چراکـه مدیریت سـیما، تنها بـا پخش برنامه‌‌ها به زبان رسـمی کشـور 
سـعی کـرده اسـت تا محتوای ارائه شـده قابـل بهره‌‌برداری بـرای تمام اقوام ایران باشـد.

عدالت رسانه‌‌ای برای ادیان گوناگون در ایران
طبـق اطلاعـات به‌دسـت‌آمده از 36827 دقیقه برنامه‌‌ سـیمای سراسـری رسـانه 
ملـی در هفتـه مـورد مطالعـه، 19/33 درصـد از برنامه‌‌هـای تولیـدی، مخصـوص 
مسـلمانان شـیعه و 80/67 درصـد باقی‌مانـده، قابـل اسـتفاده بـرای طرفداران سـایر 

مذاهـب اسالم بوده اسـت. 

عدالت رسانه‌‌ای برای جنسیت‌‌های گوناگون در ایران
یافته‌‌هـا نشـان می‌‌دهـد کـه از 36827 دقیقـه برنامه سـیمای سراسـری رسـانه 
ملـی در هفتـه، 3/68 درصـد برنامه‌‌هـای تولیدی، مخصـوص مـردان و 0/56 درصد، 
مخصـوص زنـان پخـش شـده و باقی‌‌مانـده، قابـل اسـتفاده بـرای هر دو جنـس بوده 
اسـت. به‌ایـن ترتیب، می‌‌تـوان نتیجه گرفت که عدالت رسـانه‌‌ای برای جنسـیت‌‌های 

گوناگـون رعایـت نمی‌شـود و سـهم برنامه‌‌هـای مخصوص مردان بیشـتر اسـت.

عدالت رسانه‌‌ای برای سنین گوناگون در ایران
براسـاس یافته‌‌هـا از 36827 دقیقـه برنامـه‌‌ سـیمای سراسـری رسـانه ملـی در 
هفتـه، 19/58 درصـد از برنامه‌‌هـای تولیـدی، مخصـوص گـروه سـنی تـا 14 سـال 
اسـت کـه 24/06 درصـد از جمعیـت ایـران را تشـکیل می‌‌دهنـد، 65/42 درصـد 
مخصـوص گـروه سـنی 15 تـا 64 سـال اسـت کـه 70/94 درصـد از جمعیـت ایران 
را تشـکیل می‌‌دهنـد و 13/01 درصـد، مخصـوص گـروه سـنی 64 سـال به بالاسـت 
کـه 5/01 درصـد از جمعیـت ایـران را تشـکیل می‌‌دهنـد. از ایـن‌رو، می‌‌تـوان نتیجه 
گرفـت کـه عدالـت رسـانه‌‌ای بـرای گروه‌‌هـای سـنی گوناگـون رعایـت نمی‌شـود  و 

سـهم سـرانه برنامه‌‌هـای مخصوص سـالمندان بیشـتر اسـت.

عدالت رسانه‌‌ای برای سطح توسعه‌‌یافتگی گوناگون در ایران
یافته‌‌هـا نشـان می‌‌دهـد کـه از 36827 دقیقـه برنامه‌‌ سـیمای سراسـری رسـانه 
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ملـی در هفتـه، 4/06 درصـد از برنامه‌‌هـای تولیـدی، مخصـوص جوامـع شـهری و 
95/94 درصـد باقی‌‌مانـده، بـه صـورت عمومـی، قابل‌اسـتفاده بـرای هـر دو جامعـه‌‌ 
شـهری و روسـتایی اسـت. بـر اسـاس آمارهـای جمعیت‌شـناختی 25/95 درصـد از 
مردم ایران روسـتایی هسـتند اما سـیمای رسـمی ایـران، محتوایـی را مخصوص این 
گـروه جمعیتـی- فرهنگـی تولیـد نمیک‌‌نـد. به‌این ترتیـب می‌‌توان نتیجـه گرفت که 

عدالـت رسـانه‌‌ای بـرای روسـتاییان ایرانـی رعایت نمی‌شـود.

شکل 3. مدل نهایی پژوهش )یافته‌‌های پژوهش(
Figure 3. Final research model

23 
 

شـهري و روسـتايي   هر دو جامعـهبراي    استفادهقابل،  به صورت عمومي  ،ماندهباقي
تايي از مـردم ايـران روسـ  درصـد  95/25شناختي  بر اساس آمارهاي جمعيتاست.  
فرهنگي   -محتوايي را مخصوص اين گروه جمعيتي  ،سيماي رسمي ايران  اماهستند  

ي بـراي اتـوان نتيجـه گرفـت كـه عـدالت رسـانهمـي  اين ترتيببهكند.  توليد نمي
  .شودنميروستاييان ايراني رعايت  

  ) پژوهشهاي  (يافته  پژوهش . مدل نهايي  3 شكل
Figure 3. Final research model  

  

توان نتيجه گرفــت كــه لذا ميكند.  فرهنگي توليد نمي  - را مخصوص اين گروه جمعيتي  محتوايي

  رعايت نشده است. ايراني روستايياناي براي عدالت رسانه

  هاي گوناگون ايراناستاناي براي ساكنين عدالت رسانه - 3-2-6

رســانه سراسري    كنداكتور سيماي  هايطبق اطلاعات بدست آمده از گروه خبرگان، تمامي برنامه

اي از سيماي سراســري مخصــوص بوده و هيچ برنامه  استفادهقابلها  ساكنين كل استانبراي  ملي  

 ســاكنيني بــراي  اتوان نتيجه گرفــت كــه عــدالت رســانهخاصي پخش نشده است. لذا مي  استان

  رعايت شده است. گوناگون هاياستان

 

  گيرينتيجهبحث و 
بدون در   آنهاو صاحبان  سازي هستند  و مهم فرهنگ  مؤثر  هايها يكي از ابزارسانهر

 ،عـدالت اجتمـاعي  ، همسـو بـاعقيدتي و فرهنگي  ،جغرافيايي  هاينظر گرفتن مرز

محقق سـازند. در كشـور مـا نيـز بـا توجـه بـه تنـوع اي را  توانند عدالت رسانهمي

ويژه تلويزيون بايد راهكارهـاي ب،  رسانه ملي  ،اجتماعيفرهنگي و طبقات گوناگون  

ه سعي شدحاضر  پژوهش  در  دهد.    ارائهرا در اين خصوص  لازم  علمي و كاربردي  

بر اساس اطلاعات موجـود در  ،تا اين رسالت در سيماي سراسري رسانه ملي  است

 آمدهدسـتبههـاي  اسـاس يافتـه  بر  .ها مورد ارزيابي قرار گيردپخش شبكه  ل  جدو

-بيشترين ميزان برنامه توليدي را در هفته پخش مـي  ،سيمايك    مشخص شد شبكه

بيشـترين   ،هـايافتـهبراسـاس  اسـت.    دو سيماكند و كمترين ميزان مربوط به شبكه  

 تنوع فرهنگي

بر اساس اقوام

بر اساس اديان

بر اساس توسعه

بر اساس جنسيت

بر اساس سن

 وجوددارد؟ ايرسانهعدالتمليرسانهسيمايسراسريدر پخش

بر اساس استان

بله

خير 

خير 

خير 

خير 

بله

محتوایـی را مخصـوص ایـن گـروه جمعیتـی- فرهنگـی تولیـد نمیک‌‌نـد. لـذا 
می‌‌تـوان نتیجـه گرفـت کـه عدالت رسـانه‌‌ای بـرای روسـتاییان ایرانی رعایت نشـده 

ست. ا

عدالت رسانه‌‌ای برای ساکنین استان‌‌های گوناگون ایران
طبـق اطلاعـات بدسـت آمـده از گـروه خبـرگان، تمامـی برنامه‌‌هـای‌‌ کنداکتـور 
سـیمای سراسـری رسـانه ملـی بـرای سـاکنین کل اسـتان‌‌ها قابل‌اسـتفاده بـوده و 
هیـچ برنامـه‌‌ای از سـیمای سراسـری مخصـوص اسـتان خاصی پخش نشـده اسـت. 
لـذا می‌‌تـوان نتیجه گرفت کـه عدالت رسـانه‌‌ای برای سـاکنین اسـتان‌‌های گوناگون 

رعایت شـده اسـت.
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بحث و نتیجه‌‌گیری
رسـانه‌‌ها یکـی از ابزارهـای مؤثـر و مهـم فرهنگ‌‌سـازی هسـتند و صاحبـان آنها 
بـدون در نظـر گرفتـن مرزهـای جغرافیایـی، عقیدتـی و فرهنگی، همسـو بـا عدالت 
اجتماعـی، می‌‌تواننـد عدالـت رسـانه‌‌ای را محقـق سـازند. در کشـور مـا نیز بـا توجه 
بـه تنـوع فرهنگـی و طبقـات گوناگـون اجتماعـی، رسـانه ملـی، به‌ویـژه تلویزیـون 
بایـد راهکارهـای علمـی و کاربـردی لازم را در ایـن خصـوص ارائه دهـد. در پژوهش 
حاضر سـعی شـده اسـت تا این رسـالت در سـیمای سراسـری رسـانه ملی، بر اساس 
اطلاعـات موجـود در جـدول  پخـش شـبکه‌‌ها مـورد ارزیابـی قـرار گیـرد. بر اسـاس 
یافته‌‌هـای به‌دسـت‌آمده مشـخص شـد شـبکه‌‌ یـک سـیما، بیشـترین میـزان برنامه 
تولیـدی را در هفتـه پخـش میک‌‌نـد و کمتریـن میـزان مربـوط به شـبکه دو سـیما 
اسـت. براسـاس یافته‌‌ها، بیشـترین برنامه تولیدی، طی سـاعت 17 تا 18 و کمترین 
آن، طـی سـاعت 2 تـا 3 نیمـه شـب از شـبکه‌های سراسـری سـیمای رسـانه ملـی 
پخـش می‌‌شـود؛ به‌ایـن ترتیـب، به‌‌نظـر می‌‌رسـد کـه تأیکـد سـیمای رسـانه ملی بر 
جـذب مخاطبـان عصرگاهی اسـت. همچنین، مدت‌زمـان برنامه‌‌های شـبکه آموزش، 
بیشـتر از شـبکه‌‌های سراسـری سـیما و تنوع برنامه در شـبکه‌‌ سـه سـیما، بیشـتر از 
سـایر شبکه‌‌هاسـت. از ایـن‌رو، می‌‌تـوان نتیجـه گرفت کـه تقاضا برای جـدول پخش 
شـبکه‌‌ سـه سـیما، از شـبکه‌‌های دیگر آن بیشـتر اسـت. براسـاس نتایج، شـبکه‌‌های 
سراسـری سـیمای رسـانه ملـی در طـول یک هفتـه 60480 دقیقـه برنامـه تولیدی 
پخـش میک‌‌ننـد کـه بیشـترین میـزان آن در روزهـای پنج‌‌شـنبه و از شـبکه یـک 
پخـش می‌‌‌شـود. از دیگـر یافته‌هـای ایـن بخـش می‌‌تـوان به این مسـئله اشـاره کرد 
کـه سـیمای رسـانه ملـی، تنهـا از 61 درصـد ظرفیـت باقیمانده، جـدول پخش خود 
بـرای پخـش برنامه‌‌هـای تولیـدی بهره می‌‌بـرد و 39 درصـد از ظرفیـت باقیمانده، به 

برنامه‌‌هـای غیـر تولیـدی اختصاص یافتـه دارد.
در پایـان، بـا توجـه بـه فرضیـه پژوهش، یافته‌‌هـا در 6 بخـش مورد تحلیـل قرار 
گرفت و مشـخص شـد که عدالـت اجتماعـی در طبقه‌‌های جمعیتـی- فرهنگی اقوام 
گوناگـون سـاکن در ایـران رعایـت می‌شـود، به‌ایـن ترتیـب کـه محتـوای برنامه‌‌های 
سـیمای سراسـری رسـانه ملی، فقط به زبان رسـمی کشـور تولید و پخش می‌‌شـوند 
و برنامـه‌‌ای کـه بـرای قـوم خاصـی تهیـه شـده باشـد، از ایـن شـبکه‌‌ها بـه پخـش 
نمی‌رسـد. امـا در همیـن زمینـه، جمشـدی‌ها و زمانـی )1398( در پژوهشـی مبنی 
بـر آسیب‌شناسـی گفتمـان رسـانه‌ای در حـوزه قومیـت دریافته‌انـد کـه نابرابـری 
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منطقـه‌‌ای و قومـی در برنامه‌‌هـای رسـانه وجـود دارد؛ یافتـه‌ای که بـا نتیجه پژوهش 
حاضر غیر همسـو اسـت.

همچنیـن با بررسـی مسـئله‌‌ عدالـت اجتماعی در ادیان گوناگون مشـخص شـده 
اسـت کـه 19 درصد از برنامه‌‌های سـیمای رسـانه ملی، مخصوص مسـلمانان شـیعه 
اسـت و بـرای طرفـداران دیگر مذاهب اسالم می‌تـوان از ظرفیت باقیمانده اسـتفاده 
کـرد. بـر ایـن اسـاس، عدالـت رسـانه‌‌ای بـرای ایـن طبقـه جمعیتـی‌‌ ـ فرهنگـی تـا 

حـدودی ضعیف اسـت.
ملـی،  رسـانه  سراسـری  سـیمای  برنامه‌‌هـای  از  درصـد   3/68 یافته‌‌هـا  طبـق 
مخصـوص مـردان و 0/56 درصـد مخصـوص زنـان اسـت. بـا توجـه به اینکه نسـبت 
جمعیتـی زنـان و مـردان تقریباً بـا یکدیگر برابر اسـت، این اختلاف نیز نشـان‌دهنده‌ 
روحیـه‌‌ مردسـالارانه‌ سـیمای سراسـری رسـانه ملـی اسـت کـه نوعـی بی‌عدالتـی 
رسـانه‌‌ای بـرای زنـان محسـوب می‌‌شـود؛ در همین زمینـه،  با توجه بـه پژوهش‌های 
فرقانـي و محمدكمـال )1396( مبنی بـر بازنمايي جنسـيت در برنامه‌های تلويزيوني 
و همچنیـن پژوهـش مرتـب )1392( مبنـی بر بررسـی بازنمایی زنـان در برنامه‌‌های 
صداوسـیما مشـخص شـده اسـت که زنان، کمتـر از حد معمـول بازنمايي شـده‌‌اند و 

ایـن یافته‌‌هـا، بـا نتیجـه پژوهش حاضر همسـو اسـت.
بـا توجـه بـه اینکـه تقریبـاً 26 درصـد از جمعیـت ایـران را روسـتاییان تشـکیل 
می‌‌دهنـد، انتظـار مـی‌‌رود کـه محتوای مناسـب این طبقـه جمعیتـی ـ فرهنگی نیز 
از طریـق سـیمای سراسـری رسـانه ملـی، تولیـد و پخـش شـود در حالی کـه چنین 
نیسـت و از ایـن‌رو، می‌تـوان گفـت که عدالت رسـانه‌ای بـرای روسـتاییان نیز محقق 
نشـده اسـت. همچنیـن بـا توجـه بـه پژوهش‌هـای حاجی‌‌نـژاد و همـکاران )1395( 
مبنـی بـر تبییـن جایـگاه برنامه‌هـای تلویزیونـی در ارتقـای سـطح توسـعه فرهنگی 
زنـان روسـتایی و نیـز مطالعات نجف‌‌بیگـی و عزیزآبـادی فراهانی )1387( مشـخص 
شـده اسـت کـه توفیـق چندانـي در تأثیرگـذاری رسـانه ملـی بـر توسـعه فرهنگـی 

حاصـل نشـده اسـت. ایـن یافته‌‌هـا بـا نتیجـه پژوهش حاضر همسـو اسـت.
در نهایـت، بـا توجـه به اینکـه در 4 طبقه‌‌ جمعیتـی ـ اجتماعـی از 6 طبقه‌‌ مورد 
مطالعـه، عدالـت رسـانه‌ای محقـق نشـده ‌‌اسـت، می‌‌تـوان نتیجـه گرفت کـه عدالت 
رسـانه‌‌ای در جدول پخش سـیمای سراسـری رسـانه ملی رعایت نمی‌شـود و جریان 
برنامه‌‌سـازی و پخـش سـیمای سراسـری رسـانه‌‌ ملـی، دارای سـوگیری مخاطبـی 
اسـت. بـر ایـن اسـاس به‌نظـر می‌رسـد که سـیمای سراسـری رسـانه ملی نتوانسـته 
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اسـت به‌عنـوان بخشـی از رسـانه ملی، تنوع فرهنگی را گسـترش دهـد و تقویت کند 
و در صـورت ادامـه ایـن جریـان، امـکان شـکل‌‌گیری یـک هژمونـی فرهنگی بسـیار 

محتمل اسـت.

پیشنهادها
بـا توجـه بـه وظایـف صداوسـیما در تقویـت باورهـا و احساسـات دینی مـردم و 
بـا توجـه بـه تنـوع مذهبـی موجـود در ایـران، لازم اسـت با مُباحثـات بین اسـتادان 
حـوزه و دانشـگاه شـیعه، اهل سـنت و سـایر اقلیت‌هـای مذهبی کشـور، گام‌هایی در 
راه تبییـن واقعیـت و حقیقـت؛ همچنیـن تبییـن نقـاط وحدت‌آمیـز برداشـته شـود 
چراکـه ایـن امـر به‌طـور قطـع، موجـب تحکیـم مبانـی و نـگاه مـردم خواهـد شـد 
و رسـانه را بـه سمت‌وسـوی اتحـاد و انسـجام بیشـتر سـوق خواهـد داد. در‌واقـع، 
نهادهـای تبلیغـی و مبلغـان بایـد به‌طـور تخصصـی، در زمینه ارتباط و سـخن گفتن 
بـا قشـرها و ادیـان مختلـف جامعـه، به‌ویـژه در مناسـبت‌های مختلـف، مهـارت پیدا 
کننـد. نهادهـای تبلیغـی باید سـازگاری خـود را با مخاطبـان جدید افزایـش دهند و 
از عـادت بـه مخاطبـان سـنتی دوری کننـد، همچنیـن از تجربیـات بین‌المللی دیگر 
ادیـان در روش و قالـب بهره‌منـد شـوند و بحـث خدمـات اجتماعـی را ماننـد آنها در 
اولویـت قـرار دهنـد و از تمرکز بر سـخنرانی دوری کنند. مجموعه‌هـای فعال در امور 
تبلیغـی دیـن نیز  بایـد از مهارت‌های نوین، مانند اسـتفاده از ظرفیت‌ رسـانه‌ای بهره 
گیرنـد و اقـدام بـه نـوآوری در ایـن زمینـه کننـد. کارهـای تبلیغـی را بایـد حرفه‌ای 
دیـد و در مـورد آن به قابلیت‌ها، امکانات و شـناخت مخاطبان به‌طورجدی اندیشـید. 
در گزینـش مدیـران و مسـئولان حـوزه تبلیـغ دینـی نیز بایـد مدیرانی را بـرای این 

مسـئولیت انتخـاب کـرد کـه دغدغه‌مند و مخاطب‌شـناس باشـند.
ازآنجاکـه توسـعه روسـتایی را بایـد مرکـز هـر بحث و مذاکـره در فرایند توسـعه 
ملـی و یـا در حقیقـت، کلیـد همـه جریان‌‌هـاي توسـعه دانسـت، رعایـت عدالـت 
رسـانه‌‌ای در ایـن حـوزه در جدول پخش صداوسـیما اهمیـت فراوانـی دارد؛ بنابراین، 
می‌‌تـوان ضمـن آسیب‌‌شناسـی دقیـق برنامه‌هـای تلویزیونـی از نظر تضـاد با فرهنگ 
اصیـل محلـی و روسـتایی از دیـدگاه کارشناسـان فرهنگـی، توجه بیشـتری به تهیه 
برنامه‌هـای مهارت‌آمـوزی روسـتاییان بـا هـدف ارتقـای یکفیـت شـغلی آنان نشـان 
داد و بـا پخـش برنامه‌هایـی بـا موضوعـات آمـوزش مشـاغل جدیـد، صنایع‌دسـتی ـ 
هنـری، کارگاه‌هـای خانگی و حمایت از فرهنگ اسـتقلال اقتصادی خانوار روسـتایی، 
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شـناخت ارزش‌ها و باورهای فرهنگی روسـتایی، شـناخت نیازمندی‌های روسـتاییان 
در زمینـه فعالیت‌هـای فراغتـی، تفریحـی، ورزشـی، افزایـش شـناخت آنـان از امـور 
مربـوط به سالمتی )جسـمی و روانی(، آشـنایی با سـبک مناسـب زندگـی و فعالیت 
روسـتایی، بـروز خلاقیت‌هـا و حمایـت از ابتـکارات افـراد سـاکن روسـتا، تشـویق به 
همـکاری بـا نهادهای فرهنگـی )برنامه‌هـای فرهنگـی(، افزایش ارتباطـات اجتماعی 
در بیـن زنـان روسـتایی، تقویـت انگیـزه و تمایـل روسـتاییان بـه مشـارکت در امور 
اجتماعـی، ایجـاد حـس خوداثربخشـی و خودباورمنـدی در بیـن سـاکنان روسـتا و 
همچنیـن توجه بیشـتر بـه معرفی ارزش‌هـای فرهنگی نهفتـه در روابط روسـتاییان، 
از جملـه؛ شـامل اعتمـاد، صداقـت، همـکاری و خیرخواهـی، در تحقـق ایـن امر گام 

برداشت.
در خصـوص ایجـاد عدالـت رسـانه‌‌ای از منظـر جنسـیت نیـز می‌‌تـوان تهیـه 
برنامه‌هایـی بـا هـدف معرفـی ارزش واقعـی زن ایرانـی و جایـگاه والای او در نظـام 
خانـواده و کشـور، ارتقـای نگرش‌هـا و باورهـا در مسـائل مربـوط به بانوان بـر مبناي 
شـناخت دقيـق وضعيـت موجـود و ترسـيم وضـع مطلـوب زندگـي آنـان در اجتماع 
و خانـواده؛ ارائـه الگـوي زن مسـلمان به‌عنـوان نمـاد آزادانديشـي، آزادگـي، عفـاف 
و وارسـتگي، توجـه بـه تأثيرگـذاری زنـان بـر فراينـد تصمیم‌گیری‌هـای سياسـي، 
اجتماعـي و فرهنگـي و تقويـت نقـش مديريتـي و تربيتـي آنـان در ابعـاد ملـي و 
بين‌‌المللـي؛ شـناخت مسـائل و مشـكلات زنـان در جامعـه و خانـواده، محيـط كار و 
همچنیـن پيگيـري اصالح قوانيـن مربوط يـا وضع قوانيـن لازم براي حل مشـكلات 

را در دسـتور کار قـرار داد.
در نهایـت، نتایـج به‌دسـت‌آمده نشـان داد کـه تاکنون، مشـخص گردیـد عدالت 
رسـانه‌‌ای در گـروه سـنی نوجوانـان محقـق نشـده و این در حالی اسـت کـه اهمیت 
و لـزوم تفکیـک برنامه‌ریـزی و تولیـد محتـوا بـرای گـروه سـنی نوجـوان و سـاخت 
برنامه‌هایـی کـه دغدغه‌هـا و مسـائل روز ایـن گـروه سـنی را بـه نمایـش گـذارد، تـا 
حـدی اسـت کـه رهبـر معظـم انقالب بارهـا در بیاناتشـان بـه ایـن موضـوع اشـاره 
کرده‌‌انـد و خـود نیـز رهنمودهـا و راهکارهایـی را پیش روی مسـئولان قـرار داده‌اند. 
راه‌انـدازی زیرشـاخه‌ای از سـایت رهبری ویژه سـن نوجوان، دلیل دیگـری بر اهمیت 
ایـن بخـش از جامعـه ایـران اسالمی اسـت؛ بنابرایـن، تهیـه برنامه‌‌هـای بـا محتوای 
شـاد و هیجان‌انگیـز بـا هـدف آشـنایی نوجوانـان با رقابـت سـالم، تهیـه برنامه‌هایی 
بـرای کشـف اسـتعدادهای ویـژه، تهیـه نمایش‌‌هـای تلویزیونـی سـرگرمک‌‌ننده برای 
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انتقـال پیـام به‌صورت غیرمسـتقیم، تهیه برنامه‌‌های با سـاختار تریکبی بـرای انتقال 
اطلاعـات یـا آمـوزش و در نهایت، تهیه برنامه‌‌هـای که به انتقال گنجینه‌‌های شـعر و 
ادب پارسـی، تاریخ و تمدن ایرانی، تاریخ اسالم و سـیره ائمه اطهار )علیهم‌‌السالم( 
می‌پردازنـد، کمـک شـایانی بـه تحقـق عدالت رسـانه‌‌ای در ایـن حوزه خواهـد کرد.
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