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Abstract:

Special identity of teenagers, such as the way of dressing and makeup, which 
is contrary to the official training of the government, parents, education and 
broadcasting, has focused attention on the media consumption of teenagers. 
This kind of media consumption has taken a lot of opportunities from teen-
agers and at the same time as a source of identity formation, sometimes it is 
not compatible with other sources of identity formation in the society. Today, 
teenagers use the internet, serial content and music different from the values 
and formal education of the society. The current research was conducted 
using grounded theory method, with a practical approach, and with the aim 
of identifying the role of consumption of cultural products of East Asian media 
(Anime, K-Drama And K-Pop) on the identity of teenagers. 21 teenage girls 
aged 12 to 18 who are fans of Anime, K-Drama And K-Pop were selected 
and interviewed through the snowball method (until reaching theoretical sat-
uration). The categories obtained through coding are: two causal categories, 
two contextual categories, three intervening categories, six strategic catego-
ries, and six consequences categories. Based on the obtained categories, the 
consumption of these products is effective on various dimensions of identity: 
national, social, religious, political, and sexual. The analysis of the results 
showed that new combined identities are formed for the consumers of these 
products. Empowering teenagers, parents and officials in media literacy are 
important. 
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 نقش مصرف محصولات فرهنگی رسانه‌های آسیای شرقی 
 )انیمه، کی‌دراما و کی‌پاپ( در هویت دختران نوجوان 18-12 سال در تهران1

، علی بقایی سرابی**  مژگان وفادار*،  امیر رستگار خالد

چکیده
شـکل‌گیری برخـی از گونه‌هـای هویتـی خـاص در نوجوانـان، ماننـد طـرز پوشـش و 
آرایـش سـر و صـورت که مغایر با آموزش‌های رسـمی حکومـت، والدین، آمـوزش و پرورش 
و صداوسیماسـت، توجـه را بـه حـوزه مصـرف رسـانه‌های نوجوانـان متمرکز می‌کنـد،  این 
رسـانه‌ها کـه اغلـب بخش زیـادی از وقـت نوجوانان را به خـود اختصاص می‌دهنـد به‌عنوان 
یـک منبـع هویت‌سـاز، گاه در انطبـاق با دیگـر منابع هویت‌سـاز موجود در جامعه نیسـتند. 
نوجـوان امـروزی با اسـتفاده از اینترنت، محتوای موسـیقی و سـریال‌هایی را مصرف می‌کند 
کـه متفـاوت بـا ارزش‌هـا و آموزش‌هـای رسـمی جامعـه اسـت. پژوهـش حاضـر بـا رویکرد 
کاربـردی و با هدف شناسـایی تأثیر مصرف محصولات فرهنگی رسـانه‌های آسـیای شـرقی 
)کی‌پـاپ، کی‌درامـا و انیمـه( بـر هویـت نوجوانـان براسـاس روش داده بنیـاد انجـام شـده 
اسـت. 21 نوجـوان دختـر 12 تـا 18 سـال هـوادار کی‌پـاپ، کی‌درامـا و انیمـه، از طریـق 
روش گلولـه برفـی، تـا رسـیدن به اشـباع نظـری، انتخـاب و با آنان مصاحبه شـده اسـت. از 
طریـق کدگـذاری؛ دو مقولـه در شـرایط علـی، دو مقوله در شـرایط زمینه‌ای، سـه مقوله در 
شـرایط مداخله‌گـر، شـش مقولـه در شـرایط راهبردی و شـش مقولـه در پیامدها به‌دسـت 
آمـده و مقـولات حاصـل نشـان داده اسـت کـه مصـرف ایـن محصـولات در ابعـاد مختلـف 
هویتـی، هویـت ملی، هویـت اجتماعی، هویت دینی، هویت سیاسـی و هویت جنسـی مؤثر 
اسـت. ضمـن آنکه بر اسـاس نتایـج، هویت‌هـای ترکیبی جدیـدی در مصرف‌کننـدگان این 
محصولات شـکل می‌گیرد. به‌این‌ترتیب، بخشـی از هویت‌های جدید کسـب شـده، در کنار 
هویت‌هـای قبلـی قـرار می‌گیـرد و هویت جدیدی حاصل می‌شـود. افزایش سـواد رسـانه‌ای 

نوجوانـان، والدیـن و مسـئولان در ایـن زمینه بسـیار حائز اهمیت اسـت. 

کلیدواژه‌ها: کی‌پاپ،کی‌دراما، انیمه، موج هالیو، فرهنگ ترکیبی، فن‌فیکشن
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مقدمه
 نوجوانـی کـه دوره رشـد کلیـدی بـرای شـکل‌گیری هویـت اسـت، بـا تغییرات 
 زیسـتی، شـناختی و اجتماعی مشـخص می‌شـود )بتـس 1 و همـکاران، 2020: 63(. 
در ایـن زمینـه آنچه اخیراً موجب نگرانی در ایران شـده اسـت، شـکل‌گیری گونه‌های 
هویتـی خاصـی اسـت کـه از منظـر ارزش‌هـای رسـمی و عرفـی نگران‌کننـده تلقی 
می‌شـوند: علاقـه وافـر بـه نمایـش خـود بـا پوشـش‌ها، لباس‌هـا و همچنیـن آرایش 
سـر و صورت نه تنها متفاوت بلکه غیر مرسـوم، از شـلوارهای زاپ دار تا موهای آبی 
رنـگ دختـران یـا موهای رنگ شـده پسـران، علاقه‌مندی هـر دو گروه دختر و پسـر 
 به اعمال جراحی زیبایی و اسـتفاده از لوازم آرایشـی و زیورآلات یا برعکس، تامبوی2

یعنـی دختـران بـا ظاهـر پسـرانه. جامعه‌شناسـان منابع هویت‌سـاز را عواملـی مانند 
حکومـت، آموزش‌هـای رسـمی، رسـانه‌ها، والدیـن و ارزش‌هـای فرهنگی دانسـته‌اند 
)کندانیـز، ترجمـه نزاکتـی و حسـینیان، 170:1399(. بـا‌ وجـود اینکـه در چند دهه 
اخیـر در ایـران، حکومـت، والدیـن، آمـوزش و پـرورش و صداوسـیما کـم و بیـش 
حـدود  تـا  کـه  توانسـته‌اند  عواملـی  یـا  عامـل  بوده‌انـد،  واحـدی  سیاسـت  دارای 
زیـادی نقـش منابـع یاد‌شـده را خنثـی کننـد. یکـی از این عوامـل، تغییـر در حوزه 
مصـرف رسـانه‌های نوجوانـان اسـت. نوجوانـان امـروزی بـا اسـتفاده از گوشـی‌های 
شـده‌اند.  مجـازی  نـام  بـه  دیگـری  دنیـای  وارد  اینترنـت،  بـه  اتصـال  بـا   همـراه 

)بتس و همکاران، 2020: 55(
نوجوانـان بیشـتر وقـت خـود را بـا دسترسـی فـوری و شخصی‌شـده موبایلـی به 
رسـانه‌های اجتماعـی کـه به‌طـور مسـتمر و مـداوم آنهـا را در هر محیطـی همراهی 
می‌کننـد، می‌گذراننـد. تعامـل روز افـزون بـا رسـانه‌های جدیـد این امـکان را فراهم 
مـی‌آورد کـه مخاطبـان در آنهـا سـیر کننـد و از منابـع مختلـف و گاه حتـی متضاد، 

هویت‌هـای جدیـد خـود را بسـازند. )کریبر، ترجمـه وحدانـی،1390: 45( 
از جملـه محصـولات جذابـی کـه اینترنـت سـهولت دسترسـی بـه آنهـا را فراهم 
پر‌مصرف‌تریـن  جـزء  همیشـه  کـه  اسـت  موسـیقی‌هایی  و  سـریال  فیلـم،  آورده؛ 
محصـولات رسـانه‌ای بوده‌انـد. با نگاهی بـه وضعیت کنونـی نوجوانان و با شـواهد زیر 
بـه ایـن نکتـه پی‌برده می‌شـود که محصـولات فرهنگی ژاپـن و کـره از پرمصرف‌ترین 
محصولات در بین نوجوانان‌ اسـت. شـواهد، از جسـتجوی سـاده در اینترنت و صفحات 
اینسـتاگرام گرفتـه تـا مقـالات و همایش‌هـای علمی گزارش شـده در ایـران و جهان 

1. Bates 2. Tomboy
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نقش مصرف محصـولات 
فرهــنگی رسانــه‌های 
آسیـــــای شــــرقی 
)انیمــه، کی‌درامـــا و 
کــی‌پاپ( در هـــویت 
دختـــران نوجـــــوان 
18-12 ســال  در تهـران 

را شـامل می‌شـود. بـرای مثـال اپلیکیشـن دیجـی‌کالا بـا جسـتجوی واژه انیمـه یـا 
 کی‌پـاپ، هـزاران محصـول معرفـی می‌کنـد. در ایـران هماننـد دیگـر نقـاط جهـان 
اداره‌کننـدگان و دنبال‌‌کننـدگان  تولید‌کننـدگان،   )1: )لاویـن1 و همـکاران، 2017 
ایـن صفحـات مانند مصرف‌کنندگانشـان اغلـب از نوجوانـان به‌ویژه دختران هسـتند. 
مشـاهدات میدانی نویسـنده و ارتباط با ادمین‌‌ها و فروشـندگان محصولات، مؤید این 
موضـوع اسـت. هـر سـه محصول متعلق به آسـیای شـرقی با هـم پیوند دارنـد. برخی 
از خواننده‌هـای موسـیقی کـره‌ای در سـریال‌های کـره‌ا‌ی نیـز نقـش ایفـا می‌کننـد و 
برخـی از حواشـی هـواداران کی‌پـاپ ماننـد فن‌فیکشـن2 از طریـق فرهنگ هـواداران 

وارد شـده‌اند.  انیمه 
از آنجاکـه موضـوع هویـت نوجوانـان و تغییـرات آن با‌توجـه ‌بـه آینده‌سـاز بودن 
ایـن قشـر همـواره بـرای سیاسـتگذاران و والدیـن محـل تأمل بـوده اسـت، ضرورت 
دارد کـه هـر تغییـر هویتـی را مد نظرداشـته باشـند. بنابراین نیاز اسـت کـه در یک 
پژوهش،چگونگـی آشـنایی هـواداران بـا ایـن محصـول و نقش مصـرف آن در زندگی 
و تعامالت اجتماعـی، روابـط خانوادگـی، عقاید، مذهـب و ... مورد بررسـی قرار گیرد 
و پیامدهـای هریـک در ابعـاد هویتی نوجوان شناسـایی شـود. به‌این‌ترتیـب، هدف از 
مطالعـه حاضـر شناسـایی نقش محصـولات فرهنگی ژاپـن و کره ) انیمـه، کی‌دراما و 
کی‌پـاپ( در شـکل‌گیری هویـت نوجوانـان دختر بوده و پرسـش اصلـی پژوهش این 
اسـت کـه مصـرف محصـولات فرهنگی ژاپـن و کره در شـکل‌گیری هویـت نوجوانان 

دختـر چه تأثیـری دارد؟

پیشینه پژوهش
در سراسـر دنیـا پژوهش‌هـا بسـیار و متنوعـی پیرامـون ایـن موضوع انجام شـده 

اسـت. امـا در ایـران ایـن مطالعات اندک اسـت. 
بیچرانلـو و اقبالـی )1401( در پژوهش »بررسـی دلایل اقبـال گرایش نوجوانان و 
جوانـان ایرانـی به موسـیقی پـاپ کـره‌ای« از مصاحبه بـا نوجوانان، نتیجـه گرفته‌اند 
کـه دلایـل اسـتقبال نوجوانـان ایرانـی از موسـیقی پـاپ کـره‌ای، قرابـت فرهنگـی و 

دریافـت انرژی مثبت اسـت. 
خیامـی و بادین‌فکـر )1399( در مقالـه‌ای بـا عنـوان »برهم کنش سـبک زندگی 
و هویـت در سـاخت خـرده فرهنگ‌هـای دیجیتالـی جوانـان« نتیجـه گرفته‌انـد کـه 

1. Lavin
2. داستان‌های تخیلی که هواداران می‌نویسند.
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سـبک زندگـی جوانان تحت تأثیر موسـیقی اکسـو )یکـی از انواع موسـیقی کی‌پاپ( 
تغییـر یافتـه و در چهـار مؤلفـه اوقـات فراغـت، اولویـت مصـرف فرهنگـی، اهمیـت 
ورزش و تناسـب انـدام و الگوگیـری در اخلاقیـات، مجموعـه متنوعـی از معانـی را 

ایجـاد کرده اسـت.
مرضیـه ادهـم )1399( کتابی با عنـوان »مصرف انیمه و مانگا در ایران« نگاشـته 
اسـت. او در پژوهـش خـود تصویـری از رفتـار اوتاکوهای جـوان ایرانـی ارائه می‌دهد 

و در انتهـا نتیجـه می‌گیـرد که خـرده فرهنگی در بیـن اوتاکوها پدید آمده‌اسـت. 
مـک‌لارن1 )2021( در پژوهشـی دربـاره »اعمـال، درک و احساسـات مؤثـر در 
هـواداران کی‌پـاپ در کانادا« به احساسـات هـواداران کی‌پاپ و خوشـحالی آنان پس 
از شـنیدن ایـن موسـیقی می‌پـردازد. او در بررسـی برجسـتگی هویـت در مشـارکت 
درگیـری،  و  هـواداران  بیـن  کـه  می‌دهـد  نشـان  کی‌پـاپ  بین‌المللـی  طرفـداران 
دلبسـتگی روانـی بـه سـلبریتی، تعهد به سـلبریتی، برجسـتگی هویت و وفـاداری به 
فـرد مشـهور رابطـه مثبـت وجـود دارد، همچنین اکثر اعضای سـایت‌های موسـیقی 

را زنـان تشـکیل می‌دهنـد.
اسـتک 2 )2022( در پژوهشـی دربـاره » نسـل زد فیلیپینـی و مـد درام کره‌ای« 
نتیجـه گرفتـه اسـت کـه به‌طور‌کلـی نوجوانـان فیلیپینـی در مـد تحـت تأثیـر درام 

کـره‌ای هسـتند و از تأثیـرات آن آگاهـی نسـبی دارند.
زاچـری3 )2022( در پژوهشـی بـا عنـوان »نوجـوان مسـلمان اندونـزی و مـوج 
کـره‌ای« نشـان می‌دهـد که نوجوان مسـلمان، مرد کـره‌ای را نمـادی از تازگی، روند 
منحصـر بـه فـرد، رنگارنگ و ترکیـب عناصر مختلـف می‌داند. در عین حـال، نوجوان 
مسـلمان می‌دانـد که فرهنگ پـاپ کره‌ای تأثیـرات مثبت و منفـی دارد و نمی‌گذارد 

کـه جنبه‌هـای منفـی آن بر هویت مسـلمان بـودن او تأثیـر گذارد. 
احمـد4 )2022( در پژوهـش »مصـرف فراملـی فرهنـگ محبوب ژاپنـی در مصر: 
انیمـه و کاسـپلی« بـه بررسـی انتقـادات و مخالفان طرفـداران انیمه پرداخته ‌اسـت. 
او هـواداران را چهـره‌ای بـرای سـرپیچی از ایدئولوژی‌هـای اجتماعـی مصـر ماننـد 
جنسـیت و مذهـب می‌دانـد و اظهـار می‌کنـد کـه طرفـداران بـه ایـن اصـول ماننـد 

نسـل قبـل معتقد نیسـتند. 
اتمزین5 و لیان6 )2013( در پژوهشـی با عنوان »هالیو در سراسـر صحرا: هواداران 
کی‌پـاپ در اسـرائیل و فلسـطین« بـا بررسـی کی‌پـاپ، بومی‌سـازی و نهادینه شـدن 
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و تأثیـر آن بـر هویـت طرفـداران، نتیجـه گرفته‌انـد که طرفـداران کی‌پـاپ به‌عنوان 
واسـطه‌های فرهنگـی، پل‌هـای لازم را بـا ایـن موسـیقی ایجـاد می‌کنند تـا آنجا که 
حتـی مرزهـای تفـاوت فرهنگـی، دینی و دشـمنی سیاسـی را درمی‌نوردند و سـبب 

دوسـتی هواداران اسـرائیل و فلسـطین می‌شوند.
چـو 1 )2022( در مقالـه‌‌ » ناشـناس، نوجوانـان تیک‌تـاک و طرفـداران کی‌پـاپ« 
شـایعات آنلایـن را بررسـی می‌کنـد. او می‌گویـد کـه در انتخابـات ۲۰۲۰ آمریکا، چند 
هـزار نفـر از هـواداران کی‌پاپ با هدف خرابـکاری در گردهمایی انتخابـات دونالد ترامپ 
ثبت‌نـام کردنـد ولی در مراسـم حاضر نشـدند تا جلسـه انتخاباتی بـا صندلی‌های خالی 
برگـزار شـود. او همچنیـن بـه انـواع مبارزات هـواداران کی‌پـاپ در طرفـداری از نهضت 

سیاه‌پوسـتان و مخالفـت بـا نژاد‌پرسـتی ترامـپ در امریکا اشـاره می‌کند.
پژوهش‌هـای یـاد شـده حاکـی از تأثیـر مصـرف ایـن محصـولات بـر هـواداران 
در زمینه‌هـای مختلـف اسـت؛ علائـق، رفتـار، سـبک‌زندگی و تقریبـاً تمـام زندگـی 
هـواداران، تحـت تأثیـر مصـرف ایـن محصـولات اسـت و در سراسـر جهـان نیـز 
دارنـد در  آنـان مشـاهده می‌شـود. هـواداران دوسـت  بیـن  زیـادی  مشـابهت‌های 
کنسـرت‌های مربـوط شـرکت کننـد و بـا یکدیگـر در فضـای مجـازی رابطه داشـته 
باشـند. نتایـج پژوهش‌هـا نشـان می‌دهـد هـوادار بـودن بـه قـدری مهـم اسـت کـه 
خصوصیـات دیگـر فـرد تحت‌تأثیر قـرار می‌گیـرد و افراد بـا هر فرهنگـی تحت لوای 
هـوادار بـودن، یـک گروه واحـد تشـکیل می‌دهند. مطالعـات انـدک صورت‌گرفته در 
ایـران بـر روی محتـوای ایـن محصولات )تحلیل محتـوا( و یا مصرف‌کننـدگان آنها از 
منظـر قوم‌نـگاری یـا مصاحبه‌هـای کیفی با هدف شـناخت انگیزه‌هـا و دلایل مصرف 
هـواداران بـوده اسـت. پژوهش‌هـای ایرانـی کمتـر بـه تأثیر مصـرف ایـن محصولات 
در سراسـر زندگـی هـواداران، به خصـوص در ابعاد هویتـی پرداخته‌انـد. بنابراین نیاز 
اسـت کـه در پژوهشـی به‌طور مشـخص، بـرروی زندگـی مصرف‌کننـدگان با‌توجه ‌به 

ابعـاد هویتـی آنان تأمل شـود. 

چارچوب مفهومی
محصـولات فرهنگـی، کالایـی قابل‌مشـاهده و نامرئـی هسـتند کـه عناصـر و 
هویت‌هـای فرهنگـی را منعکـس می‌کننـد. آنهـا به‌عنـوان واسـطه عمـل می‌کننـد 
و فرهنـگ و ارزش فـرد را بـه دیگـری می‌رسـانند )زاچـاری، 2022: 25(. مصـرف 

1. Cho



116
پژوهش‌های ارتباطی،
ســــال ســـــی‌و‌یکم،
شمـاره 2 )پياپي 118(،
تـــابســـــتان 1403

محصـولات فرهنگـی متنـوع کـره‌ای ماننـد زبان، لـوازم آرایشـی، مـد و ... را در کنار 
مصـرف کی‌درامـا و کی‌پـاپ، مـوج »هالیـو« می‌نامنـد که از سـال 1998 در سراسـر 

جهـان انتشـار یافته اسـت. 
نقـش رسـانه‌ها در تولیـد هویت هـواداران: امروزه اسـتفاده از رسـانه‌های مبتنی 
بـر اینترنـت از چنان اهمیتی برخوردار شـده اسـت که به نوجوانان امـروزی که از بدو 
تولد با این رسـانه‌ها آشـنا می‌شـوند، نسـل زد می‌گویند )لی1، 2023: 912(. نظریه 
پردازان معتقدند که رسـانه‌های جدید با ایجاد تغییر در رفتار و ارزش‌های این نسـل، 
به‌طـور فزاینـده‌ای به یک عامل تأثیرگذار در هویت تبدیل شـده‌اند )بتس و همکاران، 
2020: 56(. آنهـا در تمـام جنبه‌هـای زندگـی روزمـره نوجوانان برجسـته شـده‌اند و 
 اکنـون نقـش مهمی در رشـد هویـت اجتماعـی و روابط عاشـقانه آنان ایفـا می‌کنند 
)سـان2، 2022: 58(. در واقـع، ایـن توانایـی را دارند که هم دیدگاه‌ها و مواضع نسـل 
جـوان را شـکل دهنـد و هـم بـا ایجـاد فرهنگ‌هـای جدیـد، موجب تغییر در سـبک 
زندگـی شـوند. رسـانه‌ها گـردش فراملـی محصـولات فرهنگـی کشـوری ماننـد کره 
را در کشـورهایی بـا فقـدان قرابـت فرهنگـی یـا نزدیکـی جغرافیایی ماننـد امریکای 
لاتین و اروپا، تسـهیل می‌کنند. )زاچاری، 2022: 25، اپلسـتلا 3 و همکاران، 2022: 51 

و تاج‌بخـش و گـودرزی، 1401(
ماهیـت تعاملـی و مشـارکتی رسـانه‌های جدیـد بسـیار مهـم اسـت ) اجیـوا4، 
)امپراتـو5  اسـتفاده می‌کننـد  بیشـتر  ماهیـت  ایـن  از  نوجوانـان  کـه   .)18 :2023
و همـکاران، 2023: 3440(. از طریـق پلتفرم‌هـای رسـانه‌های اجتماعـی، اشـیاء، 
نمادهـای فرهنگـی جدیـد و ایده‌هـای مرتبـط بـا تولید هـواداران، می‌توانند منتشـر 

شـوند. )یـون6، 2019: 185 و شـکاری‌نمین و همـکاران، 1402(
رویکردهـای هویـت هـواداران: رویکردهایی که در بررسـی هویت هـواداران مورد 
اسـتفاده قـرار می‌گیرنـد، متفاوت‌انـد. برخـی از آنهـا بـر رفتـار فـرد متمرکزنـد کـه 
می‌تـوان آنهـا را در سـطح خـرد نامید. برخـی دیگر، رفتـار هواداران را تحت شـرایط 
اجتماعـی فرهنگـی و ... جامعـه تبییـن می‌کننـد که می‌تـوان آنها را در سـطح کلان 
نامیـد. جنسـن7 )2014( ایـن دو رویکـرد را این‌گونه شناسـایی و نامگـذاری می‌کند: 
رویکـرد بیانـی کـه بـر توصیـف دقیـق شـیوه‌ها و عملکـرد هـواداران تمرکـز دارد و 
رویکـرد ابـزاری کـه هـواداران را به‌عنـوان ابـزاری مرتبـط بـا فرایندهـای اجتماعـی، 
فرهنگـی و سیاسـی بزرگ‌تـر تحلیـل می‌کنـد. او تعامالت دیالکتیکی بین هـر دو را 
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پیشـنهاد می‌دهـد تـا بـر دوگانگی بیـن تجربیـات زیسـته هـواداران و نظریه‌پردازی 
 .)194  :2022 یـون،  از  نقـل  بـه    2014 )جنسـن،  کنـد  غلبـه  کلان  سـطح   در 
بـه پیـروی از جنسـن، نظریاتـی که در هـر دو رویکرد مورد اسـتفاده قـرار می‌گیرند، 

در ادامـه ذکر خواهند شـد.
رویکرد بیانی؛ توصیف شـیوه‌ها و عملکرد هواداران: در این رویکرد، از دیدگاه‌های 
جنکینـز1، تاجفـل2 و هورتـون3 و هـل4 اسـتفاده می‌شـود. جنکینـز بر این باور اسـت 
کـه هـواداری رسـانه‌ای یـک فرایند فعال و مشـارکتی اسـت. هـواداران صرفاً رسـانه 
را بـدون انتقـاد مصـرف نمی‌کننـد، بلکـه بخشـی از آن را انتخـاب می‌کننـد و به‌هم 
 می‌دوزنـد. خـود را تولیـد می‌کننـد تـا محتـوا و خـرده فرهنگ خـود را بسـازند. این 
»انتخاب گزینشـی« اسـت )هلمز5، 2022 : 50 و بوربور و تاجیک اسماعیلی، 1401(. 
قـرار دادن هـواداران به‌عنـوان گزینشـگران متنـی، آنـان را مخاطبـان فعالـی معرفی 
 می‌کنـد کـه از طریـق )بـاز( تولیـد و )باز( تفسـیر متـون به ایجـاد معنـا می‌پردازند. 
)مـک لارن،2021: 63( بـرای مثـال، طرفـداران می‌تواننـد بـا خلاقیت‌هـای الهـام 
گرفتـه از انیمـه )ماننـد موزیـک ویدئوهـای انیمـه یـا وب‌کمیـک( و تولیـد آن برای 
هـواداران دیگـر، بـا افـزودن زیرنویـس بـه انیمه‌هـای موجـود، خـود را تولیـد کننـد 
)ریسـن6 و همـکاران، 2021: 40 و فلاح و همـکاران،1402(. از دیگر اعمال هواداران، 
مصـرف اسـت. مصرف‌گرایی هواداران، نماد آنهاسـت. )جنل7  و همـکاران،2020 :43(
جنکینـز معتقـد بـود کـه ظهـور شـبکه‌های اجتماعـی دیجیتالی نحـوه عملکرد 
فرهنـگ مشـارکتی را بـه شـدت تغییـر داده اسـت و بـه افـراد ناآشـنا اجـازه می‌دهد 
تـا برخـورد معنـادار داشـته باشـند )جنکینـز، 2018: 5(. او با اسـتناد به نمونـه‌ای از 

هـواداران موسـیقی پـاپ در هنـد، دو گـروه را مـورد توجـه قرار داده اسـت؛ 
 الـف: مخاطبـان هندی »جهان‌وطنی پـاپ« )غیردیاسـپوریک8(. )جنکینز 2004، 

به نقل از هلمز، 2022 :73(
ب: مخاطبـان هنـدی مهاجـر )دیاسـپوریک9(. هـدف مخاطبـان هنـدی، فـرار از 
محدودیت‌هـای فرهنـگ محلـی خـود بـا کاوش در محتـوای فرهنگـی ناآشناسـت. 

)هلمـز،2022: 46 و ویلیامـز10، 2016: 85(
نظریـه هویـت اجتماعـی و طبقه‌بنـدی تاجفـل دلالـت بـر ایـن دارد کـه افـراد 
ناخـودآگاه، خودپنـداره و خـود را در گروه‌های اجتماعی خاصی دسـته‌بندی می‌کنند 
هویـت اجتماعـی، بخشـی از خودپنـداره فرد اسـت کـه از دانـش عضویـت او در یک 
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گـروه اجتماعـی ناشـی می‌شـود. همـراه بـا ارزش و عاطفـه‌ای کـه بـه آن عضویـت 
اهمیـت می‌دهـد. از نظـر تاجفـل طبقه‌بنـدی اجتماعـی دو کارکرد مهـم دارد؛ از یک 
طـرف، راه‌هایـی برای مـردم فراهم می‌‌آورد کـه خود را در چارچـوب محیط اجتماعی 
شناسـایی کننـد و از طـرف دیگـر محیط اجتماعی را تقسـیم بنـدی و کمک می‌کند 

کـه مـردم، دیگـران را تعریـف کنند. ) جنـل و همـکاران، 2020 :63 (
طبـق دیـدگاه هورتـون و هـل، شـخصیت‌های رسـانه‌ای بـا اجـرای نقش‌هـا و 
نمایش‌هـا، ظرفیـت ایجـاد صمیمیـت بـا انبـوه غریبه‌هـا را دارنـد. شـخصیت‌های 
رسـانه‌ای تصـور نادرسـت یـا سـاختگی از صمیمیـت را با دقـت زیاد خلـق می‌کنند. 
ایـن رابطـه، یـک سـویه اسـت. شـخصیت رسـانه‌ای بـه واسـطه لفاظـی و گفتگـوی 
کوتـاه، ایـن رابطه مصنوعی و سـاختگی را ایجـاد می‌کند. )مهدیـزاده، 1391: 129(

رویکـرد ابـزاری؛ هـواداران به‌عنـوان ابـزاری مرتبـط بـا فرایندهـای اجتماعـی، 
فرهنگـی و سیاسـی: یکی از نظریه‌هایی که در سـطح کلان، هویت هـواداران را با آن 
تبییـن می‌کننـد، فرهنـگ ترکیبـی1 اسـت. این لغـت را نباید بـا مفاهیـم پیچیدگی 
فرهنگـی، چندفرهنگـی یـا فرافرهنگـی اشـتباه گرفـت. بـرای اولیـن بار هومـی بابا 2 
واژه‌ Hybrid را بـه معنـای »ترکیبـی/ تلفیقـی/ پیونـدی دوگانه سـازی/ درهم‌آمیزی/ 
دورگـه« اسـتفاده کـرد. کـه در ایـن مقاله، ترجمـه »ترکیبی« اسـتفاده می‌شـود. به 
گفتـه بابـا بـر روی مـرز فرهنگ‌هـا و خرده‌فرهنگ‌های هم‌جـوار، شـکاف‌هایی وجود 
دارد کـه امـکان نشـت فرهنگ‌هـا در یکدیگر و شـکل‌گیری فرهنگی جدیـد را فراهم 
می‌کنـد )کیـم3، 47:2019(. درفرهنـگ ترکیبـی، هویـت جدیـدی از فـرد سـاخته 
می‌شـود کـه منعکس‌کننده حسـی دوگانه از هسـتی اسـت که هـم درون و هم فراتر 
از حاشـیه‌های ملیـت قـرار دارد. پـس می‌تـوان گفـت، فرهنـگ ترکیبـی نـه تنها به 
معنـای ترکیـب چنـد فرهنگ متفـاوت که بـه معنای فرهنـگ حاصل یـا پدید آمده 

جدید اسـت. )لـی4، 2018: 372(
در ترکیـب فرهنگـی، »فرهنـگ، پیوند قومیت نیسـت« بلکه »بسـیج هویت‌های 
گروهی« اسـت که به طیف وسـیعی از مفاهیم هویتی )درک نظری( و نظریه‌پردازی 
کمـک می‌کنـد. جایـی کـه هنجارهای محلـی و جهانی بـا یکدیگر همپوشـانی دارند 
و به‌هـم متصـل می‌شـوند درحالی‌کـه بـا یکدیگـر در تضادنـد. درک کلیـدی ایـن 
گفتمـان آن اسـت کـه »ترکیـب نبایـد بـر نفی یـا تضاد هویت درک شـود، همیشـه 
مخلـوط اسـت، رابطـه‌ای و اختراعـی به‌عنـوان تابعـی از شـرایط اجتناب‌ناپذیـر و 

1. Cultural Hybridization
2. Homi Bhabha

3. Kim
4. Lee

5. Zhao
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سیسـتمی اسـت«. ) زائو5، 84:2021(
ترکیـب بـه معنـای پیکربنـدی و تفسـیر مجـدد ایده هـا، نهادهـا و عملکردها در 
هنـگام برخـورد غـرب و شـرق اسـت. فرهنگ هـای فرافرهنگـی بـه »فضـای سـوم« 
می انجامنـد جایـی کـه مرزهـا حـذف و قطب هـا جابه جـا می شـوند و در نتیجـه 
هویت هـای ترکیبـی را ایجـاد می کننـد.  فرهنگ ترکیبی، راه سـومی بیـن واگرایی و 

همگرایـی اسـت. )پورلـی1، 2010: 221(
اسـتفاده کرده انـد.  ترکیبـی در دو رویکـرد متفـاوت  از فرهنـگ  پژوهشـگران 
در رویکـرد اول، مـوج هالیـو) کـره ای( را محصـول فرهنگی کـره نمی داننـد بلکه آن 
را یـک محصـول ترکیبـی می شـمرند کـه از طریـق ترکیـب فرهنـگ کـره بـا اروپـا، 
امریـکای لاتیـن، ایـالات متحـده و بریتانیـا پدیـد آمـده اسـت، به عبارت دیگـر، موج 

هالیـو را حاصـل سـنت کـره ای و اخـلاق غربـی می دانند. 
دررویکـرد دوم، منظـور از ترکیـب، نفـوذ فرهنـگ ژاپـن و به خصـوص کـره در 
کشـورهای دیگـر اسـت، ایـن رویکـرد نیز بـا موضع گیری هـای متفاوت پژوهشـگران 
مواجـه شده اسـت. گروهـی ترکیـب فرهنگـی را ماننـد تهاجـم فرهنگی دانسـته اند و 
آن را بـار منفـی داده انـد. بـرای مثـال، لـی معتقـد اسـت فرهنـگ ترکیبـی، فرهنگ 
دزدی اسـت کـه پس از دزدی، مصرف می شـود )لـی، 2018: 376( امـا برخی مانند 
کیـم، نتایـج فرهنـگ ترکیبـی را مثبـت ارزیابـی می کننـد و معتقدنـد کـه به عنوان 
یـک فراینـد، امـکان تصدیـق پیچیدگـی و تعامـلات پویـای بین فرهنگـی را فراهـم 
می کنـد )کیـم، 51:2019(؛ بنابرایـن بـا توضیحـات یـاد شـده چارچـوب مفهومـی 

مـورد نظـر را می تـوان این گونـه ترسـیم کـرد: 

‌شکل‌1.‌رویکردهای‌بررسی‌هویت‌هواداران
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 سطح کلان

ومی باباهفرهنگ ترکیبی   

ابزاری؛ هواداران به عنوان  رویکرد
یندهای اجتماعی، اابزاری مرتبط با فر

 فرهنگی و سیاسی

خردسطح   

ها و عملکرد رویکرد بیانی؛ توصیف شیوه
 هواداران

 هویت اجتماعی تاجفل

ای هورتون و هلشخصیت رسانه  

 شکار متنی هنری جنکینز

 هویت هواداران

1. Peverelli  
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رویکردهـای یاد‌شـده نشـان می‌دهند که بررسـی هویـت هواداران بـدون توجه به 
زمینه‌هـای اجتماعـی- فرهنگـی موجـود در جامعه میسـر نیسـت. در بررسـی هویت 
هـواداران، هـم بایـد بـه رفتارهـای آنان توجه کـرد که چگونه هـواداری‌ خود را نشـان 
می‌دهنـد و هـم بـه شـرایط اجتماعی - فرهنگـی مصرف انیمـه، کی‌درامـا و کی‌پاپ. 
با‌توجـه‌ بـه شـکل 1 در رویکـرد خرد، از نظریـه جنکینز به‌ویـژه در ارتباط بـا انتخاب 
متنـی هـواداران رسـانه‌ای، از دیـدگاه تاجفـل درخصوص هویـت اجتماعی هـواداران 
 و از دیـدگاه هورتـون و کولـی در خصـوص افـراد مـورد علاقـه اسـتفاده می‌شـود. 
در رویکـرد کلان نیـز توجـه بـه نظریـه ترکیـب فرهنگـی هومـی باباسـت که نشـان 
می‌دهـد فرهنـگ وارداتـی چگونـه در کنـار فرهنـگ همـان کشـور قـرار می‌گیـرد. 

تعریف مفاهیم پژوهش
انیمـه1 همـان انیمیشـن ژاپنی اسـت که بـه هـواداران آن اوتاکو2 گفته می‌شـود. 

بـه شـخصیت‌های انیمه‌ای نیـز کارکتـر3 می‌گویند.
کی‌پاپ4 موسـیقی کره‌ای اسـت که هواداران آن را کی‌پاپر5 و خوانندگان آن را آیدل6 
بـه معنـای بـت می‌نامند. کی‌پاپ شـامل چندین گروه موسـیقی اسـت کـه معروف‌ترین 

آن بی‌تـی‌اس7 اسـت که بـه هـواداران آن آرمی8 به معنای ارتش گفته می‌شـود.
کی‌دراما9، سریال کره‌ای است که به هواداران آن کی‌درامر10 می‌گویند.

روش پژوهش
با‌توجـه ‌بـه هـدف این پژوهـش، یکی از مناسـب‌ترین روش‌هـا، نظریـه داده‌بنیاد 
بـر اسـاس رویکـرد اشـتراوس و کوربیـن، رهیافـت نظام‌مند اسـت زیـرا در این روش 
می‌تـوان با‌توجـه ‌به تجربه زیسـته افـراد از انگیزه‌هـا، دلایل و پیامدهـای مصرف این 
محصـولات، همچنیـن شـرایط محیطـی کـه مصرف‌کننـده در آن قـرار دارد و مطلع 
شـد و با‌توجه‌بـه شـرایط کشـور بـه یـک نظریه دسـت یافـت. در ایـن روش، تحلیل 
و کدگـذاری متـون مصاحبـه، بـه شـکل منظـم و بـر اسـاس داده‌هـای واقعی شـکل 

می‌گیـرد و یـک نظریـه پارادایمـی احصا می‌شـود. 
بررسـی  مـورد  جامعـه  پژوهـش  پیشـینه  در  آمـده  به‌دسـت  نتایـج  طبـق 

1. Anime
2. Otaku
3. Cracter
4. Kpop

5. Kpoper
6. Idol
7. BTS
8. Army

9. Kdrama
10. Kdramer
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مصرف‌کننـدگان محصـولات آسـیای شـرقی را، دختـران نوجوان تشـکیل می‌دهند. 
در ایـران پژوهـش مسـتقلی در این خصوص یافت نشـده اما شـواهدی مانند مراجعه 
بـه صفحـات مجـازی هواداران ایرانـی و ارتباط بـا ادمین‌ها و همچنین فروشـگاه‌های 
بیشـتر هـواداران دختـر دارد.  تعـداد  از   ایرانـی دارای محصـولات مربـوط، نشـان 
بنابرایـن جمعیـت آمـاری پژوهـش را دختـران نوجوانـی شـکل داده‌انـد کـه خـود 
نوجوانـی تعریـف  با‌توجـه ‌بـه  می‌دانسـته‌اند.  کی‌درامـر  یـا  کی‌پاپـر  اوتاکـو،   را 

)چریسـتی1، 2005 و پـاردج2، 2024: 20(، دخترانـی که در سـنین 12 تا 18 سـال 
هسـتند به‌عنـوان نمونه آمـاری انتخاب شـده‌اند. 

بـا اسـتفاده از روش گلوله‌برفـی تا رسـیدن به اشـباع نظری بـا 21 دختر نوجوان 
اوتاکـو، کی‌پاپـر یـا کی‌درامـر مصاحبـه شده‌اسـت. پژوهشـگر بـا هـر پاسـخگو بـه 
مصاحبـه فـردی پرداختـه و پس از هـر مصاحبه، براسـاس دسـتورالعمل نظریه داده 
بنیـاد آنهـا را کدگـذاری کـرده ‌اسـت درصورتی‌‌کـه در موضـوع یا اصطلاحی بـا ابهام 
رو‌بـه‌رو شـده، بـار دیگـر بـه پاسـخگو مراجعـه و دریافـت خـود را بـا او مطـرح ‌کرده 

اسـت تـا بـه دریافت مشـترک دسـت یابد. 
اعتمـاد و اعتبـار: بـرای سـنجش اعتماد در ایـن پژوهش، متـن مصاحبه‌ها ضبط 
شـده تـا هم بـرای پژوهشـگران دیگر قابل دسترسـی باشـد، هم نظر پاسـخگویان به 
طورکامـل و شـفاف انتقـال یابـد و هم امـکان کدگذاری مجدد از سـوی کارشناسـان 
دیگـر فراهـم آیـد. داده‌های خـام نیز در اختیـار کارشناسـان دیگر قرار داده شـده‌اند 

تـا بـار دیگر از سـوی آنان کدگذاری شـوند.
بـرای اعتبارسـنجی یافته‌هـا، پژوهشـگر طـی تحقیقـات میدانی گسـترده اعم از 
مراجعـه بـه اینترنـت )سـایت‌های خبـری، اینسـتاگرام، تلگـرام و ...(، مصاحبه‌هـای 
حضـوری، مشـاهده مشـارکتی و همچنین مراجعه بـه محل فروش کالاهـای مربوط، 
بـا فروشـندگان و خریـداران صحبـت و رفتـار آنهـا را مشـاهده کـرده اسـت، بـه این 
ترتیـب می‌تـوان گفـت کـه اعتبـار از روش مثلث سـازی )تقویـت مطالعه بـا ترکیب 

روش‌ها( حاصل شـده اسـت. 

1. Christie 2. Pardej
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یافته‌های پژوهش 
وضعیـت هـواداری مصاحبه‌شـدگان در جـدول 1 ذکـر شـده اسـت. از بیـن 21 
پاسـخگو، در مجمـوع 16 نفـر کی‌پاپـر، 13 نفـر اوتاکـو و 10 نفـر کی‌درامـر بوده‌اند. 

جدول1. وضعیت هواداران مصاحبه شده

تعداد وضعیت هواداری

5اوتاکو 

5کی‌پاپر و کی‌درامر

3کی‌پاپر

3اوتاکو و کی‌پاپر

5هر سه
21جمع

با‌توجـه‌ بـه روش داده‌بنیـاد1 بـرای بررسـی پدیده مـورد نظر یعنـی نقش مصرف 
محصـولات فرهنگی آسـیای شـرقی ) انیمه، کی‌دراما و کی‌پـاپ ( در هویت نوجوانان 
دختـر 12 تـا 18 سـال، بعـد از مصاحبـه بـا مصرف‌کننـدگان ایـن محصـولات، متن 
مصاحبه‌هـا طبـق دسـتورالعمل مربـوط در رویکـرد اشـتراوس2 کوربیـن3، کدگذاری 
بـاز شـد و در مرحلـه بعـد، با‌توجـه ‌بـه مفاهیـم به‌دسـت آمـده، دسـته‌بندی دیگری 
تحـت عنـوان کدگـذاری محـوری انجـام گرفـت. در سـومین مرحلـه کدگـذاری نیز 
باردیگرایـن مفاهیـم تحـت عنـوان مقـولات، در کدگـذاری گزینشـی دسـته بنـدی 
شـدند. نتایـج به‌دسـت آمـده در مقـولات علـی4، زمینـه‌ای5، مداخله‌‌گـر6، راهبرد7 و 

پیامـد8 ذکر می‌شـوند.

شرایط علی: کنجکاوی، جذابیت‌های جنسی و گشت‌و‌گذار در رسانه‌های مجازی 
انگیزه‌هـای متفـاوت پاسـخگویان تحـت عنـوان فـرار، سـرگرمی، کنجـکاوی و 
جذابیـت جنسـی مقوله‌بندی شـدند. فـرار از درس به‌ویـژه در دوران کرونا، شـرایطی 
را فراهـم می‌کـرد کـه پاسـخگویان بتوانند همزمان بـا حضور در کلاس‌هـای آنلاین، 
بـا تماشـای سـریال و موزیـک ویدئـو در فضـای مجـازی خـود را سـرگرم کننـد. 
جذابیت‌هـای جنسـی موجـود در محصـولات آسـیای شـرقی را نیز می‌توان، شـامل 

1. Grounded theory
2. Strauss
3. Corbin

4. Csuses
5. Countextual
6. Intervening

7. Stragesis
8. Counsequences
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نمایـش پسـران جـوان بـا ظاهـر زیبـا و جـذاب و یـا نمایـش روابـط عاشـقانه بیـن 
نوجوانـان بـرای جـذب مخاطبان نوجـوان دختری کـه در دوره فوران غریزه جنسـی 
هسـتند، مؤثـر دانسـت. تعامـل با دوسـتان و همکلاسـی‌ها در برانگیختـن کنجکاوی 
نقـش دارد، ضمـن ‌اینکـه پخش این محصـولات از تلویزیون با سانسـور خـود عاملی 

بـرای یافتـن صحنه‌هـای اصلـی در فضـای مجازی اسـت. 

جدول 2. شرایط علی در مصرف محصولات انیمه، کی‌دراما و کی‌پاپ

 کدگذاری
گزینشی

 کدگذاری
شاهدکدگذاری بازمحوری

انگیزه

سختی درس فرار
خواندن

از سختی درس خواندن در 
کنکور به انیمه پناه بردم

سرگرمی
درس نخواندن 

 مجازی در 
زمان کرونا

 پیچاندن درس در دوران کرونا 
و آموزش مجازی

از روی کنجکاوی که دوستانم کنجکاویکنجکاوی
حرف می‌زنند

جذابیت جنسی
تماشای سریال‌های 

 کره‌ای و انیمه 
بدون سانسور

تماشای سریال‌های کی‌دراما و 
انیمه در تلویزیون

گشت‌وگذار در 
فضای مجازی

گشتن در اینترنتاستفاده از اینترنتسایت‌های اینترنت

رسانه‌های مجازی
استفاده از 
 اینستاگرام، 

روبیکا، تلگرام و ...

دنبال کردن صفحات مختلف 
اینستاگرام و روبیکا

شرایط زمینه‌ای: نداشتن علاقه به برنامه‌های تلویزیون و اکانت فیک 
فرهنگـی  محصـولات  بـه  پاسـخگویان  علاقه‌منـدی  در  تلویزیـون  برنامه‌هـای 
و  کـره‌ای  پخـش سـریال‌های  از طرفـی،  دارنـد  متضـادی  نقـش  آسـیای شـرقی 
انیمه‌های ژاپنی سـبب آشـنایی با محصولات آسـیای شـرقی شـده اسـت و از طرفی 
 کیفیـت برنامه‌هـای دیگر صداوسـیما رویگردانی پاسـخگویان را درپی ‌داشـته اسـت. 
شـاید بتـوان گفـت که میزان زیاد تماشـای سـریال‌های کـره‌ای و انیمه سـبب تغییر 
ذائقـه نوجوانان شـده اسـت. پاسـخگویان به ضعف تکنیک در سـاخت انیمیشـن نیز 

اشـاره کرده‌انـد. نازنیـن می‌گوید:
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 »انیمیشـن‌های ایرانـی بـا داشـتن داسـتان و پشـتوانه غنـی و قـوی، از نظـر 
گرافیـک غنـی نیسـتند ... در انیمیشـن‌های مذهبـی کـه نـه تنهـا از کارکتـر بـدت 
می‌آیـد ممکـن اسـت از دیـن هـم زده بشـی... یـک بـار در 7 سـالگیم، تلویزیـون 
انیمیشـن مذهبـی پخـش می‌کـرد. آن‌قـدر رنـگ قهـوه ای و زشـت داشـت کـه من 

رفتـم پـری دریایـی دیـدم ... آن موقـع چیـزی از مذهـب نمی‌دونسـتم«. 
یکـی دیگـر از موضوعاتـی کـه زمینـه‌ لازم برای هـواداری را فراهـم آورده، اکانت 
فیـک1 اسـت. اکانـت فیک حاکـی از وجود هویت‌های مجازی اسـت. هـر اکانت فیک 

نشـان‌دهنده یـک بعـد هویتی اسـت. رهـا می‌گوید:
 »یـک کی‌پاپـر می‌تونـه 20 تـا 25 پیـج فیـک بزنـه و بـا لایـک کـردن موزیـک 
ویدئـوی کی‌پـاپ در اینسـتاگرام، دریک یا دو سـاعت رکورد جهانی گینس را بشـکنه«.
 اکانـت فیـک بـه هـوادار کمک می‌کنـد که هـم فعالیت‌هـای مختلف هـواداری 

داشـته باشـد و هم موسـیقی موردعلاقه‌اش دیده شـود.

جدول 3. شرایط زمینه‌ای   

 کدگذاری
گزینشی

 کدگذاری
 شاهدکدگذاری بازمحوری

صداوسیما

نو نبودن 
داستان‌ها

قدیمی‌بودن 
داستان‌ها

 من دوست ندارم داستان‌های 
صد سال پیش را بدانم.

بازیگران 
نامناسب

بازیگران صداوسیما ناامیدم می‌کنند.بد بودن بازیگران

جذابیت نداشتن 
شخصیت‌های 

انیمیشن

کارکترهای ایرانی جذاب نیستند و آدم زده 
می‌شود.

اهمیت ندادن 
به علائق مردم

نداشتن حق 
انتخاب

درسریال‌های ایرانی حق انتخاب ندارم.

سیاست 
نادرست در 
قبال کی‌پاپ

بدگویی از 
بی‌تی‌اس

در شبکه مستند بی‌تی‌اس را خراب کردند.

چندشخصیتی 
در فضای مجازی

اکانت فیک

برای گذاشتن میکس فیلم‌هایی که انجام می‌دهمارائه تولیدات

پنهان‌کاری از 
خانواده

برای اینکه اگر خانواده‌‌ام بفهمند چه پیج‌هایی را 
دنبال می‌کنم، ا‌‌ذیت می‌کنند

برای افزایش 
لایک‌های کی‌پاپ

برای بالا بردن تعداد لایک کی‌پاپ

)Fake Account( 1. شماره تلفن غیر واقعی در فضای مجازی
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شرایط مداخله‌گر: خانواده و مذهب مهم‌ترین موانع استفاده از محصولات کره و ژاپن
می‌کننـد،  اسـتفاده  آنچـه  و  نوجوانـان  بـه  نسـبت  ایرانـی  خانواده‌هـای  اکثـر 
خانواده‌هـا  دارنـد.  را  خـود  خـاص  سـختگیری‌های  زمینـه،  ایـن  در  حسـاس‌اند. 
واکنش‌هـای متفاوتـی در ایـن زمینـه از خـود نشـان می‌دهنـد، برخـی احسـاس 
بی‌خطـری و برخـی مخالفـت شـدید می‌کننـد ولـی بعـد از مدتـی تسـلیم نوجوانان 
می‌شـوند. راهبـرد سـوم مخالفـت شـدید با مصـرف این محصـولات به‌ویـژه از طریق 
اجـازه نـدادن بـه نوجوانـان بـرای اسـتفاده از فضـای مجـازی و اینسـتاگرام اسـت. 
بنابرایـن برخـی پاسـخگویان پنهـان از خانواده‌هایشـان ایـن محصـولات را مصـرف 

می‌گویـد: سـروناز  می‌کننـد. 
 »مامانم میدونه چی می‌بینم. ولی تایلندی1 را نه دیگه } با خنده{«.

یکـی از احـکام اسالم، حـرام بـودن اسـتفاده از برخـی موسـیقی‌ها و تماشـای 
برخـی صحنه‌هاسـت. ایـن احـکام شـرعی سـبب می‌شـود کـه پاسـخگویان مذهبی 
گاه سـدی را در درون خـود بـرای اسـتفاده از ایـن محصـولات احسـاس می‌کننـد، 
هرچنـد اغلـب سـعی می‌کننـد این موضـوع را بـه نوعی برای خـود حل کننـد. البته 
بـرای افـرادی کـه خـود را غیرمذهبـی می‌داننـد و یا تعریـف خاصی از مذهـب دارند 
تـا درگیـر قیـد و بندهـای دینـی نباشـند، موضـوع متفاوت اسـت مریم کـه مذهبی 

اسـت، می‌گویـد:
 »مـن ... خـط قرمزهایـی بـرای خـودم دارم. ..یکسـری آهنـگا را گـوش مـی‌دم 
یکسـری را نـه. مـن بـه حـرام و حالل خدا خیلـی اهمیـت مـی‌دم ... . مثال آهنگ 
»جامـپ« گـوش نمـی‌دم. چـون حـال مـرا دگرگـون می‌کنـد. ... یـک بـار متنش را 

خوانـدم و پشـیمان شـدم کـه چرا ایـن آهنـگ را گـوش دادم«. 

1. اکثر سریال‌های تایلندی محتوای همجنس‌بازی مردان را دارند. معمولاً افرادی که کی‌دراما می‌بینند، جذب این سریال‌ها می‌شوند.
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جدول 4. شرایط مداخله‌گر

 کدگذاری
گزینشی

 کدگذاری
شاهدکدگذاری بازمحوری

خانواده

نداشتن آگاهی
چیزی نمی‌داننداطلاع نداشتن

تماشا بدون حضور 
وقتی می‌بینم که خانواده‌ام نباشندخانواده

تغییرموضع، 
پذیرش وضع 

 موجود، 
عادت کردن

 تغییرموضع و 
عادت کردن

 قبلا مخالفت می‌کردند و الان 
عادت کرده‌اند

مخالفت 
خانواده 

در مصرف 
محصولات

پولت را برای این چیزها خرج نکنهدر دادن پول

وقتت را هدر نده بشین سر مشقتهدر دادن وقت

تاصبح انیمه ببینم و خوابم به هم بریزدشب بیداری

 مامانم از صدای کی‌پاپ می‌گوید انتقاد از صدا
اعصاب ندارم، مخم رفت

مخالفت 
خانواده در 
استفاده از 
اینستاگرام

 استفاده از 
اینستاگرام مادر

 از طریق اینستای مادرم صفحات 
را دنبال می‌کنم

مذهب

 احکام موجود مذهبی سنتی
نظر مذهب به طورکلی درباره موسیقیدرباره موسیقی

نواندیش 
مذهبی

مذهبی با شرط قبول 
نداشتن بعضی چیزها

مذهبی‌ام ولی با بعضی چیزها نمی‌تونم 
کنار بیام مثل پوشاندن مو

مذهبی نیستممذهبی نیستمغیر مذهبی

راهبردها )کنش‌ها(: اندیشه، تعاملات و احساس معنا در زندگی
پاسـخگویان ادعـا می‌کردنـد کـه هـر چیـزی را نمی‌بیننـد و نمی‌شـنوند و بـه 
صـورت گزیـده عمـل می‌کننـد. همچنیـن مدعـی بودنـد کـه بـه آثـار سـوء مصرف 
برخـی از ایـن محصـولات و عقاید اشـتباه و عوارض مصـرف بیش از حد آنها اشـراف 

دارنـد. فاطمـه می‌گوید:
 »انیمـه قدرتمنـد اسـت. می‌توانـد منفورتریـن چیزهـا را خـوب جلـوه بدهـد و 

بهتریـن چیزهـا را منفـور«.
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 همـه پاسـخگویان به نقـش مثبت مصرف این محصولات در زندگی‌‌شـان اشـاره 
کرده‌انـد. شـاید بـه ایـن دلیـل کـه فرهنـگ کـره‌ای آغشـته بـه آییـن کنفوسـیوس 
اسـت کـه بـر احتـرام بـه تحصیالت، اقتـدار و سـن تأکیـد دارد و در اشـعار کی‌پاپ 
 .)114  :2022 )اسـتکیو،  می‌شـود  احسـاس  موضـوع  ایـن  کی‌‌دارمـا،  حتـی   و 
تأثیرمثبـت ایـن محصـولات بـر زندگـی از نظـر هـواداران موضوعـی جهانـی اسـت 
کـه در پیشـینه پژوهـش، بـه برخـی از مـوارد آن اشـاره شـد. یکـی از تضادهـای 
موجـود، رفتـار آیدل‌هـا و هـواداران اسـت. هرچنـد مـاه یک‌بـار یکـی از آیدل‌هـا یـا 
خواننده‌هـای کی‌پـاپ خودکشـی می‌کند1. از طرفی هـواداران معتقد به امیدبخشـی 
تأثیـر مثبـت ایـن آیدل‌هـا در زندگی‌شـان هسـتند. بایـد توجـه داشـت خودکشـی 
مربـوط بـه آیدل‌هاسـت امـا امیدبخشـی مربـوط بـه متن‌هـای ترانـه و فیلم‌هایی که 
بـرای هـواداران بـه نمایـش می‌گذارنـد‌، ایـن دو موضوع هریـک پژوهش مسـتقلی را 

می‌طلبنـد و نبایـد بـا هـم خلط شـوند.
به‌جـز مصـرف موسـیقی کی‌پـاپ، هـواداران، از راه‌هـای دیگـر نیز بـا آیدل‌ها در 
ارتبـاط هسـتند. یکـی از آنهـا تماشـای ران2 اسـت، یعنـی فیلم‌هایـی کـه آیدل‌ها‌ از 
سخت‌کوشـی، اراده و ... در زندگـی شخصی‌شـان می‌گذارنـد. شـرکت در لایـو3 بـه 
معنـای ارتبـاط زنـده و گذاشـتن کامنـت4 یا نظـر در پسـت‌های اینسـتاگرام از دیگر 
راه‌هـای ارتباطـی هواداران با آیدل‌ها اسـت. شـور و هیجان ناشـی از چنیـن ارتباطی 

بـرای هـوادار بسـیار زیاد اسـت. رهـا می‌گوید:
 ، I Love You یک‌بـار در لایـو ،کامنـت مـن را خوانـد. مـن بـراش نوشـته بـودم« 
آی دی5 مـن را خوانـد و گفت: I love you too من خیلی خوشـحال شـدم. انگار بنده 

برگزیـده خدا بـودم در آن  لحظـه«. نازنین می‌گوید:
»زمـان کرونـا کـه کنسـرت‌ها آنلاین بود یک بلیـت به دلار می‌گرفتیـم و چند نفری 

بـا هـم یک‌جـا جمع می‌شـدیم و با یک بلیت، کنسـرت آنهـا را زنده نـگاه می‌کردیم«.

فن‌فیکشن6؛ روایت عاشقانه هواداران با آیدل‌ها یا کارکترهای محبوبشان
هـواداران انیمـه و کی‌پـاپ رفتارهایی از خود بروز می‌دهند که نشـان از شـدت علاقه 

بـه کارکتـر یا آیدل مورد علاقه‌شـان دارند از جمله شـیپ7 کـردن . مریم می‌گوید:
 »شـیپ یعنـی وقتـی فالن آیـدل ) کارکتـر( را می‌گذاریـم کنـار ایـن آیـدل 
)کارکتـر( و می‌گوییـم از نظـر مـا رابطـه اینهـا قشـنگ اسـت، حتـی ممکـن اسـت 
دوسـت هـم نباشـند ولـی تفکـرات و ذهـن مـا، آن دو را کنـار هـم قـرار می‌دهـد«. 
1. »سایت مشرق نیوز«1399/12/27 »کِی پاپ« و موج جهانی »مُخنّث‌ها« سایت مشرق در ۲۷ اسفند ۹۹ تحت عنوان »کِی پاپ و موج جهانی 

مُخنّث‌ها« چندین خواننده کره‌ای را که خودکشی کرده‌اندُ نام می‌برد. 
2. Run
3. Live

4. Comment
5. Id

6. Fan Fiction
7. Ship
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به‌طورمعمـول از ایـن عمـل بـرای نشـان دادن علاقـه و تمایـل هـواداران زن بـه 
عشـق شـهوانی مردان اسـتفاده می‌شـود ) بادینت1، 2023: 260 (. شـیپ کردن که 
از ژاپـن بـه فرهنـگ کی‌پاپرهای کـره‌ای راه یافتـه، از هواداری کی‌پـاپ جدایی‌ناپذیر 
اسـت. ازآنجاکـه به‌طورمعمـول شـیپ کردن بیـن آیدل‌ها یـا کارکترهای پسـر انجام 
می‌شـود، شـیپ را »فانتـزی همجنس‌گرایـان« می‌نامنـد، هـواداران علاوه بر کشـف 
امیـال جنسـی خـود، تجربیـات عمیـق عاطفی‌شـان را از ایـن طریق بیـان می‌کنند. 
شـرکت‌های مربوط و سـازندگان موسـیقی کی‌پاپ نیز از شـیپ پشـتیبانی می‌کنند. 

)بادینـت،2023: 258 و تنگ2، 2022: 11(
پـس از شـیپ کردن، برخـی از هواداران شـروع به نوشـتن داسـتان‌هایی تخیلی 
می‌گوینـد.  فن‌فیکشـن  آن  بـه  کـه  می‌کننـد  شـهوانی  روابـط  ایـن  در خصـوص 
فن‌فیکشـن بـه معنـای رمـان یـا داسـتان‌هایی تخیلی اسـت که هـواداران بر اسـاس 
شـخصیت‌های واقعـی آیدل‌ها یـا کارکترهـای مورد علاقه‌شـان می‌نویسـند و روایت 
عاشـقانه را بیـن آنهـا بازگـو می‌کننـد ) الجنـدر3، 2021: 14 (. در وب‌سـایتی به نام 
وات‌پـد4 کـه مخصـوص فیکشن‌نویسـی اسـت، نویسـندگان، دختران جـوان بین 16 
تا 25 سـال هسـتند )بلک5، 2009: 415(. نویسـنده فن فیکشـن، دو شخصیت مورد 
علاقـه‌اش را بـه صـورت عاشـقانه کنـار هم قـرار می‌دهد، حتـی اگر آنان در داسـتان 
اصلـی نقش عاشـقانه نداشـته باشـند. از این طریـق آرزوهای افرادی را کـه به ‌نحوی 
عمیـق بـه افـراد مورد علاقه خـود دلبسـته‌اند و می‌خواهنـد آنها را در تجربه شـادی 

عاشـقانه ببیننـد، بـرآورده می‌کنند. )چنـدی6 و ترهـان7، 2022: 721(
در فن‌فیشـکن‌ها برخـی اوقـات نفر اصلی داسـتان، آیـدل یا کارکتر مـورد علاقه 

و نفر دوم، نویسـنده داسـتان اسـت. زهرا می‌گوید:
 »نویسـنده‌ها اکثـراً دختـر هسـتند. 14 تـا 16 سـال. اولش آرمی می‌شـوند. فکر 
می‌کننـد خیلـی به بی‌تی‌اس نزدیک هسـتند و فیکشـن می‌نویسـند کـه بگن چقدر 

نزدیکـن. همون محتوای سـریال‌های پـورن را دارند«.
 برخـی از پاسـخگویان بـه شـدت از فن‌فیکشـن‌ها متنفـر بودند و اعتقاد داشـتند 
داسـتان‌هایی کـه نوجوانان هوادار می‌نویسـند ارزش خواندن ندارند. زیرا بسـیار آبکی 
و سـطحی هسـتند. حنانـه محتوای یک فن فیکشـن ایرانی را این‌گونـه بازگو می‌کند:
»یـک آیـدل کـره‌ای سـفری بـه ایـران می‌کند و بـا دختری بـه نام فاطمه آشـنا 
می‌شـود و در یـک نـگاه دلباخته هم می‌شـوند. آیدل به عشـق او مسـلمان می‌شـود 

و عقدشـان را در حـرم امام رضـا می‌خوانند«. 
1. Baudinette
2. Tang
3. Alejandro

4. Watt pad
5. Black
6. Chandi

7. Trehan
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نکتـه‌ای کـه هیچ‌یـک از پاسـخگویان بـه آن اشـاره نکردنـد ایـن اسـت کـه خـود 
شـرکت‌های مربوط و سـرمایه‌گذار، از فن‌فیکشـن‌ها اسـتقبال و آن را تشـویق می‌کنند. 

جدول 5 . شرایط راهبردی

 کدگذاری
گزینشی

 کدگذاری
محوری

 کدگذاری
 شاهدباز

اندیشه‌ورزی 
و

مخالفت با 
افراط‌گرایی

پژوهش و مطالعه
مطالعه متن 
موسیقی و 

فیملنامه

مطالعه و پژوهش درباره متن موسیقی و 
فیلمنامه قبل از مصرف

نگاه داشتن حد
رعایت کردن 
حدود علاقه

در علاقه‌ام حدود را رعایت می‌کنم و هرچیزی 
را انجام نمی‌دهم.

نظارت
آنفالو کردن 
پیج‌ها برای 

وقت‌گیری آنها

اوایل خیلی در اینستا بودم و بعد از دست خودم 
عصبانی شدم که از کارهایت عقب می‌افتی … 

خیلی از پیج‌ها را انفالو کردم.

افزایش معنا 
در زندگی

درک و قضاوت 
نکردن دیگران

قضاوت نکردن 
دیگران

ما نباید دیگران را قضاوت کنیم و باید آنها را 
درک کنیم.

نقاط مثبت اخلاقی
تقویت نقاط 
مثبت اخلاقی

تقویت شجاعت، جسارت، شهامت، پشتکار، کنار 
آمدن با نقص‌های جسمانی، امید به زندگی 
بهتر، از بین بردن افسردگی، سرگرمی و ...

تعاملات 
اینترنتی

ارتباط زنده با 
آیدل

شرکت در لایوارتباط زنده

 ارتباط غیرزنده 
با آیدل

تماشای ران، گذاشتن کامنت، لایک و ...ارتباط غیرزنده

شیپ
شیپ کردن 

آیدل‌ها و کارکترها 
با همدیگر

شیپ کردن 
آیدل‌ها

وقتی فلان آیدل را می‌گذاریم کنار این آیدل و 
می‌گوییم از نظر ما رابطه اینها قشنگ است.

فیکشن

خواندن فیکشنخواندن فیکشن
فیکشنی بنام دزیره خوانده بودم که تمام 
 شخصیت‌های زن رمان، مردهای گروه 

بی‌تی‌اس شده بودند.

گوش کردن 
فیکشن

گوش کردن 
فیکشن صدادار

فیکشن صدادار گوش می‌دم. عکس اعضای 
بی‌تی‌اس را می‌گذارند و و این‌قدر صداهایشون 

شبیه است انگار خودشون حرف می‌زنند

فیکشن نوشتننگارش فیکشن
 اوایل خودم فیکشن می‌نوشتم. دوستم آن 

را داخل کانال می‌گذاشت.
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پیامدها: اثر مصرف محصولات فرهنگی کره و ژاپن بر ابعاد مختلف هویت
تضعیـف هویـت ملـی )خـود مقعـری ملـی1(: یکـی از پیامدهـای مصـرف ایـن 
محصـولات، تحقیـر فرهنـگ خـود و بـزرگ دیـدن فرهنـگ کـره و ژاپـن اسـت . در 
ایـن مقولـه چندیـن موضـوع مختلف جـای می‌گیرنـد. از موضوعات کـم اهمیت‌تری 
ماننـد علاقـه به رقـص غذاهای کـره‌ای و ژاپنی تـا موضوعات مهمی ماننـد مهاجرت 
از ایـران. بـرای مثـال هـر موزیـک ویدئـو کی‌پـاپ بـا رقـص مختـص بـه خـود اجرا 
می‌شـود. رقص‌هـای جدیـد و بسـیار دشـوار که بـرای هردقیقـه از آن باید سـاعت‌ها 
تمریـن کـرد. هـواداران این رقص‌ها را تمریـن می‌کنند و در اینترنت هم برای نشـان 
دادن توانایـی خـود و هـم بـرای آمـوزش بـه دیگر هـواداران بـه اشـتراک‌ می‌گذارند. 
همچنیـن علاقـه بـه یادگیـری زبان کـره‌ای و ژاپنـی ازدیگر پیامدهـای هواداری 
اسـت. در ایـران بـه تازگـی در پلتفـرم »فیلیمـو« زبان کـره‌ای آمـوزش می‌دهند که 
فقـط زبان سـریال و موسـیقی اسـت. ریحانه که بـه طورکامل به زبان کره‌ای تسـلط 

دارد، می‌گویـد: 
»زبـان کـره‌ای را از طریـق سـریال‌ها یـاد گرفتـم. الان هـم کلاس زبـان کـره‌ای 
مـی‌روم. تـا یک‌سـال اول خـود آمـوز بـودم. بعـد مـادرم گفـت حیفـه بچـه همیـن‌ 
جـوری یـاد بگیـره. منـو فرسـتاد کلاس. مـادر ایـن هـوادار می‌گفـت مـن او را بـه 

سـفارت کـره بـردم و گفتـم اگـر کار ترجمـه داریـد بـه او بدهیـد!!!«.
از مهم‌تریـن ویژگی‌هـای هـواداران، تلاشـی اسـت کـه نـه تنهـا با رغبت بسـیار 
بلکـه به‌عنـوان وظیفـه بـرای افزایـش تعداد هـواداران بـه کار می‌برنـد و نتیجه‌بخش 

اسـت. هسـتی می‌گوید:
 »مـن زن دادشـم را اوتاکـو کـردم. وقتـی حاملـه بود این‌قـدر انیمـه می‌دید که 

می‌گفتنـد نبیـن بچـه‌ات شـکل اینهـا می‌شـه می‌گفت خـوب بشـه از خدامه«. 
 مهاجـرت: در خصـوص مهاجـرت بـه کـره و ژاپـن بـه موضـوع جالـب توجهـی 
برخـورد شـد، همـه هـواداران در ابتـدای هواداریشـان مایـل بـه اقامـت در ژاپـن و 
کـره  بوده‌انـد امـا بـا گذشـت زمـان وآگاهـی از مهمان نـواز نبـودن مردم دو کشـور 
منصـرف شـده‌اند و فقـط بـرای تفریـح ابـراز تمایـل کرده‌انـد کـه بـه آنجـا برونـد. 
البتـه بـرای برخـی پاسـخگویان فقـط رفتن از ایـران مهم بـود. ذکر این نکتـه الزامی 
اسـت کـه اشـعار کی‌پـاپ بیشـتر حاکـی از علاقه بـه مـردم جهان‌انـد و دیدگاهی به 

وطن‌دوسـتی و ملی‌گرایـی ندارنـد.2

1. کوچک بینی فرهنگ خود و بزرگ بینی فرهنگ دیگری
)https://jscenter.ir/jews-and-the-media/( 2. نظم نوین جهانی و سلاح کی‌پاپ بی‌تی‌اس، اندیشکده یهود
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هویـت اجتماعـی جدید بـا تقویت ارتبـاط فرا اجتماعـی با آیدل‌هـا وکارکترهای 
مـورد علاقـه: در بخـش هویـت اجتماعـی، مهم‌تریـن موضوعـات با‌توجـه ‌بـه تعریف 
تاجفـل بـه رابطـه اجتماعـی برمی‌گردنـد. رابطـه اجتماعـی هـواداران بـه دو دسـته 
تقسـیم می‌شـود رابطـه بـا هـواداران و رابطه با آیدل یـا کارکترهای مورد علاقه‌شـان 
کـه بـه آن رابطـه فـرا اجتماعـی گفتـه می‌شـود. در رابطـه فـرا اجتماعی بـا آیدل یا 
کارکتـر همـذات پنداری می‌کننـد. رابطه فرا اجتماعی ممکن اسـت به تصـور ازدواج 

هـم منتهی شـود. نسـرین می‌گوید: 
» مگر می‌شود کسی کی‌پاپر شود و خواب ازدواج با آیدل را نبیند«.

 هـوادار سـعی می‌کنـد تعامالت اجتماعـی جدیـدی را شـکل دهـد کـه شـامل 
خـودی )هـواداران( و غیرخـودی می‌شـود. در ایـن زمان یـک فرد غریبه بـا هواداری 

مشـترک بـه فـرد نزدیک‌تـر از اعضـای خانواده‌اش می‌شـود. 
هویـت تولیـد با خودافشـایی )تولیـد و بازآفرینی به عشـق آیـدل و کارکتر مورد 
علاقـه(: همان‌گونـه کـه جنکینـز اشـاره می‌کنـد هـواداران بـرای نشـان دادن علاقه 
خـود بـه آیدل‌هـا و کارکترهـا بـه تولیـد محتـوا می‌پردازنـد و از ایـن طریـق توانایی 
خـود را نیـز بـه نمایـش می‌گذارند. این تولید شـامل مـوارد زیادی از قبیل کشـیدن 
نقاشـی، میکـس فیلـم و موسـیقی، طراحی چهـره بر روی اشـیای مختلـف از پارچه 
گرفتـه تـا قـاب گوشـی و ... اسـت. امـا برخـی از هـواداران حتی بـه فـروش آنها نیز 

مبـادرت می‌کننـد. لیال می‌گوید:
ولـی چـون   ... بـودم  انیمـه‌ای خیلـی علاقه‌منـد شـده  فیگورهـای  بـه  »مـن 
قیمت‌هـاش بـالا بـود، گفتـم بـا هنـری کـه دارم خـودم درسـت می‌کنـم ... اوقـات 
فراغتـم آنهـا را طراحـی می‌کـردم و می‌بافتـم. یک‌بـار 27 دفعـه بافتم و شـکافتم تا 
درسـت شـد. گفتـم چرا آن را نفروشـم؟ آمـدم اینسـتاگرام و ... سـفارش کارکترهای 
مـورد علاقـه مشـتری را می‌بافتم. کم‌کم با دوسـتان جدید در اینسـتا آشـنا شـدم و 
آنهـا کمـک کردنـد کـه بتوانـم محصولم را بفروشـم. الان 8 سـاعت یک عروسـک یا 
فیگـور می‌بافـم و 160 تومـان می‌گیـرم. درآمـدش از نظـر مـن راضی‌کننـده اسـت. 

الان 13 هـزار فالوئـر دارم«.
 ایـن داسـتان یکـی از بهترین مواردی اسـت که نشـان می‌دهد چگونـه هواداری 

زندگـی فـرد را در ابعاد مختلـف تغییر می‌دهد.
هویـت مذهبـی جدید از طریق باز اندیشـی دینـی: هواداری بر افـراد غیرمذهبی 
تأثیـر خاصـی نـدارد امـا اگـر افـراد مذهبـی باشـند، بسـتگی بـه شـرایط می‌توانـد 
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موجـب تزلـزل در عقایـد آنـان شـود. فاطمـه که مذهبـی اسـت، می‌گوید:
» ... مامـان یکـی از دوسـتام بهـم زنـگ زده می‌گـه ... دختر من از وقتـی با اینها 

آشـنا شـده نمازش رو نمی‌خونه«.
 هلیا می‌گوید:

 » ... وقتـی بـا دنیـای کی‌پاپ آشـنا شـدم ... از حالـت مذهبی آمدم بیـرون«، اما 
زهـرا کـه خـود را مذهبی می‌دانـد، می‌گوید:

 »... من را که مذهبی‌تر کرده ... بیشتر سعی می‌کنم نمازم را اول وقت بخونم«. 
ایـن نکتـه عجیب بـه نظر می‌رسـد با‌توجه ‌به اینکـه در این محصـولات به‌خصوص 
اشـعار کی‌پـاپ اصالً‌ موضوعات مذهبی مطرح نمی‌شـود. شـاید به‌دلیل نگرانـی در این 

خصـوص سـعی در جبـران و توجیه آن دارنـد. فاطمه به یک خاطره اشـاره می‌کند:
 »چنـد هفتـه پیـش کـه در اعتـکاف شـرکت کـرده بـودم یـک نفـر آهنگـی از 
کی‌پـاپ گذاشـت. ناگهـان دختر 12 سـاله‌ای بلند شـد و رقص آن آهنـگ را با چادر 
نمـازش بـه مـدت چند ثانیـه اجرا کرد. وقتـی از او پرسـیدم چقدر وقت گذاشـتی تا 

یـاد گرفتی؟ گفت 5 سـاعت«.
هویـت سیاسـی بـا قـدرت نمایـی سیاسـی در حـوادث سـال 1401: یکـی از 
مقولاتـی کـه پاسـخگویان به‌خصـوص کی‌پاپرها بـه آن اشـاره کردند، نقش‌شـان در 
حـوادث سـال 1401 ) موضوع مهسـا امینی( بـود. از نظر آنان مسـئولان نوجوانان را 
جـدی نمی‌گیرنـد و فرصتـی که پیش آمد موجب شـد با شـرکت در فضـای مجازی 

و حقیقـی قـدرت خودشـان را بـه مسـئولان نشـان دهند. هلیـا می‌گوید:
» همـه هشـتگ‌ها را آرمی‌هـا می‌زدنـد. بعد از حـرف راجع به هرچیزی هشـتگ 

مهسـا امینی می‌زدند. حتی سـربازی ... «. هسـتی می‌گوید:
»مـا به‌خاطـر چالش‌هـای کی‌پـاپ ... الگوریتم‌هـای توییتـر را در هشـتگ‌زنی 

می‌شناسـیم. چیـزی کـه پـدر و مادرهـا بلد نیسـتند«.
 طبـق گفتـه کی‌پاپرهـا، فن‌پیج‌هـا1 آنهـا را تشـویق بـه مخالفـت بـا حکومت در 
فضـای حقیقـی و مجـازی می‌کردنـد. فن‌پیج‌ها بـه زبان‌هـای مختلف ماننـد آلمانی، 
جملـه اعتراضـی می‌گذاشـتند وآدرس اینسـتاگرامی سیاسـتمداران و سـلبریتی‌ها را 
می‌دادنـد و از هـواداران می‌خواسـتند ایـن متـن را بـرای آنهـا بفرسـتند. آنهـا کوتاه 
کـردن مـوی زنـان نماینـدگان مجلـس را در جهـان موفقیـت کی‌پاپرهـای ایرانـی 
می‌دانسـتند. امـا نکتـه قابـل تأمـل ایـن اسـت کـه بـه گفتـه پاسـخگویان اکثـر 

گرداننـدگان ایـن صفحـات، سـاکن خـارج از کشـور بودند.
)Fan page( .1. صفحاتی در اینستاگرام که توسط هواداران اداره می‌شود
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البتـه واکنـش کی‌پاپرهـا بـه این موضـوع متفاوت بـود و معتقد بودند بخشـی از 
کی‌پاپرهـای ایرانـی بـا ایـن جریـان همـکاری می‌کردنـد امـا بسـیاری از آنهـا هم به 

این جریـان اعتماد نداشـتند. 
نظریه‌پـردازان معتقدنـد کـه محصـولات فرهنگـی گاهـی بـه ایجـاد جوامعـی با 
هویـت سیاسـی مشـترک کمـک می‌کننـد و در نهایـت بـه جنبش‌هـای اجتماعـی 
تبدیـل می‌شـوند )هانـگ1 ،2023: 1431(. چـو، در پژوهشـی نشـان می‌دهـد کـه 
کی‌پاپرهـای آمریکایـی چگونـه تجمعـات ریاسـت جمهوری این کشـور را به سـخره 

کشـیدند یـا پلیـس آمریـکا را گمـراه کردند؟ )چـو، 2022(
هویـت جنسـی در نگـرش نوگرای جنسـی به الگـوی مردانگی و اخلاق جنسـی: 
نشـانگان هویـت در نوجوانـی توسـعه هویـت جنسـی اسـت. در فرهنـگ سـنتی 
تمرکـز بـر تفاوت‌هـا وحفـظ فاصلـه در رابطه بیـن زن و مـرد در ظاهر و رفتار اسـت. 
پاسـخگویان امـا در این‌خصـوص نظـر دیگـری ابـراز می‌کننـد و نگـرش بـه الگـوی 

مردانگـی آنـان متفـاوت از نسـل گذشـته اسـت. یاسـمن می‌گویـد: 
»تـا قبـل از اینهـا می‌گفتم ای وای پسـره گوشـش را سـوراخ کـرده و آرایش کرده. 
وقتی با دنیای کره آشـنا شـدم احسـاس کردم این چیزها عیب نیسـت. اینکه دختر یا 
پسـر نباید این کار را کند دیگر قدیمی شـده . ... کلاً این تفکیک جنسـیتی بیخوده«.

امـا نکتـه مهم‌تـر، نظـر پاسـخگویان در خصـوص اخالق جنسـی اسـت. آنـان 
معتقدنـد گرایش‌هـای غیرمعمـول در اخالق جنسـی، یـک بیمـاری قابـل درمـان 
اسـت و تـا زمانـی کـه مزاحمتـی ایجاد نکنـد باید بـه این گرایش‌هـا و افـکار احترام 
گذاشـت. تاحـدی کـه حتـی یـک پاسـخگو ابـراز تنفـری در این مـورد نداشـت. این 
موضـوع را تحـت عنـوان ال‌جی‌بی‌تـی2 مطـرح می‌کننـد. پژوهشـگر در مصاحبه‌های 
اولیـه از به‌کاربـردن ایـن اصطالح اجتنـاب می‌کـرد. مصاحبه‌‌هـای بعدی نشـان داد 
کـه پاسـخگویان حتـی اطالع دارند کـه این اصطالح از سـر واژه‌های انگلیسـی چه 

کلماتـی اسـت و هـر کدام چـه معنایـی دارند. 
البتـه ایـن ویژگـی در سـطح جهانـی به نحـوی فزاینـده در فرهنگ پـاپ معاصر 
قابـل مشـاهده اسـت )ون3، 2015: 104(. ون بـاور دارد کـه زنـان هـوادار عالوه 
‌براینکـه فرهنـگ جهانـی همجنس‌گرایـان را بـه مصـرف می‌رسـانند، متـون آنـان را 
نیـز تولیـد می‌کننـد )ون، 2023: 64 ، چـوی4، 2020: 53 و هانـگ5، 2019 : 37(. 
او نتیجـه می‌گیـرد متـون فرهنگـی همجنس‌گرایـان که در سـطح جهانی منتشـر و 
 بـه صـورت محلـی ایجاد شـده‌اند، همجنس‌گرایـی را خیال‌پـردازی و زیبـا می‌کنند. 

)ون، 2016: 1571 و کو6 و همکاران، 2022: 161 و زنگ7،  2023: 13(
1. Haung

)LGBT( .2. طیف وسیعی از گرایش‌های جنسی را شامل می شود؛ همجنس‌گرا، دوجنس‌گرا و ... که معروف‌ترین آن همجنس‌گرایان است
3. Kwon
4. Choi

5. Huang
6. Kuo

7. Zheng
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جدول 6. پیامدها

 کدگذاری
گزینشی

 کدگذاری
محوری

شاهدکدگذاری باز

خودمقعری ملی
)کوچک دیدن 
فرهنگ خود 
و بزرگ دیدن 
فرهنگ دیگری(

توانایی انجام رقص علاقه به رقص
آنها

دوستام از رقص‌هاشون تو فضای مجازی 
فیلم می‌گذارند. والله دو سه روزدرگیرش 

بودم. خیلی رقصشون نفس‌گیر است

ایده گرفتن از پوشش ظاهری
دوست دارم لباس‌هایم مانند آنها باشداستایل آنها

قاب گوشی ، استیکر، کیف، فیگور، ماگ، داشتن اکسسوریاستفاده از نمادها
لباس، کفش و ...

تلاش برای 
افزایش طرفداران

احساس وظیفه می‌کنم دیگران را آشنا کنماحساس وظیفه

چون افراد زحمت کشیده‌ای هستندزحمت‌کش هستند

ذائقه غذایی

علاقه به غذای 
کره‌ای وژاپنی

دوست دارم هفته‌ای دوبار غذای کره‌ای و 
شیرینی ژاپنی بخورم

رفتن به رستوران 
چندبار رستوران کره‌ای رفته‌امکره‌ای

مهاجرت

برای تحصیل و بعد 
اقامت

 برای تحصیل در رشته هنر بروم و 
اگر شد بمونم

فقط تفریح، چون 
کره‌ای‌ها نژادپرستند فقط برای تفریحنژادپرستند

ترجیح همه کشورها 
به ایران

 در کل من هرجایی را به ایران 
ترجیح می‌دهم

تسلط به زبان 
کره‌ای و ژاپنی

به زبان کره‌ای کاملا مسلطمتسلط کامل

تسلط به زبان ژاپنی 
و کره‌ای

من با دوستم ژاپنی حرف می‌زنم و دوستم 
به کره‌ای جوابم را می‌دهد

خودافشایی
ساخت عروسک انیمه‌ای و داشتن پیج کارآمد شدن

فروش در اینستاگرام

ساختن کلیپ فیلم کوتاه و گذاشتن در بازآفرینی
گروه و اینستاگرام

تقویت شبکه 
ارتباطی

با اینکه درونگرا هستم خیلی زود با آرمی‌ها روابط با کی‌پاپرهاروابط با همالان
دوست می‌شوم

رونوشت از کارکتر همذات پنداری
مورد علاقه

احساس می‌کنم که رونوشتی از کارکتر 
مورد علاقه‌ام شده‌ام

روابط فرا 
اوایل خواب دیدم که ازدواج کردیم و با هم ازدواج رمانتیکاجتماعی

بیرون رفتیم
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خودافشایی
ساخت عروسک انیمه‌ای و داشتن پیج ساختن عروسککارآمد شدن

فروش در اینستاگرام

ساخت کلیپ و بازآفرینی
فیلم

ساختن کلیپ فیلم کوتاه و گذاشتن در 
گروه و اینستاگرام

بازاندیشی‌دینی
بر دینم تأثیر گذاشتتأثیر بر مذهب فردضعف مذهبی

بستگی داشتن نسبی بودن
به فرد

اگر کسی بخواهد از اعتقاداتش دست بکشد 
یک امر شخصی است

قدرت نمایی 
سیاسی

بیشترین حمایت و هشتگ‌ها از سوی حمایت کی‌پاپرهاحمایت مجازی
آرمی‌ها بود

تسلط به 
الگوریتم‌های 

مجازی

اطلاع از اهمیت و 
چگونگی هشتگ‌زنی

راجع به هرچیزی حرف می‌زدند بعدش 
هشتگ مهسا امینی می‌زدند. هواداران 

بلد هستند که موضوعی را به هشتگ اول 
تبدیل کنند

تحریک‌شدگی 
مجازی

تحریک هواداران 
برای گذاشتن 
هشتگ به زبان 

آلمانی

یک پیج می‌گفت به زبان آلمانی هشتگ 
بگذارید و عکس و فیلم به خبرگزاری‌های 

خارجی ارسال می‌کردند

تحریک به شرکت 
در تظاهرات

این پیج‌ خیلی بچه‌ها را تشویق می‌کردند 
که بریزید بیرون می‌گفتند اینها دارند از 

شما دفاع می‌کنند

تحریک برای امید 
مجازی

می‌گفتند برای اینکه نظام برگرده و 
بی‌تی‌اس بتونه در کشور ما کنسرت داشته 

باشد این هشتگ را ترند کنیم

نگرش نوگرای 
جنسی

نگرش به الگوی 
مردانگی

برابری جنسی در 
ظاهر

تا قبل از اینها می‌گفتم ای وای پسره 
گوشش را سوراخ کرده و آرایش کرده وقتی 
با دنیای کره آشنا شدم احساس کردم این 

چیزها عیب نیست

برابری جنسی در 
عقیده

اینکه دختر نباید این کار را کند یا پسر 
نباید، این دیگه قدیمی شده. خدا رو شکر 

تونستم دید دوستانم را عوض کنم

نگرش به آزادی 
اخلاق جنسی

بیماری روانی قابل 
علاج

به نظر من همشون بیمار‌های روانی هستند 
و قابل درمان

عدم قابلیت تغییر

تا دوسال پیش بدم می‌آمد، تا با این آدم‌ها 
آشنا شدم، تا این فیلم‌ها را دیدم و فهمیدم 
که دست خودشون نیست. توی وجودشون 
است و نمی‌شود آن را تغییر داد. بنابراین 

سعی کردم احترام بگذارم

پژوهش کردم فهمیدم این هورمون در وجود هورمونی همه‌گیر
همه هست. حالا یکی بیشتر یکی کمتر

ادامه جدول6
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نظریه مستخرج از مدل پارادایمی
از  اسـتفاده  بـه  ایرانـی  دختـر  نوجوانـان  آوردن  روی  بـرای  مختلفـی  دلایـل 
محصـولات فرهنگـی آسـیای شـرقی وجـود دارنـد کـه برخـی از مهم‌تریـن آنهـا 
رسـانه‌ها، و پلتفرم‌هـا و پیام‌رسـان‌های موجـود در بسـتر مجازی و اینترنت هسـتند. 
ایـن محصـولات در بسـتر اینترنـت مصـرف می‌شـوند و تا زمانـی که فـرد از اینترنت 

اسـتفاده نکنـد، مصرفـی اتفـاق نمی‌افتـد. 
طبـق مـدل به‌دسـت آمـده مقـولات ترغیب‌کننـده بـه اسـتفاده از محصـولات 
آسـیای شـرقی را می‌تـوان به چند بخش تقسـیم کـرد، مقولات فردی و شـخصیتی، 
ماننـد جذابیـت جنسـی موجـود در ایـن محصـولات یـا فـرار از مشـکلات و مقولات 
محیطـی ماننـد صحبت‌هـای همکلاسـی‌ها دربـاره ایـن موضـوع یـا تبلیغاتـی کـه 

درایـن خصـوص در فضـای مجـازی مشـاهده می‌شـود. 
چندیـن مقولـه درونـی و بیرونـی نیـز می‌توانند بر میـزان و چگونگی اسـتفاده از 
ایـن محصـولات مؤثـر باشـند، مهم‌تریـن مقولـه درونی مذهب اسـت. احـکام مذهب 
دربـاره موسـیقی و نـگاه کـردن، افـراد مذهبـی را با قیـودی مواجه می‌کنـد. از دیگر 
عوامـل فـردی، سـواد رسـانه‌ای‌ نوجوانـان اسـت؛ هرچـه نوجوانـان مصرف‌کننـده 
اطلاعـات بیشـتری در خصوص این افـراد و کمپانی‌های حمایت‌کننـده از محصولات 
آنهـا داشـته باشـند، با هوشـیاری بیشـتری ایـن محصـولات را مصرف می‌کننـد. اما 
مهم‌تریـن مقولـه بیرونـی کـه تـا حـدی می‌توانـد مصـرف را کنتـرل کنـد، خانـواده 
اسـت. مقولـه بیرونـی دیگـر رسـانه‌ها هسـتند که شـامل صداوسـیما از یـک طرف و 
رسـانه‌های مجـازی از طـرف دیگـر می‌شـوند. ذائقـه مصرف‌کننـده ایـن محصـولات 
پـس از مدتـی تغییـر می‌کنـد. بنابرایـن برنامـه هـای صداوسـیما بـرای ایـن افـراد 
جذابیتـی ندارنـد. درعین‌حـال آنـان برای پرکـردن اوقـات فراغت و سـرگرمی هرچه 

بیشـتر بـه سـمت رسـانه‌های براسـاس اینترنـت می‌روند.
 اما اسـتفاده از این محصولات، دارای حواشـی بسـیاری برای هوادار اسـت، برای 
مثـال، خریـد نمادهـا، تولیـد و میکـس فیلم‌هـا و ... . امـا مصرف محصول حاشـیه‌ای 
فن‌فیکشـن کـه روایتگـر عشـق بـه افـراد مـورد علاقـه به‌خصـوص در میان پسـران 
اسـت، عالوه براینکـه تحریـک کننـده غریـزه جنسـی اسـت، گرایـش بـه همجنس 
را نیـز بـرای فـرد بـه دنبـال دارد و هویـت جنسـی او را تحـت تأثیـر قـرار می‌دهـد. 
نوجوانـان حتـی درصورتی‌کـه روابـط آزاد جنسـی این افراد را قبول نداشـته باشـند، 

لزومـی بـه مخالفت بـا آنـان نمی‌بینند. 
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عضویـت در گـروه و فعالیـت و تعامـل بیـن هـواداران در فضـای مجـازی سـبب 
احسـاس قـدرت سیاسـی هـواداران می شـود حتی ممکن اسـت از فضـای مجازی به 

فضـای حقیقـی کشـیده شـود و شـکل دهنده هویـت سیاسـی جدیدی باشـد.

شکل‌2.‌مدل‌پارادیمی‌نقش‌مصرف‌محصولات‌آسیای‌شرقی‌در‌هویت‌نوجوانان‌دختر
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 مدل پارادیمی نقش مصرف محصولات آسیای شرقی در هویت نوجوانان دختر. 2شکل 

 گرشرایط مداخله
 خانواده 
 مخالفت نکردن 
  پذیرش وضع

 موجود
  مخالفت خانواده در

مصرف محصولات، 
استفاده از نمادها و 

 اینستاگرام
 مذهب 
 یسنت یمذهب 
 یمذهب شیاندنو 
 یمذهبریغ 
 

 شرایط علی
 انگیزه 
 فرار 
 سرگرمی 
 کنجکاوی 
 جذابیت جنسی 
 گشت و گذار در

 فضای مجازی
 های اینترنتیسایت 
 های مجازیرسانه 

 ایشرایط زمینه
 صداوسیما 
 هانانو نبودن داست 
 نامناسب گرانیباز 
 ندادن به  تیاهم

 علائق مردم
 نادرست  استیس

 پاپیدر قبال ک
 بودن غمناک 
  چندشخصیتی 
 اکانت مجازی 

 پدیده
 مصرف انیمه 
پاپمصرف کی 
 درامامصرف کی 

 راهبردها
اندیشه ورزی 
 و مطالعه پژوهش 
 تلاش و کوشش 
 هااشراف به فعالیت 
 گراییمخالفت با افراط 
 نگاه داشتن حد 
 نظارت 
 افزایش معنا در زندگی 
  نکردن درک و قضاوت

 دیگران
 نقاط مثبت اخلاقی 
 تعاملات اینترنتی 
  ارتباط زنده 
 زنده ریغ ارتباط 
 شیپ 
 ها و شیپ کردن آیدل

 کارکترها با همدیگر
 و ها شیپ کردن آیدل

 کارکترها با خود
 فیکشنفن 
  خواندن 
 گوش کردن 
 نگارش 

 

 پیامدها
  خودمقعری ملی

بینی فرهنگ خود و )کوچک
 بینی فرهنگ دیگری(بزرگ

 {}هویت فراملی
 علاقه به رقص 
 پوشش ظاهری 
 استفاده از نمادها 
 تلاش برای افزایش طرفداران 
 ذائقه غذایی 
 مهاجرت 
  زبان کره ای و ژاپنیفراگیری 
  تقویت شبکه ارتباطی

 }هویت اجتماعی{
 لاناروابط با هم 
 یهمذات پندار 
 یفرا اجتماع روابط 
 }خودافشایی}هویت کار 
 کارآمد شدن 
 ینیبازآفر 
 ی}هویت نید بازاندیشی

 دینی{
 یضعف مذهب  
 یمذهب هیتوج 
 بودن ینسب 
  قدرت نمایی سیاسی

 }هویت سیاسی{
 حمایت مجازی 
  تسلط به الگوریتم های

 مجازی
 تحریک شدگی مجازی 
  نگرش نوگرای جنسی

 }هویت جنسی{
 الگوی مردانگی 
  آزادی اخلاق جنسی 
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 نتیجه‌گیری 
در پژوهش حاضر سـعی شـده اسـت بـا اسـتفاده از روش داده بنیـاد به چگونگی 
نقش‌آفرینـی محصـولات آسـیای شـرقی در هویـت نوجوانـان پرداختـه ‌شـود. ابتـدا 
بایـد بـه این نکته توجه داشـت کـه مصرف محصولات آسـیای شـرقی به‌خصوص در 

میـان نوجوانان دختـر موضوعی جهانی اسـت. 
طبـق رویکـرد نظـری، هویت هـواداران دختر نوجـوان ایرانی در دوسـطح خرد و 
کلان از مصـرف محصولات آسـیای شـرقی نقش می‌پذیرد. نوجوانـان پس از گزینش 
و مصـرف محصـول مورد نظـردر اینترنت، نقش هـوادار فعال را ایفـا می‌کنند و. خود 
تولیدکننـده و مصرف‌کننـده محصـولات جدیـدی در ایـن زمینـه می‌شـوند در‌عیـن 
حـال، میکـس فیلم‌هـا، نـگارش فن‌فیکشـن‌ها و به اشـتراک گذاشـتن آنها، سـاختن 
محصولاتـی ماننـد فیگـور و فـروش آن بـه دیگـر هـواداران و نیـز مصـرف لباس‌ها و 
پوشـش و آرایـش مشـابه افـراد مـورد علاقه همزمـان در جریـان اسـت. فعالیت‌های 
یادشـده همان‌هایـی هسـتند کـه جنکینـز در نظریـه انتخـاب گزینشـی و هویـت 

هـواداران بـه آنهـا اشـاره می‌کند. 
پـس از مصـرف، هـواداران، روابط خود را با دیگران، براسـاس خودی )درون‌گروه( 
و غیرخـودی )برون‌گـروه( ارزیابـی می‌کننـد، ارزیابی‌هایـی که اغلب بـا تعصب همراه 
اسـت، همان‌گونـه ‌کـه تاجفـل در بحـث تعلـق گروهـی بیـان می‌کنـد. همچنیـن 
با‌توجـه ‌بـه دیـدگاه هورتـون و کولی، آیدل‌هـا یا کارکترها، شـخصیت‌‌های رسـانه‌ای 

هسـتند که بـا روش‌هـای مختلف به دنبـال جـذب هوادارند. 
طبـق نظریـه هومی‌بابـا، تحـت تأثیـر مصـرف ایـن محصـولات، هویـت ترکیبی 
هـواداران در مقـولات مختلـف قابـل مشـاهده اسـت. در نواندیشـی دینـی یـا هویت 
مذهبـی، ارزش‌هـای دینـی بـا ارزش‌هـای حاصـل از مصـرف ایـن محصـولات کنـار 
هـم قرارمی‌گیرنـد. در مقالـه حاضـر به رقـص کی‌پاپی دختـری نوجـوان در اعتکاف 
و اسالم آوردن یـک آیـدل کـره‌ای و عقـد بـا او در حـرم امام رضا )ع( اشـاره شـده، 
ایـن نتایـج، بـا نتایـج پژوهشـی در مصر همسـو اسـت کـه بر اسـاس آن یـک اوتاکو 
در زمانـی کـه از زیـارت کعبـه و عربسـتان سـعودی بازگشـته، مسـتقیم از فـرودگاه 
 بـا پوشـیدن لبـاس زیارتـی خـود )عبـای سـفید(، بـه مراسـم اوتاکوهـا رفتـه اسـت 
)احمـد1، 2022: 39(. در مجمـوع مصـرف محصـولات رسـانه‌های آسـیای شـرقی 
در سـه بعـد بـر هویـت نوجوانـان نقـش داشـته اسـت؛ هویت‌آفرینـی، هویت‌زدایی و 
هویت‌نمایـی. در هویت‌آفرینـی، سـبب زایـش هویت‌هـای جدیـد مختـص به مصرف 

1. Ahmed
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ایـن محصـولات شـده اسـت. هویـت اجتماعـی جدیـدی در تعامالت مجـازی کـه 
علی‌رغـم فرهنـگ، دیـن، کشـور و زبـان متفـاوت هـواداران شـکل گرفته اسـت. 

مصـرف ایـن محصـولات می‌توانـد هویت‌زدایـی کنـد و برخـی از ابعـاد هویتـی 
نوجـوان را تحـت تأثیـر قـرار دهـد بـرای مثـال، در هویـت جنسـی همان‌گونـه کـه 
پاسـخگویان اظهـار کرده‌انـد پـس از مصـرف ایـن محصـولات، نگاهشـان بـه الگوی 
مردانگـی تغییـر یافتـه اسـت؛ همچنیـن گرایش‌هـای جنسـی کـه پیش‌تـر هنجـار 
بوده‌انـد بـه تدریـج در میـان نوجوانـان مصرف‌کننـده از بیـن رفته‌انـد و گرایش‌های 

جدیـدی جایگزیـن آنهـا شـده‌اند.
 بخـش دیگـری از هویـت را می‌تـوان هویت‌نمایـی خوانـد. یعنـی آنچـه از هویت 
کـه فـرد بـه نمایش می‌گـذارد. ظاهر و رفتـار فرد، نشـانه‌ای از هویت منحصـر به فرد 
او در مصـرف ایـن محصـولات اسـت. بـا نـگاه بـه ظاهـر و رفتار فـرد نه تنهـا می‌توان 
گفـت کـه هویـت جدیـدی را بـه نمایـش گذاشـته اسـت، بلکـه می‌تـوان تشـخیص 
داد کـه هویـت اکتسـابی تحـت تأثیر چـه رویدادی کسـب شـده اسـت. هویت‌نمایی 
مصرف‌کننـدگان محصولات آسـیای شـرقی در چگونگی گـذران اوقـات فراغت، نحوه 
آرایش و پوشـش ظاهری، اسـتفاده از نمادهای آنها، طرز گفتار و ... منعکس می‌شـود. 

با‌توجه‌به یافته‌ها، نکات زیر را می‌توان مد نظر قرار داد.
نکتـه اول، گـذر زمـان اسـت. بـا افزایـش مدت زمـان مصـرف، از شـدت تعصب 
هـواداران بـه ایـن محصولات کاسـته می‌شـود. اما برخـی از ابعاد هویتـی تغییر یافته 
در ارتبـاط بـا مصـرف ایـن محصـولات بـه نسـبت پایدارنـد. بـرای مثـال، در بخـش 
نگـرش نوگـرای جنسـی، هویـت جنسـی نوجوانی کـه نگـرش او به الگـوی مردانگی 

تغییـر کـرده و آزادی اخالق جنسـی را پذیرفته اسـت. 
قرارگرفتـن در معـرض فرهنگ‌هـای دیگـر بـه هـواداران کمـک می‌کنـد کـه به 
طـور انتقـادی در مـورد فرهنـگ خودشـان فکر کننـد ) ریسـن و همـکاران، 2021: 
27 و کلیـک1، 2022: 66 ( . نوجوانـی کـه کشـورش را بـا کشـورهای ژاپـن و کـره 
مقایسـه می‌کنـد، دچـار خودکـم بینـی ملی می‌شـود و درصورتی‌کـه ژاپـن و کره را 

هـم مناسـب ندانـد، به فکـر مهاجـرت بـه کشـوردیگری می‌افتد. 
نوجوانـی الگوریتم‌‌هـای فضـای مجـازی را فـرا گرفته اسـت. همین امـر فرصت‌ها و 
تهدیدهایـی را ایجـاد می‌کنـد. هـواداری ایـن محصولات می‌تواند سـبب همبسـتگی و 
در مواقـع خـاص، ایجـاد جنبش‌های سیاسـی اجتماعی به‌ویژه بر بسـتر اینترنت شـود. 

1. Celik
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راهکارهای رسانه‌ای 
شـناخت بزرگسـالان از ایـن محصولات و پیامدهـای آن برای نوجوانان کم اسـت. ••

صداوسـیما بایـد بـرای مسـئولان و والدیـن به شـیوه‌های مختلـف اطلاع‌رسـانی کند و 
سـواد رسـانه‌ای آنـان را در خصـوص فرامتن‌هـا و زمینه‌هـای فرهنگـی افزایش دهد. 

از آنجـا کـه نوجوانان بیشـتر وقت خـود را در فضـای مجازی سـپری می‌کنند، ••
صداوسـیما نیـز بایـد در این عرصـه هرچه بیشـتر فعالیت کند. 

هویـت ایرانی دارای عناصر با ارزشـی اسـت که صداوسـیما باید بـه آنها بپردازد ••
تـا نوجوان بـه هویت خـود افتخار کند.

فرهنـگ انتقـادی در میـان نوجوانـان از طریـق رسـانه‌ها به‌ویـژه صداوسـیما ••
گسـترش یابـد.

یکـی دیگـر از موارد مهمی که مسـئولان بایـد مورد توجه قـرار دهند فرصت‌ها ••
و تهدیدهایـی اسـت که از سـوی هواداران به‌ویـژه کی‌پاپرها ایجاد می‌شـود. صفحات 
هـواداران غیرایرانـی و همچنیـن ایرانیـان خـارج از کشـور قابلیت ایجـاد یک جنبش 

اجتماعی سیاسـی را دارند. 
مسئولان درسیاست‌های کلان باید برای فرهنگ‌سازی برنامه داشته باشند.••
پژوهشـگر در حیـن پژوهش با نوجوانانی برخورد کـرد که پیش‌تر مصرف‌کننده ••

ایـن محصـولات بوده‌انـد و با تصمیـم قاطع ازاین‌کار روی‌گردان شـده‌اند، بهتر اسـت 
در برنامه‌سـازی از تجربیات زیسـته این نوجوانان اسـتفاده شود.

پیام‌رسـا‌ن‌ها، •• سـایت‌ها،  طریـق  از  بایـد  مسـئولان  صداوسـیما،  عالوه ‌بـر 
پلتفرم‌هـا و هـر آنچـه بـر بسـتر اینترنـت اسـت، برنامه‌ریزی‌هـای کوتـاه، میـان و 

بلندمدتـی بـرای مصـرف فرهنگـی نوجوانـان صـورت دهنـد.



141
نقش مصرف محصـولات 
فرهــنگی رسانــه‌های 
آسیـــــای شــــرقی 
)انیمــه، کی‌درامـــا و 
کــی‌پاپ( در هـــویت 
دختـــران نوجـــــوان 
18-12 ســال  در تهـران 

محدودیت و نوآوری پژوهش
 به‌طورمعمـول پژوهش‌هـای صـورت گرفتـه در خصـوص ایـن موضـوع بیشـتر 
روی انگیزه‌هـا و تأثیـرات ظاهـری بـر سـبک زندگـی متمرکـز شـده‌اند. پژوهـش 
حاضـر امـا ضمـن بررسـی نقـش مصـرف ایـن محصـولات در ابعـاد مختلـف هویت، 
چندیـن موضـوع مهـم مربوط به هـواداران، مانند فن‌فیکشـن و ظرفیـت جنبش‌های 
اجتماعـی و سیاسـی آنـان را نیـز معرفـی و تشـریح کـرده اسـت. بسـیاری از افرادی 
کـه در جامعـه هـدف قرار داشـتند، تمایل بـه مصاحبه نشـان نمی‌دادنـد درحالی‌که 
بـرای رسـیدن بـه اهـداف پژوهش نیـاز بود کـه پاسـخگویان نوجوان به طـور مفصل 
زندگـی خـود را تشـریح کننـد. بـه همین دلیل، بـه جلب اعتمـادی فراتـر از معمول 

در مصاحبه‌هـا نیـاز بود. 
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