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Abstract:

Media and social networks have surrounded our lives and the world around 
us and have led to the transition from traditional patterns, kinship, local norms 
and values to modern values and new norms that have also undergone fun-
damental changes in cultural identity. Iranian society has accepted changes 
in cultural identity at the same time as social transition and socialization with 
the emergence of media and its consumption. The main goal of the research 
(with a historical-experimental review of secondary data) was to study the role 
of media and social networks on the changes in cultural identity of Iranians. 
The research method is quantitative meta-analysis and systematic review 
based on the sources and scientific documents published from Noormagz, 
Magiran, and IranDoc in the period of 1379-1403. 52 documents were select-
ed by non-probability sampling method (purposive and available) From the 
statistical population of 98 studies, following the screening steps and inclu-
sion criteria (survey and quantitative, having a sample size and Pearson and 
Spearman correlation coefficient, significance level and scientific validity), and 
entered into CMA2 software. Cohen’s d and Fisher’s f tests were used. The 
effect size coefficient of Cohen and Fisher showed that the media and social 
networks had a significant (inverse) effect on the cultural identity of Iranians 
and can predict 51 percent of it. Also, media and social networks influence 
family values and norms (10 percent), belonging to national norms (21 per-
cent), belonging to ethnic norms (13 percent), norms of Hijab (16 percent), 
and religious beliefs and rituals (27 percent). It also had an inverse and nega-
tive effect, and has a significant and direct (positive) effect on the variables of 
ostentatious consumption (33 percent), subcultural identity (48 percent) and 
modern cultural values (19 percent).
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 مطالعه نقش رسانه و شبکه‌های اجتماعی در تغییرات 
هویت فرهنگی ایرانیان: مرور تاریخی-تجربی داده‌های ثانویه

، ایوب منتی*، طاهره جهان‌پرور**، پرستو آقا‌زاده*** طاها عشایری

چکیده
رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی، بـا احاطـه زندگی و جهـان اطراف مـا منجر به گـذار از الگوهای 
مرجـع سـنتی، خویشـاوندی، هنجارهـا و ارزش‌هـای محلی به‌سـوی ارزش‌های مـدرن و هنجارهای 
نوینـی شـده‌اند کـه هویت فرهنگی را دچار تغییرات اساسـی کرده اسـت، جامعه ایرانی نیـز در روند 
گـذار اجتماعـی و جامعه‌پذیـری بـا ظهور رسـانه و مصرف آن، تغییـرات هویت فرهنگـی را پذیرفته 
اسـت. هـدف اصلـی پژوهش حاضر، مطالعه نقش رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی در تغییرات هویت 
فرهنگـی ایرانیـان )مرور تاریخی-تجربـی داده‌های ثانویه( بوده‌ اسـت. روش پژوهش از نوع فراتحلیل 
کمـی و مـرور نظام‌منـد بـا تکیه ‌بـر منابع و اسـناد علمی منتشرشـده از سـایت نورمگز، مـگ ایران 
و ایـران داک دربـازه زمانـی 1403-1379 بـوده و از جامعـه آمـاری 98 پژوهـش، بـا رعایـت مراحل 
غربالگـری و ملاک ورود )پیمایـش و کمـی بـودن، دارا بـودن حجـم نمونـه و ضریـب همبسـتگی 
پیرسـون و اسـپیرمن، سـطح معنی‌داری و اعتبار علمی(، 52 سـند به روش نمونه‌گیری غیراحتمالی 
  f کوهـن و d شـده‌اند. آزمـون مورداسـتفاده CMA2 تعمـدی و دسـترس(، انتخـاب و وارد نرم‌افـزار(
فیشـر بوده‌اسـت. درنهایت ضریب اندازه اثر )effect size( کوهن و فیشـر نشـان داده ‌اسـت که رسـانه 
و شـبکه‌های اجتماعـی در هویـت فرهنگی ایرانیان تأثیر معنـی‌داری داشـته و 51 درصد )معکوس( 
از آن را پیش‌بینـی کـرده ‌اسـت. همچنیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بـر ارزش و هنجارهـای 
‌خانوادگـی )10 درصـد(، تعلـق بـه هنجارهـای ملـی )21 درصـد(، تعلـق بـه هنجارهـای قومـی 
)13 درصـد(، هنجارهـای پوشـش و عفـاف )16 درصد( و باورها و مناسـک دینـی )27 درصد( اثری 
معکـوس و منفـی و بر متغیرهای مصـرف متظاهرانه )33 درصد(، هویـت خرده‌فرهنگی )48 درصد( 

و ارزش‌هـای فرهنگـی مدرن )19 درصد( تأثیر معنی‌دار و مسـتقیم )مثبت( داشـته‌اند.
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مقدمه
بـا رشـد رسـانه‌ها و گسـترش وسـایل نویـن ارتباطـی، همچنیـن تداخـل حوزه 
مصـرف و تولیـد در عرصـه رسـانه‌های جدیـد، مخاطبانـی بـه وجـود آمده‌انـد کـه 
برجسـته‌ترین ویژگـی آنـان نسـبت به مخاطبـان سـنتی، جسـتجوگری، کنجکاوی، 
تولیدکنندگـی و تعامـل بـا محتواسـت، چنان‌کـه بـه سـادگی نمی‌تـوان تعامـل این 
مخاطبـان را بـا رسـانه چارچوب‌بنـدی کـرد. به‌عبارت دیگر، نسـبت مخاطبـان امروز 
بـا رسـانه‌های قبلـی ماننـد سـابق نیسـت و نـوع رابطه‌ آنـان با رسـانه تا حـد زیادی 
تغییرکرده‌اسـت )خجسـته و همـکاران، 1402: 11(. قـدرت رسـانه‌های جمعـی در 
نیازمندی کنشـگران به اطلاعات ارائه‌شـده از طریق آنها و وابسـتگی شـدید تحولات 
فرهنگـی بـه این رسـانه‌ها درک می‌شـود )پتـر کورگیـت و جرسـوپ1، 2023: 13(.‌‌ 
رسـانه‌های نویـن بـرای مـا انسـان‌ها، همچـون آب بـرای ماهی هسـتند زیـرا زمینه 
بسـیاری از مواجهـات را فراهـم می‌کننـد. مـا در دنیـای فنـاوری زندگـی می‌کنیـم 
امـا ماننـد ماهـی کمتـر بـه ایـن فکـر می‌کنیم کـه چگونـه رسـانه‌های نوین شـیوه 
تعامل‌مـان بـا یکدیگـر را تغییـر و زندگی‌مـان را شـکل می‌دهند. تغییـرات اجتماعی 
ناشـی از ظهـور رسـانه‌های نویـن، واکنش‌هایـی بـه همـراه دارد )رولینگـر2، 1401: 14(. 
عامـل مهـم در خلـق هویـت اجتماعی، تعامل انسـانی اسـت و فرد در هنـگام تعامل 
بـا دیگـری در اجتمـاع، هویـت خویـش را به‌عنـوان یـک عضـو پیـدا می‌کنـد و در 
بسـتر تعامـل اجتماعـی آن را پـرورش می‌دهـد. ظهـور فناوری‌های جدیـد ارتباطی، 
تغییراتـی بنیادیـن در حـوزه فرهنـگ ایجـاد کـرده اسـت )وکیل‌هـا، 1392: 63(. 
بـا توسـعه سـریع و شـدید جهانی‌شـدن، تغییـرات فرهنگـی بـه مسـئله مهمـی در 
میـان جوانـان هـر جامعه‌ای بـدل شـده‌اند و رسـانه‌های اجتماعی، به‌صورت بخشـی 
)ژائـو3 و همـکاران، 2022(.  درآمده‌انـد  آنـان  روزمـره  زندگـی  از  ‌غیرقابل‌اجتنـاب 
‌در ایـن فراینـد جهانی‌شـدن، فرهنـگ نیـز )ارزش، هنجـار، سـنت، آداب‌ و رسـوم 
محلـی - ملـی، باورهـای دینـی، خلقیـات و نگرش‌هـای فرهنگـی(، همراه بـا فضای 
مجازی و توسـعه شـبکه‌های اجتماعی تغییر و تحولاتی را نسـبت به گذشـته )جهان 
پیـش از ظهـور فضـای مجـازی(، تجربـه کرده اسـت. بـه لحـاظ تعریـف، فرهنگ به 
مجموعـه‌ای از الگـوی رفتارهـای اجتماعـی انتقال‌یافتـه از نسـل گذشـته بـه نسـل 
فعلـی اطلاق می‌شـود، تیلـور، فرهنـگ را مجموعـه پیچیـده‌ای از دانش، بـاور، هنر، 
اخلاق، قانـون، عادت، توانایی و عادت‌هایی انسـانی دانسـته اسـت )پندیـا4، 2018(. 

1. Peter Kurgat& Jerop
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مطــالعه نقـش رســانه 
و شبـکه‌های اجتـماعی 
در تغیــیرات هـــویت 
فرهنـــگی ایرانیـــان:

مرور تاریــخی-تجـربی 
داده‌هـــای ثانــــویه

رسـانه‌های جمعـی، عامـل و پیشـگام تغییـر طـرز فکـر، نگـرش و جهان‌بینـی مردم 
در عصـر امـروزی هسـتند و افـرادی کـه ازنظـر ذهنـی آمادگـی و سـازگاری بـا این 
شـرایط را دارنـد، بـدون از دسـت دادن هنجارهـای اخلاقـی و اجتماعـی، بـه تعامل 
خـود بـا جهـان مجـازی ادامـه می‌دهنـد، به‌طوری‌کـه سـبک زندگـی، هویـت ملی، 
شـخصیت اجتماعـی فـرد، رفتـار و آگاهـی انسـانی به‌عنـوان شـهروند اجتماعـی در 
جامعـه تحـت تأثیـر شـبکه و رسـانه‌های اجتماعـی قرارگرفته‌اسـت )کسـتیاوان1 و 
همـکاران، 2022(. ظهـور شـبکه‌های اجتماعی به‌عنوان فنـاوری نوین، فراگیـر و جذاب، 
سـاختار جامعـه را دگرگـون و درنتیجـه، هویـت سـنتی را دچـار تحولـی عمیق کـرده و 
منجـر بـه خلـق هویت‌هـای جدیدی شـده اسـت )اسـمعیلی، رادفـر و باصـری، 1400(. 
جغرافیایی-مکانـی  محدودیت‌هـای  امـروز،  جهـان  در  رسـانه  مصـرف  الگوهـای 
‌را از بیـن بـرده و تعامـل فراگیـر بـدون تکیه‌بـر مکان-زمـان را خلـق کـرده اسـت. 
با توسـعه و تحول رسـانه‌ها، حفظ سـنت، ارزش و هنجارهای اجتماعی بسـیار دشوار 
شـده اسـت )ریسـکوز2 و همـکاران، 2022(. دگرگونـی جهـان در سـال‌های اخیر، با 
مفاهیمـی همچـون جهانی‌شـدن تعبیـر شـده کـه در آن تغییـرات ازطریـق فضـای 
مجـازی، شـدت بیشـتر و متقابلـی به خود گرفته اسـت )پلات و کیزمکـی یومیت3، 
2023(. امـروزه رسـانه‌ها و شـبکه‌های اجتماعـی، تبدیل به واقعیـت غیرقابل کتمان 
زندگـی ایرانیـان شـده‌اند، همراه همیشـگی افراد در شـب و در روز این رسـانه اسـت 
و زمـان خـواب‌ وبیـداری و آغـاز فعالیـت آنـان بـا چـک کـردن و اتصال بـه اینترنت 
می‌گـذرد، حتی هنگام فعالیت‌های رسـمی و مهم اجتماعی )سـازمانی و شـغلی( نیز 
رفتارهـای مـا به‌طور‌عمده به رسـانه پیونـد می‌خـورد، در این‌میان اسـتفاده الگوهای 
مرجـع خانـواده و جامعـه از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی نیـز، بـه غیرقابل‌کنتـرل 
و اجتنـاب شـدن مصـرف رسـانه‌ها از سـوی کودکان، نسـل جـوان و نوجـوان کمک 
می‌کنـد، عمـده تغذیـه فرهنگـی و ارزشـی جامعـه در مدرسـه، دانشـگاه، خانـواده و 
محیـط اجتماعـی به‌طورقطـع رسـانه‌ و شـبکه‌های نویـن اجتماعی اسـت کـه منجر 
بـه شـکل‌گیری هویت فرهنگـی و گاه تغییر آن درگـذر زمان می‌شـود. جامعه ایرانی 
نیـز طی سـال‌های اخیـر با میزان بالایـی از کاربران شـبکه‌های اجتماعی و رسـانه‌ها 
روبـه‌رو بـوده اسـت چنان‌که در تمامی نقاط ایران اعم از جامعه سـنتی )روسـتایی( و 
مـدرن )شـهر(، اینترنـت و شـبکه‌های اجتماعی به‌وفور مورداسـتفاده قـرار می‌گیرند 
و بسـیاری از کسـب‌وکارهای اجتماعـی، کارهـای اداری-سـازمانی و مسـائل روزمـره 

1. Kustiawan
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زندگـی بـا کمتریـن هزینـه از طریـق ایـن ابـزار جهانـی انجـام می‌شـوند، بـه دلیل 
تسـهیل در زندگـی روزمـره، ایـن رسـانه‌ها بـه ضروری‌تریـن ابـزار اجتماعـی تبدیل 
شـده‌اند و حتـی امـکان زیسـت بـدون آنهـا تـا حـدی غیرقابل‌تصور شـده اسـت، اما 
حضـور چنیـن رسـانه‌هایی در زندگـی ایرانیـان، پیامدهـای فرهنگـی گوناگونـی نیز 
داشـته کـه از مهم‌تریـن آنهـا تغییـرات هویـت فرهنگـی طی سـال‌های اخیر اسـت. 
در پژوهـش حاضـر بـا مروری بـر مطالعات تجربی، پیمایشـی- قیاسـی سـعی بر این 
بـوده اسـت کـه پژوهش‌هـای صـورت گرفتـه در فاصلـه زمانـی 1379 تـا 1403 بـا 

روش فراتحلیـل کمـی، تبییـن شـوند و پاسـخ پرسـش زیر به‌دسـت ‌آید:
هـدف اصلـی: مطالعـه نقـش رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی در تغییـرات هویت 

ایرانیان فرهنگـی 
پرسـش اصلـی: آیـا رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بر تغییـرات هویـت فرهنگی 

ایرانیـان تأثیـر معنی‌داری داشـته‌اند؟

مبانی و چارچوب نظری
رسـانه نویـن: در عصر دیجیتال، رسـانه‌های نوین تأثیر غیرقابل‌انکاری بر زیسـت 
بشـری داشـته‌اند )بوجار1، 2024: 142(. رسـانه‌های نوین2 ارتباطـات جمعی مبتنی 
بـر فناوری‌هـای دیجیتالـی ازجملـه شـبکه‌های اجتماعـی، بازی‌هـا و نرم‌افزارهـای 
تعاملـی  سیسـتم  ابـری،  رایانـش  بهـره‌وری،  نرم‌افزارهـای  چندرسـانه‌ها،  آنلایـن، 
و دسـتگاه‌های تلفـن همـراه هسـتند، کـه همـه بخشـی از رسـانه‌های جمعی‌انـد. 

)رولینگـر،1401: 11(
فرهنـگ: فرهنـگ جامعـه، اشـاره بـه الگـوی کلـی رفتـار، هنجـار، ارزش، نمـاد، 
سـنت، زبـان و رفتارهـای مشـترکی دارد کـه به‌وسـیله اعضـای یک گـروه اجتماعی 
خلق‌شـده اسـت )گراهام3 و همـکاران، 2022(. فرهنگ همچنیـن محصولی از تعامل 
اجتماعـی میـان افـراد در جامعـه و انعکاس‌دهنـده روش‌های زیسـت جمعی، نگرش 

جهانـی و هویت‌هـای گروهی اسـت. )کونچمبـو4 و همـکاران، 2021(
هویـت: رفتارهایـی کـه مـا در محیطـی کـه مربـوط بـه »خـود « اسـت، انجـام 
صفـات،  ویژگی‌هـا،  از  مجموعـه‌ای  بـه  هویـت   .)37 )رولینگـر،1401:  می‌دهیـم 
ارزش‌هـا، باورهـا و دیگـر جنبه‌هـای شـخصیتی اشـاره دارد و راهی را شـکل می‌دهد 
کـه در آن افـراد و گروه‌هـا، هویـت خود را می‌سـازند و با جهان اطـراف ارتباط برقرار 

1. Bouajjar
2. New media
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4. Kunchamboo
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می‌کننـد. هویـت شـامل پنداشـت شـخص از این اسـت‌که چه کسـی بـوده و چگونه 
جایـگاه خـود را در جامعـه درک می‌کنـد و می‌فهمـد و درنهایـت می‌خواهـد چگونه 
ازسـوی دیگـران شـناخته و ارزیابـی شـود )پنـگ1 و همـکاران، 2020( چنان‌کـه به 

گونه‌هـای زیـر تقسـیم می‌شـود:
هویـت شـخصی: ویژگی‌های منحصربه‌فردی اسـت یک فـرد را از دیگری متمایز 
می‌کند و شـامل نام، سـن، جنسـیت، مذهب، اعتقادات، ارزش‌های شـخصی، علایق 

و سابقه شـخصی می‌شود.
هویـت گروهـی: افـراد علاوه بر هویت شـخصی، خـود را با گـروه خاصی همچون 

قومیـت، فرهنـگ، مذهب، نژاد یـا جامعه خاص نیز می‌شناسـند.
هویـت اجتماعـی: روشـی اسـت کـه یـک فـرد از طریق جامعـه بزرگ‌تـر دیده و 
شـناخته می‌شـود. هویـت اجتماعـی می‌تواند بـه شـغل، موقعیت اجتماعـی یا نقش 

در جامعـه مربوط باشـد.
هویـت جنسـیتی: یعنـی چگونـه یـک فـرد خـود را از نظـر جنسـیت شناسـایی 
می‌کنـد، ایـن امر ممکن اسـت با جنسـیت تعیین‌شـده در بـدو تولد مطابقت داشـته 

باشـد یا نداشـته باشد.
هویـت ملی: به وابسـتگی فرد به یک کشـور خـاص، ازجمله شـهروندی، فرهنگ 

ملی و نمادهای ملی مربوط می‌شـود. )سوتریسـنو2، 2023(
هویـت فرهنگـی: ایـن هویـت شـامل هنجارهـا، سـنت‌ها، زبـان و ارزش‌هاسـت. 
هویـت فرهنگـی نشـان‌دهنده رابطـه فـرد یا گـروه با میـراث فرهنگی بزرگ‌تر اسـت 
)سوتریسـنو، 2023(. ایـن هویـت در یـک گـروه بـر مبنـای انتقال و پـرورش دانش، 
بـاور، هنجـار، نگـرش، سـنت و سـبک زندگی مشـترک بیـن اعضاسـت. )عدلی‌پور و 

همـکاران، 1394: 103(

ارنست گلر
رسـانه و فرهنـگ امـروزه درهـم ‌تنیده‌انـد و در قـرن بیسـتم و دو دهـه آغازیـن 
قـرن بیسـت‌ویکم، بـه عامـل اصلـی ارتبـاط تبدیل‌شـده‌اند )فکوهـی، 1402: 32(. 
رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی یکـی از عوامـل مهمـی هسـتند کـه نقـش مهمـی 
در تغییـر اجتماعـی و فرهنگـی بـازی می‌کننـد، نقـش رسـانه‌های جمعـی در ایـن 
‌تغییـرات بـا شـیوع ابداعـات و فنـاوری نویـن در ارتبـاط اسـت کـه در سـه مرحلـه 
1. تغییـرات در ذهـن مـردم، 2. تغییـرات در نگرش مـردم و 3. تغییـرات در فرهنگ 

1. Peng 2. Sutrisno
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و رفتـار روزمـره مـردم، اتفـاق می‌افتـد. ایـن رسـانه‌ها کـه معیـار1 و نقطـه عطفـی 
بـرای جامعـه و دسـت‌یابی بـه اطلاعـات و دانـش جدیـد دربـاره جهـان و محیـط 
پیرامـون هسـتند )کسـتیاوان، 2022(؛ بـه ابـزار اصلـی تغییـر در هویـت فرهنگـی 
تبدیـل شـده‌اند. مؤلفه‌هـای هویـت فرهنگـی ایرانیان را می‌تـوان به زبان )نوشـتاری 
و گفتـاری(، دیانـت )مذهـب و دیـن(، جغرافیای فرهنگـی، تاریـخ و حافظه فرهنگی 
نظـام  خانـواده،  آموزشـی،  )نظـام  اجتماعـی  نظـام  و  مـادی(  و  معنـوی  )میـراث 
‌اقتصادی، فرهنگی، سیاسـی و حقوقی( تقسـیم‌ کرد )آشـنا و روحانی، 1389: 160(. 
رسـانه‌ها، همیشـه نقـش مهمـی در زندگـی مـا داشـته‌اند )رولینگـر،1401: 118(. 
دریافـت اطلاعـات از اینترنـت و تأثیرپذیـری از ایـن اطلاعـات و راه‌هـای ارتباطـی 
جدیـد بسـیار آسـان اسـت. ارنسـت گلـر )2002( معتقـد اسـت کـه مـردم فرهنگ 
خـود را دوسـت دارنـد زیـرا اکنـون می‌توانند فضای آن را احسـاس کننـد و می‌دانند 
کـه بـدون فرهنـگ نمی‌تواننـد نفـس بکشـند و یکپارچگـی هویـت خـود را تضمین 
کننـد. هویـت فرهنگـی، راهـی را به مردم نشـان می‌دهـد تا صدای خـود را به گوش 
دیگـران برسـانند و پناهگاهـی امـن در دنیـای چندلایـه جدیـد تأمیـن کننـد. هـر 
فرهنگـی ویژگی‌هـای خـاص خـود را دارد و ایـن ویژگی‌ها هسـته اصلـی فرهنگ‌اند. 
شناسـایی هسـته فرهنگـی، زیربنـای یـک فرهنـگ و منبـع مهـم حفـظ یـک ملت 
و یـک کشـور اسـت ) ژائـو و همـکاران، 2022(. منطـق رسـانه‌ها، بـه نحـوه تأثیـر 
‌سـاختار رسـانه و قالـب محتـوا بـر ارتباطـات اشـاره دارد )رولینگـر،1401: 117(. 
ایـن روزها، توسـعه سـریع رسـانه‌های اجتماعی، سـود فراوانـی برای افـراد در زمینه 
خلـق سـرگرمی‌های فردی-جمعـی، تجـارت، یادگیـری و آمـوزش، اجتماعی شـدن 
و غیـره بـه همـراه داشـته و نقشـی حیاتـی در تغییـر فرهنـگ، اقتصـاد، سیاسـت و 
نگـرش کلـی نسـل‌های انسـانی )جوانـان و سـالمندان( نسـبت بـه جهـان پیرامـون 
ایفـا کرده‌اسـت )امدیـا2، 2015(. در عصـر جهانی‌شـدن و توسـعه سـریع فنـاوری 
اطلاعـات3، رسـانه‌های جمعـی بـه بخشـی یکپارچـه از زندگی مـردم تبدیل‌شـده‌اند 
و نـه ‌تنهـا منبـع اطلاعـات محسـوب می‌شـوند، بلکـه نقـش مهمـی در شـکل‌گیری 
نگـرش اجتماعـی، ارزش‌ها و هویت‌های فرهنگی ایفا می‌کنند )سوتریسـنو4، 2023(. 
هویـت فرهنگـی شـالوده‌ای از ارزش‌هـا، سـنت‌ها، ظرافت‌هـای زبانـی، هنجارهـا و 
جهان‌بینی‌هـای جمعـی اسـت کـه به‌وسـیله آن افـراد خـود را متمایـز بـا دیگـران 
درک می‌کننـد )هوانـگ5 و همـکاران 2021(. هویـت فرهنگـی یـک ملـت حاصـل 
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خودآگاهـی نسـبت به انباشـت تاریخی از تجـارب فرهنگی آن اسـت و در مورد ایران 
شـامل زبـان، ادبیـات، دین و میـراث دینی، گذشـته تاریخی، هویت ایرانی-اسلامی، 
ذائقـه و سـبک غذایـی، سـبک پوشـش، سـبک زندگـی سـالم و تفریحـی، پایبندی 
بـه سـنت‌های ایرانـی، افتخـار بـه مفاخـر و ارزش‌هـای ملـی می‌شـود )بهرامیـان و 
یاقوتـی، 1395(. هویت‌هـای محلـی، منطقـه‌ای، زبانی یـا ملی با ارزش‌هـای اخلاقی 
و زیبایی‌شـناختی‌هایی کـه در خـود دارنـد افـراد را از سـایرین متمایـز می‌کننـد 
و شـامل تاریـخ، سـنت‌ها، آداب ‌و رسـوم و شـیوه زندگـی گروهـی، احسـاس افـراد 
تعلـق بـه جامعـه و مشـارکت در آن می‌شـوند. هویـت فرهنگـی به ترکیبی یکسـان 
از خاطـرات، برداشـت‌ها، ایدئولوژی‌هـا، تصاویـر، اصطلاحـات، اختراعـات و آرزوهـا 
اطلاق می‌شـود کـه هویـت تمدنـی را شـکل می‌دهـد )ردوان1، 2022(. ایـن هویت 
امـروزه بـر اسـاس ظهـور شـبکه‌های اجتماعی و وابسـتگی جامعه انسـانی بـه آن در 
‌حـال تغییـر اساسـی اسـت به‌طوری‌کـه با عنـوان تغییر فرهنگـی از آن یاد می‌شـود. 
در اصـل تغییـر فرهنگی به تغییر فرهنگ در مقیاسـی بزرگ‌تـر در جامعه ازجمله در 
هنجارهـا، شـیوه نگـرش، باورها، خلقیات، تعلقات اجتماعی و آداب ‌و رسـومی اشـاره 
دارد کـه رسـانه آن را خلـق می‌کنـد و تـداوم می‌بخشـد. تغییـرات فرهنگـی نتیجـه 
اکتشـافات و اختراعاتی هسـتند که از درون یا بیرون فرهنگ سرچشـمه می‌گیرند و 
اسـتفاده و اسـتقبال از اکتشـافات و اختراعات جدید باعث تحول در تمدن می‌شـود 
)آدهیـکاری و فیـل2، 2019( و بـه ‌مـرور هویت‌هـای تمدنـی و فرهنگـی را با چالش 
و تحولاتـی عمیـق مواجـه می‌کنـد. بـر اسـاس نظریـه وابسـتگی بـه رسـانه، میـزان 
وابسـتگی فـرد بـه رسـانه نشـان می‌دهـد کـه او چقـدر از رسـانه اسـتفاده می‌کند و 
هرچـه بیشـتر از رسـانه اسـتفاده کنـد، تأثیـر رسـانه بر شـناخت، عواطـف و رفتار او 

بیشـتر می‌شـود. )ژائو و همـکاران، 2022(

مک لوهان
رونـد جهانی‌شـدن نه‌تنهـا بـه هویت فرهنگـی خدشـه‌ای وارد نمی‌سـازد، بلکه با 
توجـه بـه عناصـر دینامیـک موجـود در هویت‌هـای فرهنگی، انسـان‌ها خـود را برای 
زندگـی بهتـر و تشـخص بیشـتر‌ در هـزاره‌ سـوم آمـاده می‌کننـد و در ایـن فراینـد، 
فرهنگ‌هـا به‌گزینـش و تصفیـه عوامـل منفـی می‌پردازنـد و با تقویـت عناصر مثبت 
‌در بطـن فرهنـگ، رسـالت جهانـی خـود را ایفـا می‌کننـد. )سـعیدی، 1402: 43(

1. Radwan 2. Adhikary
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مـک لوهـان )1964( بـرای اولیـن بـار اصطلاح »دهکده جهانـی« را بـرای بیان این 
ایـده کـه جهان درحال کوچک‌تر شـدن اسـت، به‌کاربـرد. ازآنجا‌که ظهور رسـانه‌های 
دیجیتـال ارتباطـات بیـن مردم را در سراسـر جهان و در اینترنت افزایش داده اسـت، 
تعامـل آنـان بـدون توجـه بـه فاصلـه کاربـر بـا‌ کاربـر؛ صـورت می‌گیـرد. در جهـان 
رسـانه‌های نویـن، گیاهـان زمیـن در حـال کوچـک شـدن نیسـتند )قلمـرو فیزیکی 
جغرافیایـی(، امـا زمـان و مکان در حال کوچک شـدن اسـت. رسـانه‌های دیجیتال با 
انتشـار سـریع و جامـع اطلاعـات به‌تدریج بـه کانال اصلـی انتقال فرهنگ، سـرگرمی 
و اطلاعـات تبدیل‌شـده‌اند. آنهـا راه‌هـای غنـی تعامـل و سـرگرمی را در اختیار مردم 
قرارداده‌انـد و تأثیرشـان بر ارزش‌های سـنتی اجتناب‌ناپذیر اسـت. ارزش‌های سـنتی 
ممکـن اسـت شـامل باورهـا، نگرش‌ها، رفتـار و افکار مردم باشـند )شیوکسـین و لی 
کـوک1، 2023(. رسـانه عنصـر اساسـی تحـولات اجتماعـی اسـت و به‌عنـوان یـک 
نیـروی اجتماعـی خارجـی در نظر گرفته می‌شـود کـه در موقعیـت اجتماعی خاصی 
وارد می‌شـود و بـه یـک تغییـر عمـودی )از بـالا بـه پاییـن( می‌انجامـد. رسـانه‌ها، با 
خلـق بزرگراه‌هـا، در کنـار ایجاد اقتصـاد جهانی، مرزهـای فرهنگـی را محو می‌کنند 
و به جهانی‌سـازی و جهانی‌شـدن رو می‌آورند. در جهانی که امروز سـاخته می‌شـود، 
حفـظ حاکمیـت و تسـلط بـر اطلاعـات غیرممکن اسـت زیـرا اطلاعـات و جریان آن 
آسـمان آزاد را نیـز پوشـش می‌دهـد. در ایـن میـان فرهنـگ به‌عنـوان هویـت یـک 
جامعـه نمی‌توانـد از نفـوذ رسـانه‌ها در امـان بماند. رسـانه‌ها به شکسـتن فاصله بین 
مسـائل کلان و خـرد اجتماعـی و همچنیـن فاصلـه بین فرهنـگ کلان و خرد کمک 
می‌کننـد. آنهـا بـا وارد کـردن مضامیـن عمومی بـه حـوزه خصوصـی جهت‌گیری‌ها 
و آداب‌ و رسـوم محلـی را تغییـر می‌دهنـد )کسـتیاوان و همـکاران، 2022(. فناوری 
دیجیتـال، فرهنگ و سیاسـت را تغییـر می‌دهد و بازتعریف مرزها بـه فعل ‌و انفعالات 
سـاختارهای زندگـی بشـر می‌انجامـد، همچنین هویـت فرهنگی از قالـب مکان‌های 
تعریف‌شـده فضایـی ماننـد یـک کشـور، یـک شـهر یـا یـک محله خـارج‌ می‌شـود و 
ارتبـاط بـا مـکان بی‌مـکان و فضای بی‌فضـا برقـرار می‌شـود )پیوتروسـکی2، 1997( 
ارتبـاط فـرد نیـز از سـطح محلـی قطـع‌، و بـه حالتی بـرون محلـی تبدیل می‌شـود 
کـه در آن امـکان کسـب هویـت جدید، تغییـر هویت قبلـی و گرایش بـه ارزش‌های 
جدیـد ممکـن اسـت. امـروزه جامعه بشـری تا مرحلـه جهانی‌شـدن پیشـرفت کرده 
و ایـن نه‌تنهـا در زمینه‌هـای اقتصـادی، سیاسـی، اطلاعاتـی و حمل‌ونقـل بلکـه در 

1. Shuxin & Lee Keok 2. Piotrowski
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حـوزه فرهنـگ نیـز اتفـاق افتـاده اسـت. در مفهوم سـنتی، تمایـز بیـن فرهنگ‌ها و 
هویت‌هـای فرهنگـی مختلف به‌طـور قانونی و تشـریفاتی از طریق نهادهـای فیزیکی 
ماننـد مرزهـای جغرافیایـی و آثـار مـرزی تأییـد می‌شـود. بـا این‌حـال، در شـرایط 
جهانی‌شـدن، توسـعه روزافـزون فنـاوری حمل‌ونقـل و ارتباطـات، جهـان را چنان به 
هـم نزدیـک کـرده اسـت که به نظر می‌رسـد همـه در یک روسـتا زندگـی می‌کنند. 
تحـولات فرهنگـی جهانـی در تعامـل بـا تحـولات اجتماعـی جامعـه ایرانـی، سـبک 
زندگـی ایرانیـان را دچـار دگرگونی و ناپایداری سـاخته اسـت )آزادارمکـی و وکیلی، 
1392(. آزاد ارمکـی، در کتـاب »فرهنـگ و هویـت ایرانی و جهانی‌شـدن« بخشـی از 
تغییـرات هویـت فرهنگـی ایرانیـان را در ارتبـاط بـا جهانی‌شـدن تبیین کرده اسـت 
)آزاد ارمکـی، 1386(. در همیـن زمینـه، مانوئـل کاسـتلز، بـا طرح جامعه شـبکه‌ای، 
بـر ایـن نکتـه تأکیـد می‌کنـد کـه هویت برسـاخته شـده و در ایـن فرایند سـه گونه 

هویـت خلق می‌شـود:
الـف(. هویـت مشـروعیت بخـش: ایـن هویـت از طریـق نهادهـای غالـب جامعه 
ایجـاد می‌شـود تـا سـلطه آنها را بر کنشـگران اجتماعی توسـعه دهـد و عقلانی کند، 

امـری کـه بـه ملی‌گرایـی اجتماعـی منجر می‌شـود.
ب(. هویت مقاومت: این هویت به دسـت کنشـگرانی خلق می‌شـود که از سـوی 
منطـق سـلطه بی‌ارزش تلقی می‌شـوند. بـه آن داغ ننگ )هویـت خرده‌فرهنگی( زده 

می‌شـود و در قالـب مقاومت‌هـای جمعـی خود را نشـان می‌دهد.
ج(. هویـت برنامـه دار: کنشـگران بـا اسـتفاده از هرگونـه مواد و مصالـح فرهنگی 
قابل‌دسـترس، هویـت جدیدی می‌سـازند که موقعیـت آنها را در جامعـه از نو تعریف 
و تفسـیر کنـد، به‌عبارت‌دیگـر و در پـی تغییـر شـکل سـاخت اجتماعـی هسـتند. 

)کاسـتلز، 1398: 24(
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پیشینه پژوهش
مطالعـات تجربـی صـورت گرفتـه درباره تأثیـر رسـانه‌های اجتماعی بـر تغییرات 

هویـت فرهنگـی به‌طـور خلاصه در جدول شـماره 1 ارائه‌شـده اسـت.

جدول 1. تأثیر رسانه بر هویت فرهنگی

 رشتهنوع سندروشابزار
نویسندگان

 شیوه
 گروهنمونهنمونه‌گیری

نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
تصادفی در علوم تربیتیارشد

قانونی اصفهاندانش‌آموزان293دسترس
)1402(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

زبان و ادبیات 
384تصادفی سادهفارسی

نوجوانان 
دختر 12 الی 

15 سال
حسینیان اصفهان

)1402(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

مدیریت 
آموزشی

تصادفی 
دانشجویان 380طبقه‌ای

مرکزیدانشگاه آزاد
نیکوکار 
و فرزامی 
)1402(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
381تصادفیاجتماعی

‌جوانان 
15 تا 29 
سال شهر 
بندرعباس

هرمزگان
جعفر 

درگیری 
)1401(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
325دسترسعلوم تربیتیارشد

کاربران 
شبکه‌های 
اجتماعی

هاشمی‌پور اصفهان
)1401(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

مدیریت 
جوانان استان 384طبقه‌بندیفرهنگی

ایلامایلام
سلیمانی و 
همکاران 
)1401(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
250سهمیه‌ایاجتماعی

دانشجویان 
دانشگاه 
کاشان

اصفهان
گنجی و 
همکاران 
)1400(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علم 
اطلاعات و 
دانش‌شناسی

خوشه‌ای 
تهراندانشجویان385چندمرحله‌ای

لطیفی و 
همکاران 
)1400(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
384تصادفیارتباطات

کاربران 
شبکه‌های 
اجتماعی 
مجازی

کردستان
میمنت‌آبادی 
و اسماعیلی 
)1400(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

مدیریت 
فرهنگی

تصادفی 
352طبقه‌ای

نوجوانان دختر 
12 تا 18 

سال
تهران

قائد امینی 
هارونی و 
همکاران 
)1400(
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 رشتهنوع سندروشابزار
نویسندگان

 شیوه
 گروهنمونهنمونه‌گیری

نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
دانش‌آموزان 520خوشه‌ایاجتماعی

رمضان‌پور اصفهانمقطع متوسطه
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
دانشجویان 375تصادفی سادهاجتماعی

هرمزگاندانشگاه 
دسترنج 
و قنبری 
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

مشاوره 
کاربران بالای 250در دسترسخانواده

اصفهان18 سال
امینی و 
همکاران 
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
شهروندان 600خوشه‌ایعلوم سیاسیپژوهشی

خوزستان50-16 سال
حیدری و 
همکاران 
)1399(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
240خوشه‌ایاجتماعی

اولیا و 
دانش‌آموزان 
دبیرستان 
دخترانه

بدرقه تهران
)1398(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
410خوشه‌ایاجتماعی

دانش‌آموزان 
دختر شهر 

شیراز
میرزایی فارس

)1398(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
هدفمند و در علوم ورزشیارشد

دانشجویان 225دسترس
صداقت کرمانتربیت‌بدنی

)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
دانشجویان 375تصادفی سادهاجتماعی

کیاسرائی گیلاندانشگاه آزاد
)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
غیر تصادفی مشاورهارشد

‌کاربران 250در دسترس
امینی اصفهانفضای مجازی

)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
دانشجویان 246هدفمندارتباطات

غیاثوند تهرانشهید بهشتی
)1397(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
دانشجویان 180تصادفی سادهعلوم تربیتیارشد

شیبه تهرانکارشناسی
)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
اجتماعی

جوانان 16 تا 384تصادفی ساده
نواح و دمادم خوزستان35 سال

)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
218تصادفی سادهعلوم رسانهپژوهشی

دانشجویان 
کارشناسی 

ارشد
تهران

صلواتیان 
و دولتخواه 
)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
دانش آموزان 276تصادفیعلوم تربیتیارشد

موسوی تهراندختر
)1396(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

مدیریت 
فرهنگی

طبقه‌ای 
دانشجویان 210تصادفی

تهرانارشد و دکترا
پرویزی 
و اطهری 
)1395(

ادامه جدول1.
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نویسندگان
 شیوه

 گروهنمونهنمونه‌گیری
نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
شهروندان 300تصادفی سادهاجتماعی

روحی اصفهانشهرکاشان
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
اجتماعی

غیر احتمالی 
دانشجویان 400در دسترس

عظیمی گیلاندانشکده
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
عظمی تهراندانشجویان127تصادفی سادهارتباطات

)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

رساله 
لطیفی تهراندانشجویان380خوشه‌ایروان‌شناسیدکترا

)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
دختران 320تصادفی سادهاجتماعی

اصفهاندبیرستانی
نیازی و 
همکاران 
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
جوانان شهر 400تصادفیاجتماعی

قربانی تهرانتهران
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
اجتماعی

خوشه‌ای 
زنان 15 تا 400چندمرحله‌ای

تهران49 ساله
بهرامیان 
و یاقوتی 
)1395(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
خوشه‌ای جامعه‌شناسیپژوهشی

400چندمرحله‌ای
جوانان 

30-18 سال 
شهر تبریز

آ.شرقی
عدلی پور 
و همکاران 
)1394(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
دانشجویان 378تصادفیاجتماعی

پارسا تهراندانشگاه
)1394(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
اجتماعی

خوشه‌ای 
آ.شرقیدانشجویان300چندمرحله‌ای

احیایی و 
همکاران 
)1394(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
424در دسترساجتماعی

کاربران جوان 
فیس‌بوک 
شهر اصفهان

اصفهان
قاسمی و 
همکاران 
)1393(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
اجتماعی

خوشه‌ای 
200تصادفی

دانشجویان 
دانشگاه 
اصفهان

اصفهان
برات 

دستجری 
)1393(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
100تمام شماراجتماعی

دانشجویان 
ارشد دانشکده 

ارتباطات
تهران

ببران و 
پوریحیی 
)1393(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
اجتماعی

خوشه‌ای 
380تصادفی

حاضر جوانان 
18 تا 29 

سال
کرمانشاه

رشادی و 
حیدرخانی 
)1393(

ادامه جدول1.
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 رشتهنوع سندروشابزار
نویسندگان

 شیوه
 گروهنمونهنمونه‌گیری

نویسندهاستانموردمطالعه

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
380طبقه‌ایاجتماعی

دانشجویان 
مقطع 

کارشناسی
تهران

قبادی 
و مهری 
)1392(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
117تصادفیارتباطات

دانشجویان 
ارشد دانشکده 

ارتباطات
پوریحیی تهران

)1392(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
حیدریان اصفهاندانشجویان380تصادفی سادهاجتماعی

)1392(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
200دسترساجتماعی

اعضای انجمن 
روابط عمومی 

ایران
حقیقی تهران

)1391(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
اجتماعی

غیر احتمالی 
دانشجویان 305در دسترس

منصوری تهراندانشگاه
)1391(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
384تصادفی سادهاجتماعی

جوانان 16 الی 
‌35 سال 
شهر شوش

دمادم خوزستان
)1391(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
400تصادفی سادهاجتماعی

دانشجویان 
دانشگاه 
کردستان

احمدپور کردستان
)1389(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
378طبقه‌ایاجتماعی

دانشجویان 
کرد کلیه 

دانشگاه‌های 
شهر سنندج

کردستان
محمدپور 
و همکاران 
)1389(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
اجتماعی

طبقه‌ای 
دانش‌آموزانی 364متناسب

همداندبیرستانی
محمدپور و 
طبیبی‌نیا 
)1389(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
اجتماعی

خوشه‌ای 
جوانان شهر 384مرحله‌ای

عنبرین تهرانتهران
)1388(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
پژوهشی

علوم 
تهراندانش‌آموزان400تصادفیاجتماعی

جوادی یگانه 
و عزیزی 
)1387(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

مقاله 
600تصادفیعلوم تربیتیپژوهشی

دانش آموزان 
مقطع 
راهنمایی

تهران
خادمی و 
همکاران 
)1386(

پیمایشپرسشنامه
+کمی

پایان‌نامه 
ارشد

علوم 
اجتماعی

خوشه‌ای 
پورجبلی ارومیهجوانان شهر383تصادفی

)1379(

ادامه جدول1.
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هویـت فرهنگـی و ارتبـاط رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بـا آن، در ایـران بارها 
مـورد مطالعـه پژوهشـگران دانشـگاهی و سـازمانی قرارگرفتـه اسـت، نتایـج نشـان 
می‌دهـد کـه ایـن پدیـده از ابعـاد مختلفی مـورد تحلیل و تبییـن بـوده، چنان‌که در 
ادامـه، بـرای انجـام فراتحلیـل به‌طـور خلاصـه به آن اشـاره‌ می‌شـود. بر این اسـاس 
بـه دلیـل نبـود اجمـاع و انسـجام، همچنین فقـدان یک گـزارش کامـل و ترکیبی از 
پیامدهـا و آثـار شـبکه‌های اجتماعـی و رسـانه‌ها بـر هویـت فرهنگـی در ایـران در 
یک‌فاصلـه زمانـی بلندمـدت؛ در پژوهش حاضر سـعی شـده اسـت؛ اندازه اثـر، میزان 
اثـر و ابعـاد تغییـرات هویت فرهنگی در سـطح کلان کشـور با نرم‌افـزار CMA2 مورد 

بررسـی و تحلیـل قـرار گیرد.

فرضیه پژوهش
الف. فرضیه اصلی

بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی و تغییـرات هویت فرهنگی رابطـه معنی‌داری 
دارد. وجود 

ب. فرضیه فرعی
 بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و ارزش و هنجارهـای خانوادگـی رابطـه ••

معنـی‌داری وجـود دارد.
بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و مصـرف متظاهرانـه رابطـه معنـی‌داری ••

وجـود دارد.
بین رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و تعلق به هنجارهای ملـی رابطه معنی‌داری ••

وجود دارد.
بین رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و تعلق به هنجارهای قومـی رابطه معنی‌داری ••

وجود دارد.
بین رسـانه و شبکه‌های اجتماعی و هنجارهای پوشـش و عفاف رابطه معنی‌داری ••

وجود دارد.
بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و هویـت خرده‌فرهنگـی رابطـه معنـی‌داری ••

وجـود دارد.
بین رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی و ارزش‌های فرهنگی مـدرن رابطه معنی‌داری ••

وجود دارد.
بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی و باورها و مناسـک دینی رابطـه معنی‌داری ••

دارد. وجود 
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شکل 1. الگوی نظری پژوهش

19 
 

داری وجود رابطه معنی یفرهنگخرده تیهو و های اجتماعیبین رسانه و شبکه -
 .دارد

داری مدرن رابطه معنی یفرهنگ یهاارزش و های اجتماعیهبین رسانه و شبک -
 .وجود دارد

داری وجود رابطه معنی ینیو مناسک د باورها و های اجتماعیبین رسانه و شبکه -
 .دارد

 . الگوی نظری پژوهش1شکل 
 

 
 پژوهش روش

 مندنظامفراتحلیل کمی و مرور  ،کمی و شیوه تحلیل آن، حاضر پژوهشروش 
های آماری برای تبیین رابطه و آزمون CMA2 مورداستفاده افزارنرممطالعات است. 

فیشر است. پرسشنامه از نوع معکوس و  f کوهن و dمتغیرهای مستقل با وابسته؛ 
ی جوجستبا  ،در گام اول لیفراتحل. در شودیمی محسوب واکنشریغسنجه 

ی ارشد و هارسالهو  هامقاله ،«شبکه اجتماعی، رسانه و هویت فرهنگی»کلیدواژه 
 شدهجامعه آماری کل شمارش  عنوانبه هاو تعداد آن یگردآوراز منابع علمی  دکترا
ملاک ورود و  ،مرحله شده و در اینمرحله غربالگری آغاز  ،. بعد از اتماماست

روش‌ پژوهش
روش پژوهـش حاضـر، کمـی و شـیوه تحلیـل آن، فراتحلیـل کمـی و مـرور 
نظام‌منـد مطالعـات اسـت. نرم‌افـزار مورداسـتفاده CMA2 و آزمون‌هـای آمـاری برای 
تبییـن رابطـه متغیرهـای مسـتقل بـا وابسـته؛ d کوهن و f فیشـر اسـت. پرسشـنامه 
از نـوع معکوس و سـنجه غیرواکنشـی محسـوب می‌شـود. در فراتحلیـل در گام اول، 
بـا جسـتجوی کلیـدواژه »شـبکه اجتماعـی، رسـانه و هویـت فرهنگـی«، مقاله‌هـا و 
رسـاله‌های ارشـد و دکتـرا از منابـع علمـی گـردآوری‌ و تعـداد آنهـا به‌عنـوان جامعه 
آماری کل شـمارش شـده ‌اسـت. بعـد از اتمام، مرحلـه غربالگری آغاز شـده و در این 
مرحلـه، ملاک ورود و خـروج مبنـای پژوهشـگر قرار گرفته‌اسـت؛ یعنـی مقاله‌هایی 
کـه حائـز شـرایط ورود بـه تحلیـل بوده‌انـد، باقـی ‌مانده‌انـد و آثـار بی‌کیفیـت، فاقد 
فهرسـت خـارج شـده‌اند.  از  کیفـی(،  و  )کمـی  معتبـر  یافته‌هـای  و  علمـی  ‌روش 
در گام بعـدی مقاله‌هـای مسـتخرج در سـال قدیـم بـه سـال جدیـد تنظیم‌شـده‌اند 
و اولیـن مقالـه منتشرشـده بـرای تحلیـل و ورود بـه نرم‌افـزار 1379 و آخریـن مقاله 
بـه آن رسـیده در سـال 1403  منتشرشـده کـه پژوهشـگر در جسـتجوی خـود 
منتشرشـده اسـت. در گام سـوم؛ مقاله‌هـای حائـز شـرایط فراتحلیل با عنـوان حجم 
نمونـه تعیین‌شـده‌اند و دربـازه زمانـی 1397 تـا 1403، بعـد از کنتـرل 94 پژوهش 
دانلـود شـده از منابع علمی از حیث روشـی، اعتبـار، روایی و یافته‌هـای علمی، تعداد 
52 مقالـه )حجـم نمونـه( وارد نرم‌افـزار شـده‌اند و انـدازه اثر نهایی هـر پژوهش و اثر 

نهایـی کل برآورد شـده اسـت.
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یافته‌های پژوهش
یافته‌های پژوهش در دو دسته توصیفی و تحلیلی ارزیابی‌شده‌اند.

1. توصیفی
- شـیوه نمونه‌گیری پژوهش در 40 درصد تصادفی سـاده؛ 25 درصد خوشـه‌ای؛ 
‌15 درصـد دردسـترس؛ 13 درصـد تصادفـی طبقـه‌ای؛ 5 درصـد تمام‌شـماری و 

2 درصد سهمیه‌ای بوده است.
در  دانشـگاه؛  دانشـجویان  مـوارد،  از  درصـد   44 در  پژوهـش  آمـاری  جامعـه   -‌
15 درصـد دانش‌آمـوزان مـدارس؛ در 21 درصد نوجوانان و جوانـان؛ در 10 درصد کاربران 

شـبکه‌های اجتماعی؛ در 5 درصد شـهروندان عمومی و در 5 درصد زنان بوده اسـت.
- رشـته تحصیلـی 60 درصد علـوم اجتماعی؛ 21 درصد علـوم تربیتی؛10 درصد 
علـوم ارتباطـات و رسـانه؛ 6 درصـد روانشناسـی؛ 4 درصـد علـوم ورزشـی؛ 2 درصـد 

علـوم سیاسـی و 1 درصـد علـم اطلاعات و دانش‌شناسـی بوده اسـت.
- بـه لحـاظ هویـت قومـی؛ 79 درصد فـارس؛ 6 درصـد آذری؛10 درصـد کرد و 

5 درصـد لر هسـتند.

2. تحلیلی
در این بخش، یافته‌های حاصل از فراتحلیل به تفکیک مطالعات ارائه ‌شده‌اند.
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جدول 2. اندازه اثر پژوهش

 متغیر
مستقل

 مؤلفه‌های هویت
فرهنگی

 اندازه
اثر

 حد
 سطحZحد بالاپایین

معنی‌داری

رسانه و
شبکه‌های 
اجتماعی

ارزش و هنجارهای 
32/4110/000-0/431-0/215-0/100-خانوادگی

0/3380/0410/14812/01320/000مصرف متظاهرانه

تعلق به هنجارهای 
0/16810/5420/000-0/139-0/215-ملی

تعلق به هنجارهای 
0/1380/2200/7128/2280/000-قومی

هنجارهای پوشش 
0/2555/1870/000-0/178-0/162-و عفاف

هویت 
0/4820/1300/32815/3910/000خرده‌فرهنگی

ارزش‌های فرهنگی 
0/1910/0350/1203/2410/000مدرن

باورها و مناسک 
0/1247/4000/000-0/087-0/279-دینی

0/2983/6380/000-0/121-0/510-اثر کل

الف. فرضیه اصلی
بـر این اسـاس رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی در هویـت فرهنگی جامعـه ایرانی 
تأثیـر معنـی‌داری دارنـد و 51 درصـد از آن را تبییـن و پیش‌بینـی می‌کننـد. بـا 
افزایـش اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی، هویـت فرهنگـی به لحـاظ کلی 

نیـز دچـار تحـول می‌شـود در‌حالی‌کـه جهـت ایـن تغییـر منفی اسـت.

ب. فرضیه‌های فرعی
بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و ارزش و هنجارهـای خانوادگـی رابطـه ••

معنـی‌داری وجـود دارد و مقـدار ضریـب اثـر آن برابـر بـا 0/001- اسـت.
بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و مصـرف متظاهرانـه رابطـه معنـی‌داری ••

وجـود دارد و مقـدار ضریـب اثـر آن برابـر بـا 0/338 اسـت.
رابطـه •• ملـی  هنجارهـای  بـه  تعلـق  و  اجتماعـی  شـبکه‌های  و  رسـانه  بیـن 

اسـت. بـا 0/215  برابـر  آن  اثـر  ضریـب  مقـدار  و  دارد  وجـود  معنـی‌داری 
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بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و تعلـق بـه هنجارهـای قومـی رابطـه ••
اثـر آن برابـر بـا 0/138- اسـت. معنـی‌داری وجـود دارد و مقـدار ضریـب 

بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و هنجارهـای پوشـش و عفـاف رابطـه ••
معنـی‌داری وجـود دارد و مقـدار ضریـب اثـر آن برابـر بـا 0/162- اسـت.

بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی و هویـت خرده‌فرهنگی رابطـه معنی‌داری ••
وجـود دارد و مقـدار ضریـب اثـر آن برابر با 0/482 اسـت.

رابطـه •• مـدرن  فرهنگـی  ارزش‌هـای  و  اجتماعـی  شـبکه‌های  و  رسـانه  بیـن 
برابـر بـا 0/191 اسـت. اثـر آن  معنـی‌داری وجـود دارد و مقـدار ضریـب 

بیـن رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی و باورها و مناسـک دینی رابطـه معنی‌داری ••
وجـود دارد و مقـدار ضریـب اثر آن برابر با 0/279- اسـت.

نتیجه‌گیری
هـدف اصلـی این پژوهـش، مطالعه تأثیر رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی بر هویت 
فرهنگـی ایرانی‌هـا در یـک بـازه بلندمـدت تاریخـی )1379 تـا 1403( بـا تکیـه ‌بـر 
مطالعـات پیمایشـی بـوده اسـت. روش پژوهـش بـرای جمع‌بندی مطالعـات و حجم 
زیـادی از پیشـینه در ایـن زمینـه، فرا تحلیـل کمی بوده و براین‌اسـاس نتایج نشـان 
داده اسـت کـه در ایـران، هویـت فرهنگـی تحت‌تأثیر رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی 
تغییراتـی را تجربـه کـرده کـه رونـد تاریخـی آن ایـن تغییـرات منفـی و در تضـاد با 
الگوهـای سـنتی و ارزشـی جامعـه ایرانی بوده اسـت. این رابطه در شـکل زیر نمایش 

داده ‌شـده است.

شکل 2. تأثیر رسانه و شبکه‌های اجتماعی بر هویت فرهنگی ایرانیان

- 0/510
هویت 

فرهنگی 
ایرانیان

رسانه و 
شبکه

اجتماعی

ظهور رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی به همـراه کاربرد فـراوان آن در زندگی روزمره، 
تعامـل، کسـب ‌و کار و اوقـات فراغـت، باعـث از دسـت رفتـن هویت‌هـای اصلی-بومـی 
هویت‌هـای متضـاد بـا هنجارهـا، ارزش‌هـا و الگوهـای بومـی جامعـه و خانـواده ایرانـی 
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شـده اسـت. ایـن یافته‌هـا بـا نتایـج مطالعـات پژوهشـی ببـران و پوریحیـی )1393(؛ 
رشـادی و حیدرخانـی )1393(؛ قبـادی و مهری )1392(؛ گنجی و همـکاران )1400(؛ 
لطیفـی و همـکاران )1400(؛ میمنت‌آبادی و اسـماعیلی )1400(؛ قائـد امینی‌هارونی و 
همـکاران )1400(؛ پوریحیـی )1392(؛ حیدریان )1392(؛ حقیقـی )1391(؛ منصوری 
)1391(؛ دمـادم )1391(؛ احمدپور )1389(؛ محمدپور و همکاران )1389( و محمدپور 

و طبیبی‌نیـا )1389( همسـو اسـت و آنهـا را تأییـد می‌کند.
همچنین می‌توان گفت که:

الف. اثرات منفی رسانه و شبکه‌های اجتماعی بر تغییرات هویت فرهنگی
و  ارزش‌هـا  تغییـرات  بـر  اجتماعـی  شـبکه‌های  و  رسـانه  از  اسـتفاده  میـزان 
هنجارهـای خانوادگـی تأثیر داشـته و توانسـته اسـت 10 درصـد از آن را تبیین کند. 
جهـت ایـن رابطـه معکـوس و منفـی اسـت. اسـتفاده از این رسـانه؛ منجر بـه از بین 
رفتـن هنجارهـا و ارزش‌های خانواده‌های ایرانی شـده و آنها را در مسـیر آسـیب‌زایی 

فرهنگـی قرار داده اسـت.
میزان اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی بر باورها و مناسـک دینی تأثیر 
داشـته و توانسـته اسـت 27 درصـد از آن را تبییـن کنـد. جهت ایـن رابطه معکوس 
و منفـی اسـت. رسـانه باعـث کاهـش باورهای دینـی مـردم و کاهش حضـور آنها در 
مناسـک جمعـی شـده و خصلت‌هـای مادی‌گرایانـه جامعـه را نسـبت بـه خلقیـات 

معنـوی؛ افزایش داده اسـت.
میـزان اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بر تعلـق به هنجارهـای قومی 
تأثیـر داشـته و توانسـته اسـت 13 درصـد از آن را تبییـن کنـد. جهـت ایـن رابطـه 
معکـوس و منفـی اسـت. رسـانه؛ پیوندهـا، دلبسـتگی‌ها و عصبیت‌هـای قومـی و 
میان‌قومـی را کاهـش‌داده و سـرمایه‌اجتماعی درون‌گروهـی و پیش‌داوری‌های قومی 

را نیـز کمتـر کرده اسـت.
میـزان اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی بـر هنجارهای پوشـش و عفاف 
تأثیـر داشـته و توانسـته اسـت 16 درصـد از آن را تبییـن کنـد. جهـت ایـن رابطـه 
معکـوس و منفـی اسـت. رسـانه؛ شـکل و گونه‌هـای سـبک پوششـی را از طریـق 
تبلیغـات و هجـوم سـبک پوششـی مـدرن از سـایر فرهنگ‌هـای برون‌مـرزی، دچـار 
تغییـرات منفـی کـرده و دیـدگاه ارزشـی و هنجـاری مـردم را نسـبت بـه حجـاب و 
پوشـش از بعـد سـخت‌گیرانه، مجازاتی و قانونی، به امری تسـاهلی، تـوأم با بی‌تفاوتی 

و فردگرایانـه تغییر شـکل داده اسـت.
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میـزان اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بـر تعلـق بـه هنجارهـای ملی 
تأثیـر داشـته و توانسـته اسـت 21 درصـد از آن را تبییـن کنـد. جهـت ایـن رابطـه 
معکـوس و منفـی اسـت. بـا ظهـور رسـانه و اتصـال بـه ارزش‌هـای جهانـی، میـزان 
وابسـتگی و تعلـق ملـی مـردم کاهش یافتـه و در برخـی از ابعاد هویت ملـی؛ جامعه 
دچـار دگرگونـی شده‌اسـت. به‌طوری‌کـه میـزان حساسـیت افـراد پایین آمده اسـت.
بـر ایـن اسـاس این یافته بـا نتایج پژوهش‌هـای صلواتیـان و دولتخـواه )1396(؛ 
موسـوی )1396(؛ پرویـزی و اطهـری )1395(؛ روحـی )1395(؛ عظیمـی )1395(؛ 
عدلی‌پـور و همـکاران )1393(؛ بـرات دسـتجری )1393(؛ عظمـی )1395(؛ لطیفی 
)1395(؛ نیـازی و همـکاران )1395(؛ قربانـی )1395(؛ بهرامیـان و یاقوتی )1395(؛ 
عدلی‌پـور و همـکاران )1394(؛ پارسـا )1394( و احیایی و همکاران )1394( همسـو 

اسـت و آنهـا را تأییـد می‌کند.

ب. اثرات مثبت رسانه و شبکه‌های اجتماعی بر تغییرات هویت فرهنگی
میـزان اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بر هویـت خرده‌فرهنگـی تأثیر 
داشـته و توانسـته اسـت 48 درصـد از آن را تبیین کنـد. جهت این رابطه مسـتقیم و 
مثبـت اسـت. بـه خـرده فرهنگ‌های مجـازی ضدهنجـاری، قلدری سـایبری و هویت 
مقاومتـی دربرابـر هنجارها، ارزش‌هـا و قانون‌های اجتماعی‌شـده و رفتارهای فرهنگی 
تقابلـی )زن، زندگـی و آزادی، دختـران روسـری سـپید انقلاب و غیـره(، گروه‌هـای 
خرده‌فرهنگـی هسـتند که تحت تأثیر رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی در بین طبقات 
و سـطح عمومی جامعه بازتاب یافته‌اند و تأثیرات خود را از طریق رسـانه گذاشـته‌اند.
میـزان اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بـر مصـرف متظاهرانـه تأثیـر 
داشـته و توانسـته اسـت 33 درصـد از آن را تبییـن کنـد. جهت این رابطه مسـتقیم 
و مثبـت اسـت. رسـانه‌ و مصـرف آن، باعـث شـیوع و همه‌گیری مصـرف متظاهرانه و 
مـادی شـدن زندگـی مردم شـده و تبلیغـات روزافزون از سـبک زندگی مـدرن، رفاه، 
تغذیـه، جراحـی زیبایـی و غیـره؛ پایـگاه طبقاتـی- اقتصادی مـردم را باهـدف تمایز، 
کسـب ارزش و منزلـت اجتماعـی پررنگ‌تر کرده‌ اسـت. به عبارت دیگـر برای جامعه 
معیارهـای رفـاه رقابتـی، چشم‌وهم‌چشـمی و تقلیـد از همدیگـر با مؤلفـه اقتصادی، 
نسـبت بـه گذشـته رنگ و بوی بیشـتری به خود گرفتـه و این دگرگونـی تحت تأثیر 

رسـانه و شـبکه‌های اجتماعی بوده اسـت.
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میـزان اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بـر ارزش‌هـای فرهنگی مدرن 
تأثیـر داشـته و توانسـته اسـت 19 درصـد از آن را تبییـن کنـد. جهـت ایـن رابطـه 
مسـتقیم و مثبـت اسـت. مصـرف رسـانه‌ها و وابسـتگی بیش‌ازحـد بـه آنهـا باعـث 
افزایـش تمایـل و گرایـش رفتارهـای فرهنگـی ایرانیـان به‌سـوی ارزش‌هـای جهانی 
شـده و آنـان را از فضـای محلـی، بومـی و درون جغرافیایـی بـه سـمت اصـول و 

معیارهـای نویـن، جهانـی و جدیـد سـوق داده اسـت.
درنتیجـه می‌تـوان گفـت ایـن یافته‌هـا بـا نتایـج مطالعاتـی قانونـی )1402(؛ 
رمضان‌پـور  )1388(؛  عنبریـن  )1402(؛  فرزامـی  و  نیکـوکار  )1402(؛  حسـینیان 
و  حیـدری  )1399(؛  همـکاران  و  امینـی  )1399(؛  قنبـری  و  دسـترنج  )1399(؛ 
همـکاران )1399(؛ بدرقـه )1398(؛ میرزایـی )1398(؛ صداقت )1397(؛ کیاسـرائی 
)1397(؛ امینـی )1397(؛ غیاثوند )1397(؛ شـیبه )1396(؛ نـواح و دمادم )1396(؛ 
جوادی‌یگانـه و عزیـزی )1387(؛ خادمـی و همـکاران )1386(؛ پورجبلـی )1379(؛ 
جعفردرگیری )1401(؛ هاشـمی‌پور )1401( و سـلیمانی و همکاران )1401( همسـو 

هسـتند و آنهـا را تأییـد می‌کننـد.
رسـانه‌ها و شـبکه‌های اجتماعـی امـروزه، در تمامـی خانواده‌هـای ایرانـی نقـش 
پررنگـی دارنـد، از بزرگسـالان، میانسـالان، جوانـان و نوجوانـان تـا کـودکان و تـازه 
متولـدان مدتـی از اوقات خود را با رسـانه‌ها سـپری می‌کنند و مصرف رسـانه‌ در آنها 
نسـبت بـه سـایر فعالیت‌هـا بیشـتر و پررنگ‌تر اسـت. این فضـا و رسـانه‌های جمعی 
بـه دلیـل سـادگی و سـهولت در نقـل و انتقـال اطلاعـات و داده‌هـا همچنین کاهش 
هزینه‌هـای جـاری امـور زندگـی، اداری و کاری، بیشـتر از هـر چیـز، مورداسـتفاده 
قـرار می‌گیرنـد. می‌تـوان گفـت کـه فراینـد جامعه‌پذیـری، آموزش‌هـای فرهنگـی 
و شـکل‌گیری هویـت فرهنگـی امـروزه بیـش از الگوهـای مرجـع سـنتی و واقعی، از 
الگوهـای فضـای مجـازی سرچشـمه می‌گیـرد و ایـن امـر در فراینـد تحـول و رشـد 
شـخصیت اجتماعـی فـرد و جامعـه، منجـر به تغییـر هویـت فرهنگی و نیـز افزایش 
تضـاد فرهنگـی میـان خانواده‌ها، نسـل‌های سـنتی و نسـل نو می‌شـود، آنچـه از آن 
بـه هویـت مقاومـت یـا هویـت خرده‌فرهنگـی یاد می‌کننـد. درنهایـت ایـن رابطه در 

شـکل زیر ترسیم‌شـده اسـت.
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شکل 3. تأثیر رسانه و شبکه‌های اجتماعی بر ابعاد تغییراتی هویت فرهنگی ایرانیان

27 
 

های جاری امور کاهش هزینههمچنین ها انتقال اطلاعات و داده و سهولت در نقل
توان گفت د. مینگیر، مورداستفاده قرار میهر چیززندگی، اداری و کاری، بیشتر از 

گیری هویت فرهنگی امروزه های فرهنگی و شکلپذیری، آموزشکه فرایند جامعه
بیش از الگوهای مرجع سنتی و واقعی، از الگوهای فضای مجازی سرچشمه 

گیرد و این امر در فرایند تحول و رشد شخصیت اجتماعی فرد و جامعه، منجر می
های سنتی ها، نسلد فرهنگی میان خانوادهافزایش تضا و نیزبه تغییر هویت فرهنگی 

 کنند.یم فرهنگی یادهویت مقاومت یا هویت خردهبه از آن  آنچه شود،میو نسل نو 
 .شده استدرنهایت این رابطه در شکل زیر ترسیم

 
 ایرانیان های اجتماعی بر ابعاد تغییراتی هویت فرهنگی. تأثیر رسانه و شبکه3شکل 

 
 
 

 پیشنهادها 

دانشگاهی درباره -های آموزشی در نهادهای آموزشیبرگزاری دوره -
 های نوینمدیریت فضای مجازی و رسانه

 یذارگاستیس همچنیناجتماع  و در سطح خانواده ایرسانهارتقای سواد  -
 های آن بر هویت فرهنگی شهروندانکاهش آسیب نهیدرزمفرهنگی 

پیشنهادها 
برگـزاری دوره‌های آموزشـی در نهادهای آموزشی-دانشـگاهی دربـاره مدیریت ••

فضـای مجـازی و رسـانه‌های نوین.
ارتقـای سـواد رسـانه‌‌ای در سـطح خانـواده و اجتمـاع همچنین سیاسـتگذاری ••

فرهنگـی درزمینـه کاهـش آسـیب‌های آن بـر هویـت فرهنگی شـهروندان.
تعامـل نهادهـا و سـازمان‌ها بـا رسـانه‌های نویـن و فنـاوری جدید جهانـی برای ••

جهت‌دهـی و اسـتفاده از ایـن ابـزار با هدف ترویج سـبک زندگی بهنجـار و ارزش‌های 
فرهنگی.

بـرای کاهـش اثـرات منفی فضـای مجـازی نیز می‌تـوان سـازوکارهای زیـر را در 
نظـر گرفت:

ارتبـاط دادن فضای مجازی و رسـانه‌های اجتماعی با ترویـج بایدها و نبایدهای ••
زیسـت جمعی در قالب پنـد و اندرزهای دینی.

اسـتفاده از رسـانه و شـبکه‌های اجتماعـی بـرای عبـور از هویـت و هنجارهـای ••
قومـی به‌سـوی هنجارهـای ملـی و جمعی.

الگوسازی فرهنگ حجاب، عفاف و پوشش اسلامی-ایرانی از طریق رسانه‌ها.••
اسـتفاده از رسـانه بـرای آشـنایی بافرهنـگ، هنجارها و الگوهای سـبک زندگی ••

مثبـت جهان.
مدیریـت رسـانه و فضـای مجـازی در تغییرات سـبک زندگی مصرفـی و مقابله ••

بـا آن از طریـق مدیریت و سیاسـتگذاری در حوزه سـبک زندگـی ایرانیان.
کاهـش وابسـتگی و اعتیـاد بـه رسـانه‌ها از طریـق خلق اوقـات فراغت سـالم و ••

آگاهی‌دهـی بـه کاربـران و خانواده‌هـا.
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تدویـن برنامه‌هـا و نشسـت‌های تخصصـی در حوزه آسـیب‌ها، مسـائل)معایب( ••
و کارکردهـای مثبـت رسـانه‌ها در زندگـی و امور شـغلی.

ایجـاد نظـام کنترلـی بـر محتویـات، اطلاعـات و گفتمـان رسـانه‌ها در حـوزه ••
زندگـی، فرهنـگ و هنجارهـای اخلاقـی.

 محدودیت‌های پژوهش
بـه دلیـل ناهمگنی در نوع گـروه مورد مطالعـه، نتایج حاصـل از پژوهش به‌کل ••

جامعه قابل‌تعمیم نیسـت.
تفـاوت در ابـزار سـنجش در هویـت فرهنگـی و رسـانه‌های اجتماعی بـه اریب ••

شـدن و سـوگیری در نتایـج پژوهـش می‌انجامد.
تفـاوت در نویسـندگان، جامعـه آماری، نقـاط جغرافیایی و شـیوه‌های عملیاتی ••

متغیرهـا؛ مانـع از انسـجام نظری و تجربـی در فرا تحلیل می‌شـود.
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روحـی، مریـم. )1395(. بررسـی تأثیـر فناوری‌هـای نویـن ارتباطـی در هویـت 
اجتماعی و فرهنگی شـهروندان شـهر کاشـان در سـال 1394. پایان‌نامه کارشناسـی 

ارشـد، دانشـگاه کاشان.
رولینگـر، دینـا. )1401(. جامعـه و رسـانه‌های نویـن. مترجـم میلادپوررجبـی و 

حمیدرضـا بیژنـی، تهـران: نقـد فرهنگ.
سـعیدی، رحمـان. )1402(. نقـش جهانی‌شـدن و رسـانه‌ها در هویـت. تهـران: 

خجسته. نشـر 
سـلیمانی، طاهـر، صامـت، علیرضـا، قیومـی، عباسـعلی، کاوسـی، اسـماعیل، و 
رشـیدپور، علـی. )1401(. شناسـایی و تحلیـل چارچـوب سیاسـت‌گذاری فرهنگـی 
جهـت ایجـاد تحـول هویت فرهنگی جوانان اسـتان ایلام. نشـریه مطالعـات راهبردی 

فرهنـگ، 2 )7(، 134- 109.
شـیبه، عبدالرضـا. )1396(. نقـش تأثیـر شـبکه‌های اجتماعـی در هویـت ملـی و 
فرهنگی دانشـجویان. پایان‌نامه کارشناسـی ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد دماوند.
صداقـت، سـمیه. )1397(. تأثیر شـبکه‌های اجتماعی مجازی بـر هویت فرهنگی 
دانشـجویان تربیت‌بدنـی شـهر کرمان. پایان‌نامه کارشناسـی ارشـد، دانشـگاه شـهید 

باهنـر کرمـان، دانشـکده تربیت‌بدنی و علوم ورزشـی.
صلواتیـان، سـیاوش، و دولتخـواه، مهـدی. )1396(. تأثیر اسـتفاده از شـبکه‌های 
اجتماعـی موبایلی بر هویت فرهنگی دانشـجویان. نشـریه رسـانه و فرهنـگ، 7 )13(، 

.67 -84
عدلی‌پـور، صمـد، بنیـاد، لیلـی، و بردیافـر، نیمـا. )1394(. تحلیـل رابطه سـبک 
زندگـی بـا هویـت فرهنگـی جوانـان شـهر تبریـز. نشـریه مطالعـات ملـی، 16 )64(، 

.93  -114
عظمـی، نـادر. )1395(. بررسـی رابطـه بیـن سـواد رسـانه‌های و هویـت فرهنگـی 
)دانشـجویان دانشـکده علوم ارتباطات و مطالعات رسـانه(. پایان‌نامه کارشناسـی ارشـد، 
دانشـگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی، دانشـکده علوم ارتباطات و مطالعات رسـانه.
عظیمـی، عاطفـه. )1395(. شـبکه‌های اجتماعـی مجـازی و هویـت فرهنگـی: 
ارشـد،  پایان‌نامـه کارشناسـی  دانشـگاه گیلان.  دانشـجویان  میـان  مطالعـه‌ای در 

دانشـگاه گیلان، دانشـکده ادبیـات و علـوم انسـانی.
عنبریـن، زینـب. )1388(. بررسـی رابطـه اسـتفاده از اینترنـت و هویـت فرهنگـی 
جوانان. پایان‌نامه کارشناسـی ارشد، دانشـگاه الزهرا )س(، دانشکده اقتصاد و حسابداری.
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غیاثونـد، محمـد. )1397(. بررسـی تأثیر اسـتفاده از شـبکه اجتماعی فیس‌بوک 
بر هویت فرهنگی کاربران. پایان‌نامه کارشناسـی ارشـد، دانشـگاه آزاد اسلامی واحد 

تهران شـرق، قیام دشـت.
فکوهی، ناصر. )1402(. فرهنگ و رسانه‌های نوین. تهران: انتشارات همشهری

تأثیـر   .)1393( احمـد.  میرمحمدتبـار  و  صمـد،  عدلی‌پـور،  وحیـد،  قاسـمی، 
شـبکه اجتماعـی فیس‌بـوک بـر هویـت فرهنگـی جوانـان شـهر اصفهـان. فصلنامـه 

.1  -28  ،)25(  7 ایـران،  فرهنگـی  پژوهش‌هـای 
قانونـی، نبی‌الـه. )1402(. رابطـه فضای مجازی و هویت فرهنگـی در دانش‌آموزان 
متوسـطه دوم شـهر گلپایگان. پایان‌نامه کارشناسـی ارشد، دانشگاه کاشـان، دانشکده 

علوم‌انسانی.
مجیـد.  ماهرانـی،  و  سـیامک،  کورنـگ،  مهـراد،  عبـاس، صادقـی،  قائدامینـی، 
)1400(. رابطـه وابسـتگی تلفـن همـراه بـا هویـت فرهنگـی نوجوانـان دختـر 12 تا 
18 سـال تهـران )مطالعـه مـوردی: مناطـق 1 تـا 5 شـهر تهـران(.  نشـریه مطالعات 

راهبـردی فرهنگـی، 3 )8(، 25- 3.
قبـادی، علیرضـا، و مهـری، زهـرا. )1392(. بررسـی وضعیت پایبنـدی به هویت 

فرهنگـی اعضای شـبکه اجتماعـی فیس‌بـوک. فرهنگـی، 2 )2(، 198- 175.
قربانـی، مهـراد. )1395(. تأثیـر شـبکه‌های اجتماعـی موبایلـی بر هویـت فرهنگی 
جوانـان شـهر تهـران )موردمطالعـه برنامـه اینسـتاگرام(. پایان‌نامـه کارشناسـی ارشـد، 
دانشـگاه آزاد اسلامی واحد تهران شـرق - قیام دشت، دانشـکده ادبیات و علوم انسانی.
کاسـتلز، مانوئـل. )1398(. عصـر اطلاعـات، اقتصـاد، جامعـه و فرهنـگ. مترجم 

احمـد علیقلیـان و افشـین خاکبـاز، تهران: نشـر طـرح نو.
کیاسـرائی، ابـوذر. )1397(. تأثیـر شـبکه اجتماعـی تلگـرام بـر هویـت اجتماعی، 
فرهنگی کاربران )مطالعه موردی دانشـجویان دانشـگاه آزاد اسلامی رشت(. پایان‌نامه 

کارشناسـی ارشـد، دانشـگاه آزاد اسلامی واحد رشـت، دانشـکده علوم انسانی.
گنجـی، محمـد، نیـازی، محسـن، اشـتری، ابـاذر، و حیدریـان، امیـن. )1400(. 
رسـانه‌های جهانـی و هویـت فرهنگـی )موردمطالعه: دانشـجویان دانشـگاه کاشـان(. 

فصلنامـه جامعـه، فرهنـگ، 10 )40(، 116- 91.
فرهنگـی  هویـت  بـر  تأثیرگـذار  عوامـل  بررسـی   .)1395( معصومـه.  لطیفـی، 
دانشـجویان عضـو شـبکه‌های اجتماعـی بـا تکیه ‌بـر نظریه کاشـت فرهنگـی، انگیزه 
و انطبـاق بیـن فرهنگی. رسـاله دکتـرای دانشـگاه خوارزمی، دانشـکده روانشناسـی.



211
مطــالعه نقـش رســانه 
و شبـکه‌های اجتـماعی 
در تغیــیرات هـــویت 
فرهنـــگی ایرانیـــان:

مرور تاریــخی-تجـربی 
داده‌هـــای ثانــــویه

لطیفـی، معصومـه، ریاحینیا، نصرت، قائـدی ، یحیی، و بابائی، محمـود. )1400(. 
عوامـل تأثیرگـذار بـر هویـت فرهنگی دانشـجویان ایرانـی عضو شـبکه‌های اجتماعی 
)مطالعـه مـوردی: فیس‌بـوک، تلگـرام و اینسـتاگرام(. نشـریه مطالعـات رسـانه‌های 

نویـن، 7 )26(، 394 – 359.
محمدپـور، احمـد، و طیبینیـا، موسـی. )1389(. عوامـل مؤثر بـر هویت فرهنگی 

دانشـآموزان اسـدآباد. دو فصلنامه پژوهش جوانـان، 5 )5(، 53.
محمدپـور، احمـد، نقـدی، اسـدالله، و نادرنـژاد، بهـزاد. )1389(.تأثیر ماهـواره ‌بر 
هویـت فرهنگـی در کردسـتان ایران؛ بررسـی موردی دانشـجویان کرد دانشـگاه‌های 

سـنندج. دو فصلنامـه پژوهش جوانـان، 4، 131.
منصـوری، منصـوره. )1391(. نقـش جهانی‌شـدن در هویت فرهنگـی جوانان )با 
تاکیـد بـر اینترنـت و ماهـواره(. پایان‌نامـه کارشناسـی ارشـد، دانشـگاه آزاد اسلامی 

واحـد تهـران مرکزی، دانشـکده علـوم اجتماعی.
موسـوی، زهـرا‌ السـادات. )1396(. سـنجش میـزان هویـت فرهنگـی نوجوانـان 
)مطالعـه مـوردی؛ دانش‌آمـوزان دختـر پایـه هشـتم شهرسـتان پردیـس(. پایان‌نامه 
کارشناسـی ارشـد، دانشـگاه پیـام‌ نـور اسـتان تهـران، مرکز پیـام نور تهـران جنوب.
میرزایـی، پریـزاد. )1398(. بررسـی نقـش فضـای مجـازی در هویـت فرهنگـی 
پایان‌نامـه  شـیراز(.  شـهر  دختـر  آمـوزان  دانـش  مـوردی:  )مطالعـه  دانش‌آمـوزان 

کارشناسـی ارشـد، دانشـگاه کاشـان، پردیـس خواهـران.
میمنت‌آبـادی، قبـاد، و تاجیـک، سـمیه. )1400(. رابطـه اسـتفاده از شـبکه‌های 
اجتماعـی مجـازی بـا تحول هویـت زبانـی و فرهنگی در اسـتان کردسـتان. فصلنامه 

مطالعـات فرهنـگ - ارتباطـات، 22 )86(، 212- 183.
نـواح، عبدالرضـا، و دمـادم زیبـا. )1396(. رابطـه بیـن اسـتفاده از برنامه‌هـای 
ماهـواره و هویـت فرهنگـی جوانان )موردمطالعه: جوانان شهرسـتان شـوش(. نشـریه 

پاسـداری فرهنگـی انقلاب اسلامی، 7 )15(، 84 – 55.
نیـازی، محسـن، گنجـی، محمـد، و فرقانـی، زهـرا. )1395(. بررسـی عوامـل 
اجتماعـی و فرهنگـی مؤثـر بـر هویـت فرهنگـی بـا تأکیـد بر شـکاف نسـلی در بین 
دانش‌آموزان )مطالعه موردی: دانش‌آموزان دختر دبیرسـتانی شـهر کاشـان در سـال 

تحصیلـی 93 -92(. فصلنامـه مطالعـات میـان فرهنگـی، 30، 118- 93.
نیکـوکار، اعظـم، و مـژگان، فرزامی )1402(. بررسـی تأثیر اینترنـت و ماهواره ‌بر 
هویـت فرهنگـی و اخلاقی دانشـجویان )مطالعه موردی: دانشـگاه آزاد اسلامی واحد 

سـاوه روسـتای نور علی بیـک(. مجله پژوهش‌هـای اخلاقـی، 4 )52(، 206- 193.



212
پژوهش‌های ارتباطی،
ســــال ســـــی‌و‌یکم،
شمـاره 2 )پياپي 118(،
تـــابســـــتان 1403

وکیل‌هـا، سـمیرا. )1392(. تأثیـر فضـای مجـازی بـر عرصـه هویـت فرهنگـی. 
فصلنامـه مطالعـات جامعه‌شـناختی ایـران، 3 )9(، 75- 63.

هاشـمی‌پور، ثنـا. )1401(. نقـش واسـطه‌ای میزان و نوع اسـتفاده از شـبکه‌های 
ویژگی‌هـای  اسـاس  بـر  اجتماعـی  و  فرهنگـی  هویـت  پیش‌بینـی  در  اجتماعـی 
شـخصیتی. پایان‌نامـه کارشناسـی ارشـد، موسسـه آمـوزش عالـی علـوم و فنـاوری 

سـپاهان، دانشـکده علـوم انسـانی.

Adhikary, N., Dev, M.A., & Phil, M. )2019( Social Media and 
Cultural Transformation’. International Journal of Creative Re-
search Thoughts (IJCRT), 7(1), 2320-2882.

Amedie, J. )2015(. The Impact of Social Media on Society. 
Advanced Writing: Pop Culture Intersections September, 2, Santa 
Clara University.

Bouajjar, A. (2024). Exploring Social Media as an Ideological 
Apparatus for Sexualization and Cultural Shifts. Asian Journal of 
Education and Social Studies, 50 (5),54-142.

Graham, J. R., Grennan, J., Harvey, C. R., & Rajgopal, S. (2022). 
Corporate Culture: Evidence from the field. Journal of Financial 
Economics, 146(2), 552–593. 

Hwang, J., Eves, A., & Stienmetz, J. L. (2021). The Impact of 
Social Media Use on Consumers’ Restaurant Consumption Expe-
riences: A Qualitative Study. Sustainability journal, 13(12), 6581. 

Kunchamboo, V., Lee, C. K. C., & Brace-Govan, J. (2021). 
‘Cultivating Nature Identity and Ecological Worldviews: A Path-
way to Alter the Prevailing Dominant Social Paradigm. Journal of 
Macromarketing, 41(3), 484–505.

Kustiawan, W. H., Efendi, E., Arfah, K., & Zul Akbar Shah, M. 
(2022). Influence of Mass Media on Social Culture of Communities. 
Infokume is licensed under a Creative Commons Attribution-Non 
commercial 4.0 International License (CC BY-NC 4.0) 254.

Pandia, PK. (2018). Impact of Social Media on Culture, Society 
and Education. Journal of Advanced Research in Humanities and 
Social Science, 5 (3), 17-24.

Peng, J., Strijker, D. & Wu, Q. (2020). Place Identity: How Far 
Have We Come in Exploring Its Meanings? Frontiers in Psycholo-
gy, 11, 1–19.



213
مطــالعه نقـش رســانه 
و شبـکه‌های اجتـماعی 
در تغیــیرات هـــویت 
فرهنـــگی ایرانیـــان:

مرور تاریــخی-تجـربی 
داده‌هـــای ثانــــویه

Piotrowski, A. (1997). Cultural Identity in the Era of Digital Me-
dia, 258-261. 

Peter Kurgat, K. &  Jerop, C. (2023).The Mass Media and 
Cultural Change In book: The Palgrave Handbook of Kenyan 
History.https://experts.umn.edu/en/publications/cultural-identi-
ty-in-the-era-of-digital-media.

Polat, G., & Cizmeci Umit, E. (2023). Social Media as A Cul-
tural Adaptation Tool in The Context of Globalization: The Case of 
International Students in Turkiye. The Turkish Online,  Journal of 
Design Art and Communication, 13 (4), 1012-1025.

Radwan, M. (2022). Effect of social media usage on the cultural 
identity of rural people: a case study of Bamha village, Egypt. Pal-
grave Communications, 9 (1), 1-1.

Riskos, K., Hatzithomas, L., Dekoulou, P. (Evi)., & Tsourvakas, 
G. (2022). The Influence of Entertainment, Utility and Pass Time 
on Consumer Brand Engagement For News Media Brands: a me-
diation model’. Jour-nal of Media Business Studies, 19 (1), 1–28.

Shuxin, T., & Lee Keok, Ch. (2023). The Impact of Digital Me-
dia on the Cultural Identity of Chinese University Students’. City 
University eJournal of Academic Research (CUeJAR) e-ISSN: 
2682-910X CUeJAR Homepage: https://www.city.edu.my/Cujar 
Open Access.

Sutrisno, S. (2023). Changes in Media Consumption Patterns 
and their Implications for People’s Cultural Identity. Technology 
and Society Perspectives (TACIT), 1(1), 18–25.

 Zhao, W., Osman, M. N., Omar, S. Z., & Yaakup, H. S. 
(2022). Effects of Social Media Use Intensity on Ethnic Cultur-
al Identity among Chinese International Students in Malaysia. 
ICCCM Journal of Social Sciences and Humanities, 1(6), 37–52. 
https://doi.org/10.53797/icccmjssh.v1i6.6.2022


