
Policy Imperatives for Managing Children’s Media Based 
on the Requirements of Social Responsibility Theory

By: Mohammad Hossein Zarifian Yeganeh, Ph.D.  

Abstract:

Today, children’s lives are intertwined with the media, and it is the media 
that has the greatest impact on the process of their “socialization”. Chil-
dren’s media, as a type of mass media, has great appeal and impact on the 
child audience and even parents. This impact increases the responsibility 
of children’s media. The theory of social responsibility of media states that 
children’s media should be policy-making and managed with a pluralistic, 
commitment-oriented, preventive, legal-oriented, and accountable attitude. 
This research, which was conducted with the aim of discovering and for-
mulating the policy requirements of children’s media management, has es-
tablished a common point between the requirements of this theory and the 
functions of children’s media from the perspective of the theory of social re-
sponsibility of media. In this study, which was conducted with the qualitative 
method of theme analysis. Data were collected through semi-structured in-
terviews with  14 experts, including children’s media managers and experts 
in the fields of children, media, and education. Then, by coding the texts, 
128 open codes, 84 basic themes, and finally 17 organizing themes, which 
are the policy imperatives, were extracted and obtained in the form of 
two comprehensive components of “transformation in the organization” and 
“audience-centricity”. Finally, by preparing a matrix of seventeen policies 
and the requirements of the social responsibility theory, it was determined 
that the greatest emphasis in children’s media is on pluralism, commitment, 
accountability, prevention, and finally legalism, respectively.
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 بایسته‌های سیاستی مدیریت رسانه‌های‌‌ کودکانه 
مبتنی بر الزامات نظریه مسئولیت اجتماعی رسانه‌ها

محمدحسین ظریفیان‌یگانه

چکیده
زندگـی کـودک امـروز، بـا رسـانه درهم تنیده اسـت و ایـن، پدیده رسـانه اسـت که در 
فراینـد »اجتماعـی شـدنِ« او، بیشـترین تأثیـر را دارد. در ایـن میـان، رسـانه‌های کودکانـه 
به‌عنـوان گونـه‌ای از رسـانه‌های جمعـی، بـرای مخاطـب کودک و حتـی والدیـن جذابیت و 
اثرگـذاری بسـیاری دارنـد. ایـن اثرگذاری، بر مسـئولیت رسـانه‌های کودکانـه می‌افزاید؛ چه 
اینکـه، الزامـات نظریه مسـئولیت اجتماعی رسـانه‌ها اقتضـا می‌کند که رسـانه‌های کودکانه 
با نگرش کثرت‌گرا، تعهدگرا، پیشـگیر، قانونگرا و پاسـخگو، سیاسـتگذاری و مدیریت شـوند.
پژوهـش پیـش‌رو، که بـا هدف کشـف و صورت‌بندی بایسـته‌های سیاسـتی مدیریت 
رسـانه‌ها،  اجتماعـی  مسـئولیت  نظریـه  دیـدگاه  از  شـکل‌گرفته،  کودکانـه  رسـانه‌های 
تقاطعـی میـان الزامات آن نظریه با کارکردهای رسـانه‌های کودکانه برقرار سـاخته اسـت. 
در ایـن مطالعـه کـه بـا روش کیفـی تحلیـل مضمـون )تحلیـل تم( انجـام شـده، ادبیات 
پژوهـش بـا اتـکاء به منابـع کتابخانه‌ای و اسـناد تدوین و بـا 14 نفر از خبـرگان، از جمله 
مدیـران رسـانه‌های کودکانـه و صاحبنظـران حوزه کودک، رسـانه و تربیـت مصاحبه‌های 
‌نیمه‌سـاختاریافته صـورت گرفتـه اسـت. سـپس بـا کدگـذاری متـون، 128 کـد بـاز،
 84 مضمون پایه و در نهایت 17 مضمون سـازمان‌دهنده که همان بایسـته‌های سیاسـتی 
هسـتند، اسـتخراج و در قالب دو مؤلفه فراگیر »تحول در سـازمان« و »مخاطب محوری« 
تولیـد شـده‌اند. در نهایـت، سیاسـت‌های هفده‌گانه با الزامـات نظریه در ماتریسـی تقاطع 
گرفتـه شـده که نشـان داده اسـت بیشـترین تأکیـد در رسـانه‌های کودکانـه، به‌ترتیب بر 

کثرت‌گرایی، تعهدگرایی، پاسـخگویی، پیشـگیرانه ‌بودن و در نهایت، قانونگرایی اسـت.

واژگان کلیـدی: مدیریت رسـانه، رسـانه‌های کودکانـه، نظریه‏های هنجـاری مدیریت 
رسـانه‎، نظریه مسـئولیت اجتماعی رسـانه‌ها، سیاسـتگذاری رسانه‌ای
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مقدمه
در میـان انـواع رسـانه‌ها، رسـانه‏های کودکانـه همـواره مـورد اقبـال مخاطـب 
کـودک و بزرگسـال، به‌ویـژه والدیـن بوده‌انـد. یکـی از دلایل ایـن امر را می‌تـوان در 
سـبک زندگـی چنـد دهـه اخیر جوامـع، از جملـه زندگی آپارتمان‏نشـینی جسـتجو 
کـرد. اکثـر کودکان از فضا و امکان فعالیت‏های پرجسـت‏وخیز در سـاعات شـبانه‌روز 
برخـوردار نیسـتند و اوقـات فراغـت آنان، با حرکات جسـمی و نشـاط روحی کمتری 
همـراه اسـت. عامـل دیگـر این گرایـش، جذابیت‏هـای بصـری و موسـیقایی این نوع 
از رسانه‌هاسـت. در تولیدات‌کودکانـه، امـکان مانـور خلاقانـه بیشـتری وجـود دارد 
و تولیدکننـده اثـر بـا اسـتفاده از عنصـر اغـراق نامحـدود، تمامـی قوانیـن طبیعـی 
را به‏هـم می‌ریـزد؛ امـری کـه در فیلم‌هـای زنـده، بـه دلیـل محدودیت‌هـا ممکـن 
نیسـت. تولیـدات کودکانـه، بـا نقاشـی‏های سـاده و قابـل‏درک، ابعـادك ـم تصاویـر 
كارتونـ ىبه‌خصـوص در آثـار دوبعدی، موسـیق ىشـاداب و جذاب، دنیـا ىرنگارنگ و 
پرنشـاط، موقعیت‏هـای پیش‏بینی‏نشـده و بـدون قاعـده، مفاهیـم کلی و البته سـاده 
و سـیال‏بودن بیـن خیـال و واقعیـت شـکل می‌گیرنـد و همیـنك ـود كرا مشـتاق 
می‏کنـد کـه بـا توجـهك امـل و سـاکت و مبهـوت بـه تماشـا ىیـ كفیلـم پویانمای ى
چنددقیقـه‏ای بنشـیند )غریب‏پـور، 1377: 14(. همچنیـن ارزان و در دسـترس‏بودن 
و تعـداد فـراوان رسـانه‏های کـودک در سـال‌های اخیـر در جهـان و ایـران، به‌ویـژه 
بـا ورود شـبکه ‏ویدئـو خانگـی بـه ایـن حـوزه، سـبب گسـترش ایـن نـوع از رسـانه 
شـده اسـت؛ ایـن آثـار ممکـن اسـت به‏طـور متوسـط، هزینـه‌ای ‏چندیـن برابـر یک 
فیلـم سـینمایی داشـته باشـند، ولـی امـروزه به‏دلیـل شـمار بـالا، ارزان بـه دسـت 

مصرف‏کننـده می‏رسـند. )محمـدی پارسـا، 1398: 311(

مفاهیم پژوهش
 مدیریـت رسـانه: مدیریت رسـانه عبارت اسـت از فرایند به‌کارگیـری بهینه کلیه 
امکانـات مـادی، انسـانی، فناورانـه و غیـره در راه تولیـد، بازتولیـد و توزیـع پیام‌های 
هدفمنـد در چارچـوب نظـام ارزشـی پذیرفتـه شـده کـه بـا هـدف غایـی اثرگذاری 

مطلـوب بـر مخاطبان صـورت می‏‌گیـرد. )روشـندل اربطانـی، 1385: 92( 
هـدف اصلـی مدیریـت رسـانه، تامیـن نیازهـا و خواسـته‌های مخاطـب اسـت. 
)وارنـر، 1394: 216( و رسـانه‌های کودکانـه از یک‌سـو بـا ذائقـه کودکان و از سـوی 
دیگـر، بـا سـلیقه بزرگسـالان به‌ویـژه والدیـن و خواسـته‌های آنـان روبـه‌رو هسـتند. 
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صاحبنظـران بـر ایـن باورنـد کـه در عصـر جدیـد، کامیابـی و ناکامی تمامـی نهادها 
و به‌ویـژه سـازمان‌های رسـانه‌ای در عرصـه رقابـت جهانـی، در گـرو تفـاوت مدیریت 
آنهاسـت. نهـاد رسـانه، ماننـد هـر نهـاد اجتماعـی دیگـر، بـرای تحقق اهـداف خود، 
نیـاز بـه تدویـن و به‌کارگیـری شـیوه‌های علمی و کارآمـد مدیریت دارد تـا با حداقل 
هزینـه، حداکثـر کارایی را کسـب کند )فرهنگی و ببـران، 1393: 112(. آنچه در این 
نوشـتار دنبـال می‌شـود، یافتن شـیوه‌های علمـی برای فهـم این تفـاوت در مدیریت 

رسـانه‌های کودکانه اسـت.
رسـانه‌های کودکانـه: بـا توجـه به تأثیر شـگرف رسـانه‌ها بـر ابعاد مختلف رشـد 
روانـی، اجتماعـی، شـخصیتی، جسـمی و ... کـودک، لازم اسـت اشـکال و محتـوای 
رسـانه در ارتبـاط بـا جنبه‌هـای متعـدد زندگـی کـودکان مـورد بررسـی قرارگیـرد. 
تأثیرپذیـری کـودک از رسـانه زیـاد اسـت و عالوه بـر عامـل زمـان، عوامـل دیگری 
ماننـد سـطح رشـد کـودک، حساسـیت فـردی او و اینکـه آیـا بـه تنهایـی از رسـانه 
اسـتفاده می‌کنـد یـا بـه همـراه والدیـن، از نـکات مهـم ایـن دسـت مطالعات اسـت. 
در عصـر حاضـر کـودکان بـه قـدری غـرق در رسـانه هسـتند و بـا آن مراحـل رشـد 
خـود را سـپری می‌کننـد کـه در برابر بزرگسـالانی کـه از رسـانه اسـتفاده می‌کنند، 
تفاوتـی همچـون بومیـان1 بـا مهاجران2 دارنـد، به این معنـا که کـودکان »زندگی در 
رسـانه« دارند و بزرگسـالان »زندگی با رسـانه«. )وندنبوش و همکاران3، 2025: 23( 
منظور از »رسـانه‏های کودکانه«4 آن دسـته از رسـانه‏هایی اسـت که بیشـتر با هدف 
سـرگرمی یا آموزش کودکان سـاخته ‏شـده‌اند و مواردی مانند رسـانه‌های نمایشـی، 
از جملـه رادیـو و برنامه‏های تلویزیونی کودکان، وب‏سـایت و ادبیات کـودکان، رایانه، 
بازی‌هـای دیجیتـال، ارتبـاط از راه دور؛ بـرای مثـال چـت تصویری و مـواردی از این 
دسـت اسـت را شـامل می‌شـوند و یا از طریق تماشـا و یا به صورت فعالیت فیزیکی 
)لمـس، بـازی و ...( تحقـق می‌یابنـد. )‌لین و همکاران5، 2025: 3( بیشـترین رسـانه 
کودکانـه را تمامـی پژوهشـگران، تلویزیون می‌دانند )هانسـون  و اندرسـون6 ، 2014: 

135(. در پژوهـش حاضـر، مقصـود از رسـانه، »رسـانه‌های جمعی«7 اسـت. 
سیاسـتگذاری رسـانه‌ای: از دیـدگاه مفهومی، »سیاسـتگذاری« فرایند پیچیده‌ای 
اسـت کـه بر اسـاس یک الگـوی نهادینه‌شـده، هدایـت و کنترل می‌شـود. )بروکس8، 

)79:1993

1. Natives
2. Immigrants
3. Vandenbosch & et al  

4. Children’s Media
5.  Lin & et al.
6. Hanson & Anderson

7. Mass media
8. Brooks
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ایـن الگـوی نهادینه‌شـده عبارت اسـت از کلیه حقـوق، آداب و رسـوم، روش‌های 
مـورد عمـل، رویه‌هـا، ضوابـط سـازمانی یـا دیگـر عناصـر تثبیت‌شـده در زندگـی 

سیاسـی یـا اجتماعی یـک ملـت. )اسـکراتن1، 1982: 22(
در تعاریف مشـهور »سیاسـتگذاری رسـانه‌ای«2 »مجموعه‎ای از اصول و هنجارها 
بـرای هدایـت رفتـار نظام‎هـای ارتباطـی« دانسـته شـده و یـا بـه گفتـه فریدمـن3 
»مجموعـه‌ای از اصـول و هنجارهـا اسـت کـه بـرای راهبـری سـازمان‌های رسـانه‎ای 
تدویـن می‌شـود.« بی‌تردیـد رسـانه‌های کودکانه، سیاسـت‌های خاص خـود را اقتضا 

می‌کننـد و هـدف از ایـن نوشـتار، کشـف و تبییـن این سیاست‌هاسـت. 

مبانی نظری پژوهش
مبنـای نظـری ایـن مقالـه، نظریـه مسـئولیت اجتماعـی رسانه‌هاسـت کـه ذیل 
ایـن‌رو، نخسـت  از  اسـت.  اسـتوار شـده  نظریه‏هـای هنجـاری مدیریـت رسـانه‎ها 
بایـد مفهـوم هنجـار و چگونگـی بـروز و ظهـور آن در جوامـع را شـناخت و سـپس، 

نظریه‌هـای هنجـاری را بررسـی کـرد. 
هنجـار را یـک قاعـده عمومـی رفتـاری دانسـته‌اند کـه مشـخص می‏کنـد مردم 
در شـرایط معینـی، بایـد چـه رفتـاری داشـته باشـند و از چـه رفتار‏هایـی اجتنـاب 
کننـد. فایـده ایـن اسـتاندارد رفتاری آن اسـت که بـه بقـای الگوهای روابـط متقابل 
اجتماعـی و شـیوه‏های انجـام امور کمـک می‏کند. هنجارهـا از این بابـت، بر ارزش‏ها 
و گرایش‏هـای اجتماعـی تأثیرگذارنـد؛ همچنیـن تجویز‏کننـده رفتارهـای پسـندیده 
و درعین‏حـال، نهی‏کننـده از رفتارهـای ناپسـندند. هـر فرهنـگ، پاره‏فرهنـگ یـا 
هرگـروه، دارای هنجارهایـی اسـت که بـر آن حاکم اسـت و از این طریـق، رفتارهای 

متناسـب را تعییـن می‏کنـد. )خجسـته و احمـدی، 1397: 8(
نظریه‏هـای هنجاری مدیریت رسـانه‎ها: نظریه‏هایی که براسـاس شـرایط ارزشـی 
و عقیدتـی بـا قاطعیـت بیان می‏کننـد که ارتباط باید چگونه شـکل گیـرد و به انجام 
برسـد، »نظریه‏هـای هنجـاری« خوانـده می‏شـوند. )ورنـر و تانـکارد4، 1393: 379( 
نظریه‌هـای هنجـاری یـا دسـتوری بـه تبییـن بایدهـا و نبایدهـای حاکـم بر وسـایل 
ارتباط‎جمعـی در شـرایط مختلـف می‏پردازنـد. ایـن نظریه‌هـا کـه دارای ماهیتـی 
تعهـدآور و الـزام‏آور هسـتند، از وضعیـت رسـانه‏ها در جوامـع و زمان‏هـای مختلـف 

نشـئت گرفته‏انـد. )مـک کوایـل5، 1386: 441(

1. Scruton
2. Media Policy Concept
3. Freedman  

4. Werner & Tankard
5. McQuail
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وسـایل  بـر  حاکـم  نبایدهـای  و  بایدهـا  بـر  مشـتمل  هنجـاری،  نظریه‏هـای 
ارتباط‎جمعـی یـا به‏عبارت‎دیگـر، نظام‏هـای کنتـرل و مدیریـت رسـانه‏ها هسـتند. از 
آنجـا کـه شـیوه کنتـرل و مالکیـت رسـانه‏ها، بـر محتـوای آنها اثـر می‏گـذارد و آثار 
رسـانه‏ها را مشـخص می‏سـازد، هنجـار و نظـام کنترل رسـانه‏ها در برهه‏هـای زمانی 
و موقعیت‏هـای مکانـی، تابعی از آرا و اندیشـه‏های مربوط به فلسـفه سیاسـی، حقوق 
و تکالیـف انسـانی و نظام‏هـای اقتصـادی اسـت. بـه ایـن معنـا کـه سـاختار قـدرت 
سیاسـی، نظـام حقوقـی مربوط بـه حقـوق و تکالیف انسـانی و سـازوکار فعالیت‏های 
اقتصـادی و تنظیمـات بـازار، بـر چگونگی فعالیت رسـانه‏ها و نظام کنتـرل و مدیریت 
آنهـا تأثیـر مسـتقیم می‏گـذارد؛ چنان‏کـه بـرای ‎مثـال، نظـام سیاسـی اقتدارگـرا و 
تمامیت‏خـواه، نظـام رسـانه‏ای اقتدارگـرا را تجویـز می‏کنـد کـه در آن رسـانه‏ها تابع 

دولـت و ابـزار اعمـال قدرت هسـتند. 
سـیبرت و همـکاران1 )1956( در کتـاب »چهـار نظریـه مطبوعـات« طبقه‎بندی 
مشـهوری بـرای نظام‏هـای رسـانه‏ای، به‏ویـژه مطبوعـات بیـان کرده‏انـد. بـه اعتقـاد 
آنـان، نظام‏هـای مطبوعاتی به چهار دسـته اقتدارگرا، آزادی‏گرا، مسـئولیت اجتماعی 
و تمامیت‏خـواه شـوروی تقسـیم می‏شـوند. بعدهـا دنیـس مک‌کوایـل )1981( در 
کتـاب »نظریـه ارتباطات جمعی«، شـش نظریه هنجاری را شـامل نظریـه اقتدارگرا، 
مطبوعـات آزاد، مسـئولیت اجتماعی، رسـانه‏های شـوروی، رسـانه‏های توسـعه‏بخش 
و رسـانه‏های دموکـرات - ‎مشـارکت‏کننده را از یکدیگـر تفکیـک کرده اسـت. وی در 
ایـن طبقه‏بنـدی، بـا حفظ عنوان‏هـای چهار نظریه معروف سـیبرت و همـکاران، آنها 
را مـورد بررسـی و ارزیابـی قـرار داده و در کنار ایـن نظریه‏ها، دو نظریـه جدید را که 
بـه عقیـده او با شـرایط و مقتضیـات کنونی جهانـی انطبـاق دارند، ارائه کرده اسـت. 
مک‌کوایـل در کتـاب »نظریـه ارتباطـات جمعـی« )2006( پـس از اشـاره بـه منابع 
تعهـد هنجـاری، هریـک از شـش نظریـه هنجـاری رسـانه‏ها را تشـریح کرده اسـت. 

)نقیب السـادات، 1404: 62(
ایـن نظریه‏هـا بـه ترسـیم رابطه دولـت، رسـانه و جامعـه می‏پردازنـد و انتظارات 
دولـت از رسـانه‏ها، ضوابـط و شـرایط حاکـم بـر آنهـا و توقعـات مربـوط بـه نقـش 
اجتماعـی رسـانه‏ها را در جوامـع مختلـف بررسـی می‏کننـد. ایـن نظریه‏هـا بنابـر 
اجتماعـی  آزادی رسـانه‏ای، مسـئولیت  اقتدارگـرا،  از:  عبارت‌انـد  دیـدگاه سـیبرت 
رسـانه‏ها و رسـانه‏های شـوروی که البتـه بعدها، نظریه‏های رسـانه‏های توسـعه‏بخش 

1. Sibert et al.
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و‌مشـارکت‌دموکراتیـک‌رسـانه‌ها‌نیـز‌از‌سـوی‌دیگران‌بـه‌آنها‌افزوده‌شـدند‌)نقیب‌
السـادات،‌162‌:1404(.‌از‌میان‌این‌شـش‌نظریه،‌سـه‌نظریه‌اول‌مشـهورترند‌که‌در‌
ادامـه‌تبییـن‌خواهنـد‌شـد‌و‌چنان‌کـه‌آمد،‌ابتنـا‌این‌پژوهـش،‌بر‌نظریه‌مسـئولیت‌

اجتماعـی‌رسانه‌هاسـت.
نظریـه‌اقتدارگـرا‌یـا‌اسـتبدادی:‌ایـن‌نظریـه‌بـا‌اشـاره‌به‌اوضـاع‌مطبوعـات‌در‌
اولیـن‌جوامعـی‌کـه‌در‌آنها‌ظاهـر‌شـدند،‌از‌فقدان‌اسـتقلال‌و‌وابسـتگی‌مطبوعات‌
آن‌دوران‌بـه‌نظام‌هـای‌دولتـی‌یـاد‌می‌کنـد.‌نظریـه‌اسـتبدادی‌کـه‌تقویت‌کننده‌و‌
پیش‌برنـده‌سیاسـت‌های‌موردنظـر‌حکومـت‌و‌دولـت‌حاکم‌بـود،‌رسـانه‌ها‌را‌مطیع‌

دولـت‌و‌منافـع‌طبقـه‌‌حاکـم‌می‌دانسـت.‌)ورنـر‌و‌تانـکارد،‌441‌:1393(
اصـول‌اساسـی‌نظریـه‌اقتدارگـرا‌دربـاره‌رسـانه‌های‌جمعـی‌را‌می‌توان‌به‌شـرح‌

زیـر‌خلاصـه‌کرد:
رسـانه‌ها‌نبایـد‌دسـت‌بـه‌اقدامـی‌بزنند‌کـه‌موجب‌تضعیـف‌قـدرت‌موجود‌یا‌‌•

آسـیب‌به‌نظم‌‌شـود؛
رسانه‌ها‌باید‌مطیع‌یا‌تابع‌قدرت‌مستقر‌باشند؛‌•
رسانه‌ها‌باید‌از‌توهین‌به‌اکثریت‌یا‌ارزش‌های‌غالب‌اخلاقی‌و‌سیاسی‌بپرهیزند؛‌•
سانسور‌را‌برای‌به‌اجرادرآوردن‌این‌اصول‌می‌توان‌توجیه‌کرد؛‌•
روزنامه‌نـگاران‌یـا‌دیگـر‌شـاغلان‌رسـانه‌ها،‌در‌درون‌سـازمان‌رسـانه‌ای‌خـود،‌‌•

هیـچ‌اسـتقلالی‌ندارند؛
حملـه‌غیر‌قابل‌قبـول‌بـه‌مراجـع‌قدرت،‌انحراف‌از‌سیاسـت‌رسـمی‌و‌یا‌توهین‌‌•

بـه‌اصـول‌اخلاقی‌را‌باید‌جرم‌به‌شـمار‌آورد.‌)مک‌کوایـل،‌164‌:‌1386(
نظریـه‌آزادی‌رسـانه‌‌ها:‌این‌نظریه‌که‌ریشـه‌در‌ظهور‌مطبوعات،‌فـارغ‌از‌کنترل‌
دولتـی‌در‌قـرن‌هفدهـم‌دارد،‌هنـوز‌هـم‌به‌عنوان‌اصل‌اساسـی‌مشـروعیت‌بخش‌به‌
مطبوعـات،‌در‌دموکراسـی‌های‌لیبرال‌مورد‌توجه‌اسـت.‌)مک‌کوایـل،‌164‌:‌1386(
نظریـه‌آزادی‌رسـانه‌ها‌متاثـر‌از‌نوشـته‌های‌میلتـون،‌لاک‌و‌میـل‌اسـت‌کـه‌
معتقدنـد‌مطبوعـات‌به‌همـان‌انـدازه‌کـه‌در‌خدمـت‌اطلاع‌رسـانی‌و‌سـرگرمی‌و‌در‌
اندیشـه‌فـروش‌بیشـتر‌هسـتند،‌بایـد‌در‌خدمت‌کشـف‌حقیقـت‌و‌نظارت‌بـر‌دولت‌

هـم‌باشـند.‌)ورنـر‌و‌تانـکارد،‌443‌،1393(
این‌نظریه‌معتقد‌اسـت‌که‌زیان‌خاص‌سـرکوب‌عقاید‌آن‌اسـت‌که‌نسـل‌بشـر‌
موجـود‌و‌اعقـاب‌او‌را‌از‌وجود‌کسـانی‌که‌از‌نشـر‌عقیدتی‌بـا‌او‌اختلاف‌دارند‌و‌حتی‌
بیشـتر‌از‌کسـانی‌کـه‌آن‌را‌حفـظ‌می‌کنند،‌محـروم‌سـازند.‌پس‌بـه‌این‌ترتیب،‌اگر‌
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عقیـده‏ای صحیـح اسـت، آنها از فرصـت تبدیل اشـتباه به حقیقت محروم هسـتند و 
اگـر عقیـده‏ای غلـط اسـت، فرصـت درک حقیقـت را در برخورد با اشـتباه از دسـت 
خواهنـد داد. ترقـی جامعـه، بسـتگی بـه انتخاب درسـت یا نادرسـت راه‏حل‏هـا دارد. 
پشـتوانه ‏نظریـه آزادی‏خواهـی کـه در مقابـل نظریـه اقتدارگـرا شـکل‌گرفته، همـان 
ارزش‏هـای دولـت لیبـرال دموکراسـی، یعنـی بـاور بـه برتـری فـرد، خـرَد، حقیقت، 

پیشـرفت و درنهایـت، حاکمیـت اراده مردم اسـت. )مک‌کوایـل، 1386: 164(
اصول این نظریه را می‏توان به شرح زیر دانست:

نفی سانسور نشریات؛••
آزادی انتشار و توزیع از قیدوبند مجوز؛••
نفـی تعقیـب بـرای حمله رسـانه‏ها بـه حکومـت، مقامـات و یا احزاب سیاسـی ••

)برعکـس حملـه بـه افراد، خیانـت و تهدیـد امنیت(؛
نفی فشار و اجبار در نشر و درج مطالب در رسانه‏ها؛••
مجاز‏بودن انتشار نظر اشتباه، مانند نشر حقیقت در مسائل عقیدتی و باورها؛••
نفی محدودیت در گردآوری اطلاعات برای انتشار؛••
نفی محدودیت برای صادرات، واردات، ارسال و دریافت پیام از مرزهای کشور؛••
اسـتقلال حرفـه‏ای بـرای روزنامه‏نـگاران در درون سـازمان خودشـان، به میزان ••

قابل‏ملاحظـه. )مک‌کوایـل، 1386 : 164(
نظریـه ‏مسـئولیت اجتماعـی رسـانه‏ها: بر اسـاس ایـن نظریه که مدیون تشـکیل 
کمیسـیون آزادی مطبوعـات امریـکا در سـال 1974 میالدی اسـت )مک‌کوایـل، 
1386: 164(، رسـانه‏ها عالوه ‎بـر اطلاع‏رسـانی، سـرگرمی و فـروش، بایـد موجـب 
تبـادل اندیشـه‏ها شـوند و مباحـث را رشـد دهنـد. در ایـن نظریـه، رسـانه به‏وسـیله 
عمـل مصرف‏کننـده، عقایـد جامعـه و اخالق حرفـه‏ای کنتـرل می‏شـود و در بخش 
پخـش، به‏دلیـل محدودیت‏هـای فنـی کـه در تعـداد فرکانس‏هـا وجـود دارد، ایـن 
کنترل‌هـا از طریـق مراجـع دولتـی صـورت می‌گیرد. )ورنـر و تانـکارد، 1384: 445(
مضمـون اصلـی نظریه یاد شـده این اسـت کـه آزادی و مسـئولیت، دو روی یک 
سـکه هسـتند و همان‌گونـه کـه رسـانه‌ها حـق دارنـد از دولت و سـایر نهادهـا انتقاد 
کننـد، خـود نیـز در قبـال مصالح و منافع ملی و پاسـخ به نیازهای جامعه مسـئولیت 
دارنـد. مدافعـان نظریـه مسـئولیت اجتماعـی معتقدنـد که تحقـق این نظریـه باعث 
می‌شـود، بیـن سـه اصـل بـه ظاهـر ناسـازگار آزادی فـردی رسـانه‌ها از یـک سـو و 
تعهـد رسـانه‌ها در برابـر جامعـه از سـوی دیگر، سـازگاری ایجاد گردد و بـرای مقابله 
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بـا تعارض‌هـای نظریـه مطبوعـات آزاد در عرصه تجربی، راه حل مناسـب پیدا شـود.
از دیـدگاه مدافعـان نظریـه مسـئولیت اجتماعـی، بـرای رویارویی بـا تعارض‌های 

نظریـه مطبوعـات آزاد، دو راه حـل زیـر از اهمیت خاصـی برخوردارند:
توجـه به توسـعه نهادهـای عمومی و مسـتقل بـرای اداره مؤسسـات رادیویی و ••

تلویزیونـی، بـه تأمیـن عینی‌گرایی و حفظ اسـتقلال آنهـا در برابر دولت و مؤسسـات 
تجـاری و ایفـای وظایـف خـاص این رسـانه‌ها در برابـر جامعه کمـک می‌کند.

حمایـت از توسـعه حرف‌های‌گرایـی مطبوعـات و رسـانه‌های دیگـر از طریـق ••
ارتقـای کیفـی اسـتانداردهای عملی

روزنامه‌نـگاری و پیشـبرد خودسـاماندهی فعالیت‌های حرف‌هـای روزنامه‌ نگاران، 
مسـئولیت اجتماعی مورد نظـر را تقویت می‌کند. )بیابانـی، 141:1394(

کارکردهای اصلی نظریه مسئولیت اجتماعی عبارت‌اند از:
خدمت به نظام سیاسی مورد اتفاق از سوی اکثریت؛ ••
اطلاع رسانی به افکار عمومی و ارتقای حاکمیت ملت بر خود؛ ••
حمایـت از حقـوق افـراد در جامعه و حقـوق دولت در خدمت‌رسـانی، به جامعه ••

بـا احترام به سـاختار کلی و نهضت رسـانه؛
خدمـت رسـانی بـه نظـام سیاسـی از طریـق اعالم فعالیت‌هـای اقتصـادی، ••

اجتماعـی، سیاسـی و فرهنگـی؛ 
ارائـه برنامه‌هـای متناسـب با سـرگرمی و آسـایش افـراد از طریـق آن بخش از ••

آزادی دولـت کـه آسـایش همـگان را محقق می‌سـازد؛
تمرکز مبنای تحقق خود اتکایی. )مهدی زاده، 1389: 88(••

الزامات این نظریه به قرار زیر است:
رسـانه‏ها موظـف هسـتند تریبونـی آزاد بـرای افرادی که سـخن مهمـی دارند، ••

فراهـم کننـد و به‏طورکلـی، کثرت‏گرا باشـند؛
رسانه‏ها باید تعهداتی را در قبال جامعه انجام دهند؛••
رسـانه‏ها بایـد از هـر چیـزی کـه منجر به جـرم، خشـونت، بی‏نظمی یـا تهاجم ••

بـه اقلیت‏ها می‏شـود، جلوگیـری کنند؛
رسانه‏ها ‏باید در چهارچوب قانون و نهادهای مستقر خودگردان عمل کنند؛••
روزنامه‏نـگاران و متخصصـان رسـانه‏ها بایـد در مقابـل جامعـه و بازار پاسـخگو ••

باشـند. )مک‌کوایـل، 1386: 171(
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پیشینه پژوهش
در نـگاه هستی‌شناسـانه بـه رسـانه کودکانه، ما بـا نوعی درهم‌تنیدگـی کودک و 
رسـانه مواجهیـم کـه نمی‌توانیم آنهـا را از هم جـدا کنیم و این واقعیـت، نوعی تغییر 
تدریجـی در ذائقـه و نیازهـای کـودکان ایجاد می‌کنـد؛ به‌این معنا کـه نیازهای قبلی 
آنـان را تامیـن نمی‌کنـد و نیازهـای جدیدی برای آنـان تعریف می‌کنـد و این فرایند 
را نـه بـه گونـه‌ای شـتابزده و دفعی، بلکه به‌طـور تدریجی انجام می‌دهـد. در حقیقت 
رسـانه، گونـه‌ای زیسـت اجتماعـی اسـت کـه می‌توانـد در تفکـر انتقـادی، رفتارهای 
اجتماعـی مطلـوب، اسـتقلال و حریـم خصوصـی و در مجمـوع، همـه آداب و قوانین 
تبدیـل شـدن بـه یک فـرد مشـارکت‌کننده در جامعه، سـبک و روشـی مخصوص به 
خـود ایجـاد کنـد )مک‌کلیـن2025،1: 72(. رسـانه نوعـی چشـم‌ا‌نداز بـرای کـودک 
پدیـد مـی‌آورد کـه او از طریـق آن، خـود و محیـط اطـراف را فهم می‌کنـد. کودکان 
در ابتـدای کودکـی بـه دلیـل فعال‌تـر بـودن قـوه خیال، بـا اینکـه معنـای واقعیت و 
اشـیای محسـوس را می‌فهمنـد، مـرز آن را بـه دقت تشـخیص نمی‌دهند و بیشـتر با 
خیـال خـود زندگـی می‌کننـد. آنچه در رسـانه نمایش داده می‌شـود، بـا واقعیت‌های 
زیسـته بسـیاری از کودکان متفاوت اسـت و در نتیجه، آنان بیشـتر در چشـم‌ا‌ندازی 
رسـانه‌ای زندگـی می‌کننـد تـا واقعیت پیرامونـی. این زندگی دوسـطحی، از سـویی، 
سـبب احسـاس محرومیت و از بین رفتن عاملیت واقعی در آنان می‌شـود و از سـوی 
دیگـر، نوعـی خلاقیـت و گـذر از چارچوب و تالش برای ایجـاد واقعیت رسـانه‌ای را 

کـه در خیـال خـود می‌پرورانند، رقـم می‌زند. )بانـد و میلـر2، 2017: 105(  
بـا توجـه بـه الزامـات نظریه مسـئولیت اجتماعـی رسـانه‌ها، به نظر می‌رسـد که 
ایـن نـگاه بـه رسـانه کودکانه، برای بسـط نظریه یـاد شـده و الزامـات آن، قابل تامل 
باشـد. بـر اسـاس چنیـن تعریفی، رسـانه کودکانـه نوعی زیسـت اجتماعی اسـت که 
تأکیـد بـر »مسـئولیت محور بـودن آن«، حساسـیت‌هایی را برای مدیریـت آن ایجاد 
می‌کند زیرا به فرایندهای شـناختی، اجتماعی و عاطفی زیربنایی اسـتفاده از رسـانه 
و آثـار کوتاه‌مـدت و بلندمـدت آن بر کودک توجـه می‌دهد. از زمـره کارکردهای این 
نـوع زیسـت اجتماعـی کودک یعنـی رسـانه کودکانه، که بایـد در مدیریـت آن مورد 

توجـه قـرار گیـرد، می‌تـوان به مـوارد زیر اشـاره کرد: 
1. کارکـرد توجه‌بخشـی بـه تنـوع فرهنگـی، قومـی و جنسـیتی کـودکان: با 
توجـه بـه تأثیـری کـه رسـانه کودکانـه در شـکل‌گیری هنجارهـا و نیـز ایجـاد 
1. McClain ,(Anne Marie, K.)
2. Bond & Miller
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آسـیب‌ها دارد، بایـد دانسـت کـه از جملـه نـکات مهـم، تنوع‌هـای محلـی، ملی 
و جهانـی در میـان کـودکان اسـت. در جهـان کنونـی ایـن تنوع‌هـا در سـطح 
بالایـی قـرار دارنـد و در نتیجـه تنـوع و میـزان معقول به رسـمیت شـناختن آن 
و چگونگـی انعـکاس آن در رسـانه کودکانـه حائـز اهمیـت اسـت؛ پژوهش‌هـای 
بسـیاری پیرامـون اینکـه معیـار تنـوع در رسـانه کودکانه چـه باید باشـد صورت 
گرفتـه اسـت. »مـک کلیـن«، بـرای تشـخیص معیـار تنـوع، بـه روشـی بـه نـام 
»Quant Crit« کـه نظریـه انتقـادی نـژاد را در روش‌هـای کمـی بـه کار می‌گیرد، 

اسـتناد می‌کنـد و بـه دنبـال پاسـخ بـه این پرسـش اسـت کـه چگونه کـودکان 
همسـالان  بـه  نسـبت  بیشـتری  رسـانه‌ای  محتـوای  امریکایـی  سیاهپوسـت 
سفیدپوسـت امریکایـی خـود مصـرف می‌کننـد. او معتقد اسـت که ایـن تنوع‌ها 
بسـیار پیچیـده هسـتند و در آینـده نیز تکامـل و ادامه خواهند یافـت، به همین 
دلیـل بـرای فهـم دقیـق آنهـا بایـد از پژوهش‌هـای میان‌رشـته‌ای اسـتفاده کرد 
)مـک کلیـن، 2025: 67(. بـرای مثـال، یکـی از معیارها، هویت ملیتی اسـت که 
در احسـاس غـرور کـودکان بـرای مثـال، در هنگام پیـروزی در بـازی رایانه‌ای با 

نشـان کشـور خـود نمایان می‌شـود.  
2. کارکـرد تقویت‌کنندگی حریم خصوصی و رشـد اسـتقلال کـودک: به‌رغم 
آنکـه فـرد، از کودکـی و برای اولیـن بار، در خانـواده هویت خـود را فهم و تجربه 
می‌کنـد و حتـی هویت ثانویـه او که از طریـق آموزش‌ها و شـناخت‌های بعدی و 
نیـز متأثـر از تعامـل با بیرون خانـواده حاصل می‌شـود، در چارچـوب جهان‌بینی 
خانـواده معنـا می‌یابـد، الزامـات عصـر رسـانه را نبایـد از نظر دور داشـت؛ چراکه 
اساسـاً این دوران بر مبنای دنیای تعاملی شـبکه‌ای شـکل‌گرفته اسـت )ظریفیان 
در  بخواهنـد،  اگـر  رسـانه،  مدیـران  یگانـه،1404:11(. همـگان می‌داننـد کـه 
جریـان همـه موضوعـات جسـتجو، رمزهـای عبور، مخاطبـان و محتـوای چت‌ها 
و ...، قـرار خواهنـد گرفـت و نوعـی نظـارت رسـانه‌ای همیشـگی بـر مخاطبان و 
مصرف‌کننـدگان رسـانه وجـود دارد. بـر ایـن اسـاس، فراینـد فردیت‌یابـی تغییر 
شـکل یافتـه و کاربـران رسـانه از همـان ابتدای کودکی، نسـبت بـه حفظ حریم 
خصوصـی خـود دغدغـه دارند. حریم خصوصـی در کودک و امنیت ناشـی از آن، 
در شـکل‌دهی بـه هویـت او موثـر اسـت. ایـن مسـئله، چالشـی جدی در رسـانه 
کودکانـه اسـت زیرا از سـویی، هنـوز نمی‌توان کـودک را در فضای متنوع رسـانه 
تنهـا و رهـا گذاشـت و از سـوی دیگر، فضـا برای قـدرت تصمیم‌گیـری و اعتماد 
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بـه نفـس او بایـد مطمئـن باشـد، بـه عبـارت دیگر کـودک بایـد در رابطـه‌اش با 
رسـانه‌ای کـه روزانـه هویـت او را شـکل می‌دهـد، برخـوردار از امنیـت و حریـم 
مختـص خـود باشـد؛ این امر در اسـتقلال شـخصیت او امـری ضروری اسـت. بر 
ایـن اسـاس، رسـانه می‌بایـد تعهـد امن‌سـازی محیـط و رعایـت حریـم او را در 

اولویـت قـرار دهد. )ولیکـو و همـکاران1، 2025: 35( 
3. کارکرد تأثیربخشـی مسـتقیم بر رشـد رفتار نامطلوب در کـودک: کودکان 
به دلیل سـاخت وجودی و ذهنیشـان تمایل دارند آنچه را به آنها گفته می‌شـود، 
بـاور کننـد. یـک فـرد در دوران کودکـی خود، سـالانه بـه طور متوسـط 20/000 
تبلیـغ تجـاری مشـاهده می‌کنـد. بسـیاری از تبلیغـات آکنـده از اسـباب‌بازی‌ها، 
وسـایل منـزل تجملـی و خانواده‌های در رفاه هسـتند و کودکی کـه میان واقعیت 
زیسـته خـود و مفاهیـم و تصاویر رسـانه تفاوت فاحشـی می‌بیند، دچار احسـاس 
محرومیت می‌شـود و رفتارهای پرخاشـگرانه و یا انزواطلبانه از او سر می‌زند )روسو 
و ایگرمنـت2، 2019: 302(. مطالعـات متعدد نشـان داده‌اند که بالا رفتن مضامین 
‌ناظـر بـه خشـونت، الفاظ ناپسـند، رفتارهای جنسـی، نوشـیدنی‌های ناسـالم و ... 
در رسـانه‌های کودکانه، منجر به کاهش حساسـیت کودکان نسـبت به خشـونت، 
و افزایـش احتمـال بروز رفتارهـای خشـونت‌آمیز، افزایش احتمـال پذیرش رابطه 
جنسـی قبـل از ازدواج، ارتباط‌هـای ناسـالم، افزایـش خودکشـی و ... شـده اسـت 
)لیوینگسـتون و سـیلواندر3 ، 2025: 10(. پژوهشی در کشـور سوئد پیرامون تأثیر 
تبلیغـات بـر کودکان صورت گرفته و این نتیجه به دسـت داده اسـت که کودکان، 
تفـاوت تبلیغـات را بـا برنامه‌هایـی کـه بـرای سـرگرمی طراحی شـده انـد، درک 
نمی‌کننـد. بـرای مثـال، در ذهـن کودکی که سـالانه بین 1000 تـا 2000 تبلیغ 
‌آبجـو می‌بینـد ایـن انـگاره حـک می‌شـود که »مـردان واقعـی آبجو می‌نوشـند«، 
به همین ترتیب کشـور سـوئد بـا ممنوعیت تبلیغ الکل، به کاهـش میزان مصرف 
آن دسـت یافتـه اسـت )روملـزو4، 1987: 26(. در کانـادا، تلویزیـون به‌عنوان یک 
مربـی جنسـی پیشـرو بـا نمایش فیلم‌هـای با محتـوای جنسـی، علاوه بـر عادی 
سـازی ایـن مضامیـن و بی‌خطر نشـان دادن آنها، کودکان را در معرض این‌دسـت 
از رفتارهـای بزرگسـالان قـرار می‌دهـد. برخـی از ایـن فیلم‌هـا بـه بهانـه آموزش 
پیشـگیری از بارداری و بهداشـت جنسـی و با تأکید بر مسـئولیت‌پذیری جنسی، 
تولیـد و پخـش می‌شـوند که البته هنـوز پژوهش‌ها، این ارتباط مسـتقیم را اثبات 

1. Velicu et al.
2. Rousseau & Eggerment

3. Livingstone & Sylwander  
4. Romelsjo

5. Smith
6. Shaffer
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نکرده‌اند )اسـمیت5، 1986: 968(. همچنین مطالعات نشان می‌دهند که، دختران 
‌بیش از پسـران در معرض خشـونت تلویزیونی قرار می‌گیرند )شـفر6، 1988: 93(. 
در این میان برخی از کودکان در معرض آسـیب بیشـتری هسـتند مانند کودکان 
مهاجـر یـا اقلیت‌هـا و کسـانی که بـه لحاظ عاطفـی و یادگیـری، دچـار کمبود و 
اختلال‌انـد. بیـش از نیمی از محتوای رسـانه‌ای صریح جنسـی، حاوی خشـونت و 
تحقیـری اسـت کـه علیه زنـان اعمال می‌شـود، اینکـه زنـان ابژه‌هایـی در اختیار 
مـردان بـه تصویـر کشـیده می‌شـوند، بـر نگـرش کـودکان در مـورد نقش‌هـای 

جنسـیتی تأثیر منفی دارد. 
در مجمـوع، بیشـترین آسـیبی کـه پژوهش‌هـای مرتبـط بـا رسـانه کودکانـه به 
آن اشـاره کرده‌انـد، زمـان زیاد اسـتفاده از رسـانه و پرخاشـگری کودکان بوده اسـت 
کـه خـود را هـم در دوران کودکـی و هـم طـی سـال‌های پـس از آن نشـان داده 
اسـت )جانسـون و همـکاران1، 2002: 45(.  پیشـگیری از ایجاد مفاهیـم و رفتارهای 
ناصحیـح در کـودک و ترویـج رژیـم زمانـی رسـانه‌ای، از زمـره ضروریـات مدیریـت 

رسـانه کودکانه اسـت. 
4. کارکـرد شـکل‌دهندگی آداب و قوانیـن در ذهـن کودک: اجتماعی شـدن، 
فراینـدی اسـت کـه طی آن، هنجارهـا و ارزش‌هایی کـه از نظـر اجتماعی تجویز 
شـده‌اند، آموخته و در نگرش‌ها، رفتارها و خودپنداره‌های فرد پذیرفته می‌شـوند 
)مایـر2، 2025: 85(. پژوهش‌هـای اخیـر نشـان داده‌انـد رابطـه مسـتقیمی بیـن 
کیفیـت رسـانه کودکانه و وضعیت هویـت فردی و اجتماعی کـودکان وجود دارد 
و رسـانه در چگونگی هدایت فرایندهای طبیعی اکتشـاف و توسعه آن ایفای نقش 
‌می‌کند، این تأثیر هم در آشکارسـازی و هم در پیچیدگی این هویت موثر اسـت
)بانـد، 2017: 101(. فـارغ از اینکـه رسـانه، آموزشـی باشـد یـا غیـر آموزشـی، 
و  مفاهیـم  و  تعامـل  روندهـای  نمایشـی، سـبب شـکل‌گیری  یـا  باشـد  بـازی 
الگوهـای هنجـاری می‌شـود. در نتیجـه می‌تـوان گفـت کـه هنجارهـا و اساسـاً 
اصـل قانون‌پذیـری و نحـوه تعامـل بـا خـود، انسـان‌های دیگـر و نیـز محیـط 
طبیعـی، از طریـق زیسـت رسـانه‌ای، قابـل تعلیـم و نهادینه‌سـازی در کـودک 
اسـت. بـرای مثـال، قوانیـن مرتبط با هویت جنسـی در کشـورهایی که سیاسـت 
آزادی جنسـی و هویـت انتخابـی را اتخـاذ کرده‌انـد، از همـان ابتـدا، بـا تحریـک 
گفتگوهـای مرتبـط با هویت جنسـی، پرسشـگری و ایجاد ذهنیـت در مورد تنوع 
جنسـیت و تمایالت جنسـی، ایده‌آل‌های جسـمی و ظاهـری، نظارت بـر بدن و 
1. Johnson et al.
2. Meier
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ابژه‌سـازی آن، عادی‌سـازی، ترویـج و در مرحلـه نهایـی، قانونـی می‌شـوند و این 
در حالـی اسـت کـه کودکان با همسـالان خـود در این خصـوص گفتگو می‌کنند 

و زمینـه جامعه‌پذیـری در ایـن مسـئله، فراهـم می‌شـود. 
کـودک:  انتقـادی  تفکـر  و  تعاملـی  هویـت  دهندگـی  رشـد  کارکـرد   .5
پژوهش‌هـا نشـان داده‌انـد کـه رسـانه کودکانـه، بـه مثابـه آغـاز تعامـل کـودک 
بـا گسـتره‌ای فراتـر از محیـط‌ خانـه اسـت. در یـک پژوهـش تجربـی تایوانی که 
45 کـودک 3 تـا 6 سـال و مربیـان آنـان را بـه لحاظ اسـتفاده از اپلیکیشـن‌های 
آموزشـی و غیرآموزشـی و نیـز رسـانه‌های تصویـری مـورد آزمایـش قـرار داده 
اسـت، پژوهشـگران بـا بررسـی دو زمینه تغییرات رشـدی کـودکان در طول این 
تعامـل و نیـز نقـش مربیـان در حفـظ تعامـل اجتماعـی در طول ایـن فعالیت‌ها، 
رفتارهـای کـودک و مربـی را کدگـذاری کرده‌انـد. نتیجـه نشـان داده اسـت که 
کـودکان اسـتفاده از رسـانه را به‌عنـوان یـک فعالیـت اجتماعـی و آغـاز تعامـل 
بـا دیگـران در نظـر می‌گیرنـد؛ بـه ایـن معنـا کـه در برنامـه بـازی غیرآموزشـی 
از طریـق درخواسـت کمـک، بـه اشـتراک گذاشـتن موفقیـت و یـا دعـوت برای 
مشـارکت در بـازی و یـا درخواسـت ایجاد تغییر، بـدون اینکه از آنـان این ارتباط 
خواسـته شـود، تعامـل بـا همسـالان و یـا یک بزرگسـال را آغـاز می‌کننـد )لین 
و همـکاران، 2025: 2(. حضـور پـدر و مـادر یـا مربـی هنـگام اسـتفاده کـودک 
از رسـانه و بـرای مثـال پرسـش و پاسـخ بـا او، تکـرار برخـی الفـاظ و صداهـا و 
حرکت‌هـای هماهنـگ و مشـارکتی در خصـوص محتـوا یا بـازی رسـانه‌ای و ...، 
کـودک را بـه تعامـل وا می‌دارد و در مقایسـه با اسـتفاده انفرادی او از رسـانه، به 
میـزان بسـیار زیـادی بـه ارتبـاط اجتماعی با یـک شـریک اجتماعی زنـده و نیز 
یادگیـری محتـوای آموزشـی و یـا مفاهیـم و معانـی رسـانه و مهارت‌هـای مورد 

نیـاز کمـک می‌کنـد. )آنتریلـی و وانـگ 1، 2017: 499(
بـر ایـن اسـاس می‌تـوان نتیجـه گرفـت کـه افـزودن مؤلفه‌هـای اجتماعـی بـه 
فعالیت‌هـای رسـانه‌ای کـودک ماننـد افزایـش وابسـتگی اجتماعـی در تکلیـف یـا 
مشـارکت در تماشـای همزمـان و ... کـودک را در پیوند رسـانه بـا کاربردهای دنیای 
واقعـی یـاری می‌دهـد و او را فـردی پرسشـگر و نقـاد بـار مـی‌آورد )اسـچروس2، 
2014: 12(. نقادپـروری به پرسشـگری منجر می‌شـود و رسـانه را نیـز مخاطب خود 
می‌سـازد. رسـانه کـودک نقـش جـدی در پرسشـگری کـودک ایفـا می‌کنـد و خـود 

باید پاسـخگوی وی باشـد.
1. Antrilli & Wang 
2. Schreurs
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زیسـت  نوعـی  کودکانـه  رسـانه  گفـت  می‌تـوان  بخـش  ایـن  جمع‌بنـدی  در 
اجتماعـی اسـت که بـرای تبدیل کـودک به فـرد بهنجـار و مشـارکت‌کننده مطلوب 
در جامعـه کارآیـی دارد. از مضامیـن اصلـی ایـن دیـدگاه، عبـور از ابزاربودگی رسـانه 
بـرای تحقـق هویـت کـودک اسـت و آن را بـه مثابـه سـبک زندگـی، گونه زیسـت و 
نحـوه وجـود  قلمـداد می‌کنـد. ایـن چشـم‌ا‌نداز رسـانه‌ای، خلاقیـت، تفکـر انتقادی، 
مسـئولیت‌پذیری، قانون‌مـداری و هنجارهـای کـودک را شـکل می‌دهـد و بـه دلیـل 
ایـن میـزان از تأثیرگـذاری، در صـورت نبـود مدیریـت صحیـح، آسـیب‌های جـدی 
بـه همـراه مـی‌آورد. نظریـه مسـئولیت اجتماعـی رسـانه‌ها بـا تأکیـد بـر پنـج الـزام 
کثرت‌گرایـی، تعهدمـداری، پیشـگیرانه‌بودن، قانون‌مداری و پاسـخگو بـودن می‌تواند 
تأمین‌کننـده ایـن دغدغه‌هـا در حـوزه رسـانه کودکانه باشـد در ادامه تناظـر الزامات 
نظریـه مسـئولیت اجتماعی رسـانه را با کارکردهای رسـانه‌ کودکانـه تبیین می‌کنیم:

1. »توجه به تنوع فرهنگی، قومی و جنسیتی کودکان« و »کثرت‌گرایی«
تعامـل بیـن کودکان و رسـانه‌ها دارای زمینه‌منـدی محلی، ملی و جهانی اسـت؛ 
بـه ایـن معنـا کـه لازم اسـت بـه مسـائل مربـوط بـه تنوعاتی کـه ممکن اسـت بین 
کـودکان وجـود داشـته باشـد، توجه شـود؛ اینکه معیار تنوع چیسـت و کـدام یک از 
آنهـا در رسـانه‌های کودکانـه بایـد بازنمایی شـوند، نیازمنـد نوعی از مدیریت رسـانه 
اسـت کـه کثرت‌گـرا باشـد و از طریـق مطالعات نظـری و میدانی در ارتباط با سـطح 
عمومـی جامعـه و نیـز پژوهش‌هـای علمـی و پیمایش‌های دانشـگاهی تعیین شـود.

 2. »تقویت حریم خصوصی و رشد استقلال کودک« و »تعهدگرایی«
یـک رسـانه تعهدگـرا، نسـبت بـه حریـم خصوصـی و اسـتقلال کـودک و منطق 
تعریـف حـد و مـرز و نحـوه اعمـال آن، خـود را متعهد می‌دانـد. اینکه چگونـه باید از 
حریـم خصوصـی کـودک صیانـت کرد و چـه میـزان از دخالـت مدیران، اسـتقلال و 
هویـت فـردی او را تهدیـد می‌کنـد، از زمره دغدغه‌هـای نظریه مسـئولیت اجتماعی 

رسـانه است.

3. »تأثیر مستقیم بر رشد رفتار نامطلوب در کودک« و »پیشگیرانه‌بودن« 
کمرنـگ بـودن مـرز خیـال و واقعیـت بـرای کـودک، در فضـای درهم‌تنیـده 
رسـانه، از رسـانه آموزگاری می‌سـازد کـه البته نقادانه و پرسشـگر با کـودک برخورد 
می‌کنـد، امـا جهـان را از زاویـه نـگاه او می‌بینـد. مدیریـت چنیـن رسـانه‌ای با وصف 
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پیشـگیرانه اسـت کـه می‌توانـد جهـان امـن و آموزشـی سـالم را برای کـودک فراهم 
آورد و رعایـت نشـدن ایـن امر امـا آسـیب‌های جبران‌ناپذیری را در کودکـی و آینده 

در پـی خواهد داشـت. 

4. »شکل‌دهنده آداب و قوانین در ذهن کودک« و »قانونگرایی«
نـگاه درهم‌تنیدگـی بـه رسـانه کودکانـه بـر این اسـتوار بود کـه رسـانه کودکانه 
بـه معنـای زیسـت جهانی اسـت کـه از کودک، شـهروندی خـوب برای مشـارکت در 
اجتمـاع می‌سـازد و البتـه، الگـوی زندگـی فـردی او نیـز متأثـر از هنجارسـازی‌های 
رسـانه‌ای اسـت. بر این اسـاس، قانون‌گـرا بودن مدیریت رسـانه در نظریه مسـئولیت 
اجتماعـی، در تناظـر با ویژگی شـکل‌گیری جهان هنجاری و قانونـی کودک از طریق 
رسـانه، ایـن امـکان را بـه مدیـر رسـانه کودکانه می‌دهـد که بـا در نظرگرفتـن لوازم 
قانونـی و اخلاقـی رسـانه بـرای کـودک، به نحـو دقیق‌تـری، اقـدام بـه برنامه‌ریزی و 

سیاسـتگذاری نماید.

5. »رشد دهندگی هویت تعاملی و تفکر انتقادی کودک« و »پاسخگویی« 
کـودکان امـروز در تعامـل بـا رسـانه، خـود به مثابـه تولیـد کننـده در نظرگرفته 
می‌شـوند و دیگـر کاربر صرف نیسـتند. انتخاب بازی‌های رسـانه‌ای یـا حتی محتوای 
رسـانه نمایشـی و ... از مصادیـق ایـن خلاقیـت اسـت. آنـان کار با رسـانه را بـه مثابه 
نوعـی فعالیـت اجتماعـی و تفکر انتقـادی می‌دانند. پاسـخگو بودن رسـانه در دیدگاه 
مسـئولیت اجتماعـی، عنصـری اسـت که تأمین‌کننـده ایـن اقتضای رسـانه کودکانه 
خالق اسـت. مدیریـت رسـانه کودکانـه بایـد بـه گونـه‌ای باشـد کـه بـه نقادی‌هـا، 
خلاقیـت و تعامالت کـودکان پاسـخ دهـد و بـرای ایـن سـطح از رشـد شـناختی، 

عاطفـی و اجتماعـی آنهـا، برنامه‌ریـزی کافی و مناسـب داشـته باشـد.
بـر اسـاس آنچـه در خصـوص الزامـات نظریـه مسـئولیت اجتماعی رسـانه و نیز 

کارکردهـای رسـانه کودکانـه گذشـت، می‌تـوان تناظـر شـکل 1 را ترسـیم کرد.
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شکل 1. تناظر الزامات نظریه مسئولیت اجتماعی رسانه‌ها با کارکردهای رسانه‌ کودکانه

14 
 

با در  کهدهد می کودکانه گیری جهان هنجاری و قانونی کودک از طریق رسانه، این امکان را به مدیر رسانهشکل
 گذاری نماید.ریزی و سیاستبرنامه ، اقدام بهتریلوازم قانونی و اخلاقی رسانه برای کودک، به نحو دقیق نظرگرفتن

 
 « پاسخگویی»و « رشد دهندگی هویت تعاملی و تفکر انتقادی کودک» .5

 .تندنیسو دیگر کاربر صرف  شونددر نظرگرفته می کننده خود به مثابه تولید ،کودکان امروز در تعامل با رسانه
کار با رسانه را  انآن حتی محتوای رسانه نمایشی و ... از مصادیق این خلاقیت است. یاای های رسانهانتخاب بازی

. پاسخگو بودن رسانه در دیدگاه مسئولیت اجتماعی، دانندمیبه مثابه نوعی فعالیت اجتماعی و تفکر انتقادی 
ای باشد به گونه ایدمدیریت رسانه کودکانه ب .کودکانه خلاق استکننده این اقتضای رسانه عنصری است که تأمین

و برای این سطح از رشد شناختی، عاطفی و اجتماعی آنها،  پاسخ دهدها، خلاقیت و تعاملات کودکان نقادی که به
 ریزی کافی و مناسب داشته باشد.برنامه

گذشت،  رسانه کودکانه کارکردهاینیز  نظریه مسئولیت اجتماعی رسانه والزامات در خصوص  بر اساس آنچه
 :ترسیم کرد زیر را توان تناظرمی
 

 
 

 کودکانه رسانه کارکردهایبا  هاتناظر الزامات نظریه مسئولیت اجتماعی رسانه: 1شکل 

 پژوهشروش 
، کیفی و در این اثر پژوهش روشد. کرای قلمداد توسعه مطالعاتتوان در شمار پژوهش حاضر را به لحاظ نوع، می

ای و مصاحبه صورت از طریق مطالعات کتابخانه نیز هاآوری دادهاست. جمعبوده فاقد فرضیه  ،بنابراین واکتشافی 
از آنجا که در تحلیل مضمون، تمرکز  و )تم( بوده است ها، تحلیل مضمونگرفته است. روش تجزیه و تحلیل داده

در مرحله اول، مطالعه ادبیات و مستندات در  .(53 :1396 و مسلمی، و خلاقیت پژوهشگر اهمیت دارد )خنیفر
، پژوهشموازات تدوین ادبیات به گرفته و سپس قلمرو موضوع پژوهش با مراجعه به منابع فارسی و انگلیسی انجام

م ، اقداهای کودکانه و صاحبنظران حوزه کودک، رسانه و تربیتاز جمله مدیران رسانه ،نفر از مدیران رسانه 14با 

روش پژوهش
پژوهـش حاضـر را بـه لحـاظ نوع، می‌تـوان در شـمار مطالعات توسـعه‌ای قلمداد 
کـرد. روش پژوهـش در ایـن اثـر، کیفـی و اکتشـافی و بنابرایـن، فاقـد فرضیـه بوده 
اسـت. جمـع‌آوری داده‌هـا نیـز از طریـق مطالعـات کتابخانـه‌ای و مصاحبـه صـورت 
گرفتـه اسـت. روش تجزیـه و تحلیـل داده‌هـا، تحلیـل مضمـون )تم( بوده اسـت و از 
آنجـا کـه در تحلیـل مضمـون، تمرکـز و خلاقیـت پژوهشـگر اهمیـت دارد )خنیفر و 
مسـلمی، 1396: 53(. در مرحلـه اول، مطالعـه ادبیات و مسـتندات در قلمرو موضوع 
پژوهـش بـا مراجعـه بـه منابع فارسـی و انگلیسـی انجـام گرفتـه و سـپس به‌موازات 
تدویـن ادبیـات پژوهـش، بـا 14 نفـر از مدیران رسـانه، از جملـه مدیران رسـانه‌های 
کودکانـه و صاحبنظـران حـوزه کـودک، رسـانه و تربیـت، اقـدام بـه مصاحبه‌هـای 
نیمه‌سـاختاریافته شـده اسـت. معیـار انتخـاب مشـارکت‌کنندگان، دانـش و تجربـه 
و مهـارت آنـان در موضـوع پژوهـش بـوده اسـت. در مرحلـه بعـد، فهرسـتی اولیه از 
ایده‌هـای موجـود در داده‌هـا و اهـم نـکات آنهـا تهیـه شـد. ایـن مرحلـه، بـه تولیـد 
128 کـد اولیـه بـرای تقسـیم داده‌هـای متنی، بـه عبارت‌هـای قابل اسـتفاده، منجر 
شـد. شـایان ذکـر اسـت کـه کدگـذاری بـه روش تئوری‌محـور، بـا امعـان نظـر بـه 
‌نظریـه مسـئولیت اجتماعـی رسـانه‌ها و الزامات آن و به شـکل دسـتی انجـام گرفت. 
در گام بعـد، کدهـای اولیـه تجزیه و تحلیل و 84 مضمون پایه به‌دسـت آمد. سـپس، 
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از مضامیـن پایـه، 17 مضمـون سـازمان‌دهنده )سیاسـت‌ها( اسـتخراج شـدند. ایـن 
سیاسـت‌ها در قالـب 2 مؤلفـه فراگیـر مبتنـی بـر مفهـوم اصلـی یعنی »بایسـته‌های 
سیاسـتی مدیریـت مسـئولیت‌مدار رسـانه‌های کودکانـه« صورت‌بنـدی شـدند و این 

فراینـد طی‌شـده، بـه شـبکه مضامینـی کـه در ادامه خواهـد آمد، منجر شـد. 
روایـی ایـن پژوهـش، علاوه بر اینکه بـر مضامین فراگیر، مضامین سـازمان‌دهنده 
و مضامیـن پایـه مبتنـی بـر مبانـی نظـری تحقیـق اسـتوار اسـت، بـر اسـتفاده از 
دیدگاه‌هـا و رهنمودهـای تعـداد قابل‌توجهـی از خبرگان تکیه دارد. همسـو با تقویت 
اعتبـار پژوهـش، نتایـج به برخـی از مصاحبه‌شـوندگان، ارائـه و بازخورد گرفته شـد. 
همچنیـن بـر اسـاس اصـول روش تحلیـل مضمون، تلاش شـد تـا در متـن پژوهش، 
»توصیـف غنـی« انجـام گیـرد تـا نحـوه دسـتیابی ایـن پژوهـش از داده‌ها بـه نتایج 
مشـخص شـود. همچنیـن بـا رسـم جـداول و اشـکال »ثبت سـوابق ممیـزی« انجام 
گرفتـه و محتـوا، فهم‌پذیرتـر شـده اسـت. چنان‌کـه گفتـه شـد، فراینـد کدگـذاری 
به‌شـکل دسـتی انجـام گرفتـه که اعتبـار نتایـج را افزایش می‌دهـد و پایایـی آن نیز 
بـا ارجـاع پژوهـش، فراینـد طی‌شـده و نتایـج به‌دسـت آمـده بـه »خبـره بی‌طـرف 

مرتبـط« بـا موضوع، حاصل شـده اسـت.

یافته‌ها
هدف از این پژوهش، کشـف و تبیین بایسـته‌های سیاسـتی مدیریت رسـانه‌های 
کودکانـه مبتنی بر نظریه مسـئولیت اجتماعی رسـانه‌ها بوده اسـت. بـه همین دلیل، 
بـه جسـتجو در منابـع ‌کتابخانـه‌ای، شـامل پایان‌نامه‌هـا، کتاب‌هـا و پژوهش‌هـای 
صورت‌گرفتـه پرداختـه شـده و تناظـری میـان الزامـات نظریه یـاد شـده و اقتضائات 
رسـانه‌های کودکانـه شـکل‌گرفته اسـت. با ایـن یافته‌ها بـه 14 نفر از مدیران رسـانه، 
از جملـه مدیـران رسـانه‌های کودکانـه و صاحبنظران حـوزه کودک، رسـانه و تربیت 
مراجعـه شـده و طـی مصاحبه‌هـای نیمه سـاختاریافته با اسـتفاده از تناظر یادشـده، 
بایسـته‌ها مـورد پرسـش قـرار گرفتـه اسـت. از طریـق مصاحبـه و بـا روش تحلیـل 
مضمـون، نـکات کلیدی کدگذاری شـده‌ مسـتخرج از مصاحبه‌ها و متـون، به صورت 
موضوعـی دسـته بنـدی و تجمیـع شـده‌اند. در نهایـت نیـز یافته‌های زیـر، مبتنی بر 

1 مفهـوم اصلـی و 2 مؤلفـه فراگیـر به دسـت آمده‌اند.
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مفهوم اصلی: بایسته‌های سیاستی مدیریت مسئولیت مدار رسانه‌های 
کودکانه

مؤلفه فراگیر 1: تحول در سازمان
1. بهره‌گیری از ظرفیت‌های متنوع مدیریتی و برنامه‌سازی؛ 

2. آموزش و ترویج مفهوم مسئولیت اجتماعی در سازمان رسانه‌ای؛ 
3. سرمایه‌گذاری بر منابع انسانی خلاق، به‌روز و مسئولیت‌گرا؛
4. بهره‌گیری از فناوری‌های نوین برنامه‌سازی برای کودک؛ 

5. اتخاذ سیاست برون‌سپاری تولید با نگرش کیفیت‌گرا و پرهیز از تصدی‌گری؛ 
6. سیاستگذاری رسانه‌ای متناسب با اقتضائات رسانه کودکانه؛ 

7. سـرمایه‌گذاری بـر تولیـدات بومـی بـا هـدف ارتقـای دانـش، مهـارت و تجربه 
برنامه‌سـازان ایرانـی؛ 

8. تأسیس بازار تولیدات رسانه‌ای جهان اسلام در حوزه کودک و نوجوان؛ 
9. تأسـیس جشـنواره فیلـم کودک و نوجـوان در پهنای ایران فرهنگی و گسـتره 

جهان اسالم با هـدف ویژندسـازی برنامه‌های فاخـر کودکانه؛
10. گسترش شبکه توزیع محصولات، به‌ویژه در فضای مجازی و شبکه خانگی؛ 

11. ارزان و قابل دسترس‌کردن تولیدات رسانه‌ای کودک. 

مؤلفه فراگیر 2: مخاطب محوری
1. گونه شناسی مخاطبان و نیازسنجی، اثرسنجی، نیازسازی و ذائقه‌پروری آنان؛ 

2. نگرش تربیت محور به رسانه؛
3. توجه به خاصه‌های نسلی و تفاوت‌های میان‌نسلی؛

4. ارتباط نظام‌مند و مستمر با مخاطبان )کودک و والدین(؛ 
5. تمرکز بر فطرت الهی کودک و بیان زیبایی‌های حیات انسانی؛ 

6. حساسیت بر صیانت از حریم خصوصی کودک؛
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ترسـیم  و  اسـتخراج  زیـر  مضامیـن  شـبکه  بـالا،  یافته‌هـای  صورت‌بنـدی  ‌بـا 
شده است:

شکل 2. شبکه مضامین بایسته‌های سیاستی مدیریت مسئولیت‌مدار رسانه‌های کودکانه

17 
 

  
 

 های کودکانهمدار رسانهمدیریت مسئولیتهای سیاستی بایستهشبکه مضامین : 2ل شک
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بحث و نتیجه‌گیری
در ایـن پژوهـش، بـه شـبکه مضامینـی دسـت پیـدا کردیـم کـه می‌توانـد برای 
سیاسـتگذاری مسـئولیت‌مدار رسـانه‌های کودکانـه بـه‌کار آیـد. ماتریس رسـم شـده 
زیـر، گویـای فراوانـی هـر یـک از سیاسـت‌ها در تقاطـع با الزامـات نظریه مسـئولیت 

اسـت:  اجتماعی رسـانه‌ها 

جدول 1. ماتریس فراوانی سیاست‌ها در تقاطع با الزامات نظریه مسئولیت اجتماعی رسانه‌ها

18 
 

 گیرینتیجهبحث و 
های مدار رسانهتواند برای سیاستگذاری مسئولیتبه شبکه مضامینی دست پیدا کردیم که می ،در این پژوهش

ها در تقاطع با الزامات نظریه مسئولیت ماتریس رسم شده زیر، گویای فراوانی هر یک از سیاستکار آید. هکودکانه ب
  ها است:اجتماعی رسانه
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ترسـیم ایـن ماتریـس بـه مـا کمـک می‌کند تـا بـا اسـتفاده از فراوانـی مضامین 
کـه همـان گزاره‌هـای سیاسـتی هسـتند، بـه اولویت‌هـا دسـت پیـدا کنیـم. بـر این 
اسـاس، بـا ابتنـا بـر سیاسـت‌های 17 گانـه، بیشـترین تأکیـد بـر الزامـات نظریـه 
مسـئولیت اجتماعـی رسـانه‌ها، به‌ترتیـب بـر کثرت‌گرایـی، تعهدگرایی، پاسـخگویی، 
پیشـگیرانه‌بودن و در نهایـت، قانون‌گرایـی اسـت. به این معنا که لازم اسـت مدیریت 
رسـانه‌های کودکانـه به‌ترتیـب، منجـر بـه اسـتقلال کـودک، حفظ حریـم خصوصی 
او، رشـد تفکـر انتقـادی او و در نهایـت رفتارسـازی مطلـوب و تقویـت رعایـت آداب 
‌و قوانیـن در او ‌شـود. بـر اسـاس یافته‌هـای ایـن پژوهـش، کاربسـت سیاسـت‌های 

17 گانه یادشده، چنین پیامدهایی را خواهد داشت.
نکتـه پایانـی اینکه، یافته‌هـای این پژوهش، چه در قلمرو کارکردهای رسـانه‌های 
کودکانـه - کـه تناظـر آنهـا بـا الزامـات نظریه مسـئولیت اجتماعی رسـانه‌ها ترسـیم 
و توصیـف شـد - و چـه در خصـوص سیاسـت‌های 17 گانـه مسـتخرج از فراینـد 
ایـن مطالعـه، هـم مبتنـی بـر نظـام ارزشـی جامعـه ایـران - اسالمی اسـت و هـم 
بـا سیاسـت‌های جهانـی دربـاره کـودکان تطابـق دارد. مراجعه بـه مفاد کنوانسـیون 
بین‌المللـی حقـوق کـودک1 - که مـورد پذیرش مجمـع عمومی سـازمان ملل متحد 
و 193 کشـور الحاقـی از جملـه جمهـوری اسالمی ایـران واقـع شـده و مقبول‌ترین 
سـند حقـوق بشـر در تاریـخ شـمرده می‌شـود- نشـان می‌دهـد کـه نظـام مسـائل 
کـودکان در مـوارد فراوانـی، گویـای دغدغه‌هـای مشـترک در سـطح جهانـی اسـت. 
در مفـاد ایـن پیمان‌نامـه کـه مبنـای عمـل نهادهـای بین‌المللـی و به‌طور مشـخص 
سـازمان آموزشـی، علمـی و فرهنگـی سـازمان ملـل متحـد )یونسـکو(2  قـرار دارد، 

حـوزه »کـودک و رسـانه« بـا الزامـات زیر، مـورد توجـه قرارگرفته اسـت:
در مـاده 13 این کنوانسـیون آمده اسـت: »کودک، دارای حـق آزادی ابراز عقیده 
می‌باشـد. ایـن حـق شـامل آزادی جسـتجو، دریافت و رسـاندن اطلاعـات و عقاید از 
هـر نـوع‌، بـدون توجـه بـه مرزهـا، کتبـی یـا شـفاهی یـا چاپ شـده‌، بـه شـکل آثار 

هنـری یـا از طریـق هر رسـانه دیگـری به انتخـاب کودک می‌باشـد.« 
 مـاده 17، کشـورهای طـرف کنوانسـیون را واقـف بـه عملکـرد مهم رسـانه‌های 
گروهـی دانسـته و آنـان‌ را بـه دسترسـی کـودک بـه اطلاعـات و مطالـب از منابـع 
گوناگـون و بین‌المللـی‌، به‌خصـوص مـواردی کـه مربـوط به اعتالی رفـاه اجتماعی‌، 
معنـوی یـا اخلاقی و بهداشـت جسـمی و روحـی وی می‌شـود، در قالب چهـار اقدام 

1. International Convention on the Rights of the Child
2. United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO)
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ملـزم کـرده اسـت. ایـن چهـار اقـدام عبارت‌انـد از: »تشـویق رسـانه‌های گروهـی به 
انتشـار اطلاعـات و مطالـب مفیـد بـه ابعـاد اجتماعـی و فرهنگی کودک«، »تشـویق 
همکاری‌هـای بین‌المللـی در جهـت تولید، مبادله و انتشـار اطلاعـات و مطالب مفید 
بـرای کـودکان از منابـع گوناگون«، »تشـویق تولید و انتشـار کتاب‌های کـودکان« و 
»تشـویق رسـانه‌های گروهـی برای توجـه خاص به نیازهـای مربوط به آمـوزش زبان 

دربـاره کودکانـی کـه بـه اقلیت‌ها تعلـق دارنـد« ملزم کرده اسـت.
در ایـن پیمان‌نامـه تصریـح شـده کـه مـواد یادشـده و هرآنچـه ناظـر بـه ابعـاد 
تربیتـی کـودکان اسـت، بایـد بـا روح مـاده 29 هماهنگ باشـد. در مـاده 29،  توجه 
بـه پیشـرفت کامـل شـخصیت‌، اسـتعدادها و توانایی‌هـای ذهنی و جسـمی کودکان‌، 
توسـعه احتـرام بـه حقـوق بشـر، آزادی‌هـای اساسـی و اصـول یادشـده در منشـور 
سـازمان ملـل، توسـعه احترام به والدین کـودک‌ و هویت فرهنگی‌، زبـان و ارزش‌های 
ادبـی و ملـی کشـوری کـه در آن زندگـی می‌کنـد، یـا موطـن اصلـی کـودک، آماده 
کـردن کـودک بـرای زندگـی مسـئولانه در جامعـه‌ای آزاد، بـا روحیـه‌ای سرشـار از 
تفاهـم‌، صلـح‌، صبـر، تسـاوی زن و مرد و دوسـتی بین تمـام مردم‌، گروه‌هـای قومی‌، 
مذهبـی، ملـی و اشـخاص دیگـر و توسـعه احتـرام نسـبت بـه محیط طبیعـی، مورد 
تأکید قرارگرفته اسـت. مقایسـه و تطبیـق یافته‌های این پژوهش و مفاد کنوانسـیون 

یادشـده، پژوهـش مسـتقلی را می‌طلبـد کـه بی‌تردیـد مـورد نیـاز و مفید اسـت.

نوآوری ‌و محدودیت‌ پژوهش
ایـن پژوهـش توانسـته اسـت ادبیاتـی منسـجم از تناظـر مباحث سیاسـتگذاری 
رسـانه‌های کودکانـه بـا یکـی از مهم‌تریـن نظریه‌های قلمـرو ارتباطـات، یعنی نظریه 
مسـئولیت اجتماعی رسـانه‌ها ارائه کند. این تناظر، مقدمه رسـیدن به یک چارچوب 
ذهنـی بـرای مصاحبه‌هـای نیمه‌سـاختاریافته بـا خبـرگان مـورد رجـوع در پژوهش 
بـود. رهیافـت مهـم ایـن فرایند که نوآوری اصلی اثر حاضر اسـت، رسـیدن به شـبکه 
مضامین بایسـته‌های سیاسـتی مدیریت مسـئولیت‌مدار رسـانه‌های کودکانـه بود که 
همـان گزاره‌هـای سیاسـتی بـه عنـوان هـدف اصلـی پژوهش‌انـد. در پایـان، فراتـر 
از هـدف اصلـی، در قالـب ماتریسـی، 17 سیاسـت استخراج‌شـده بـا الزامـات نظریـه 
مسـئولیت اجتماعـی رسـانه‌ها تقاطع‌گیـری شـده کـه خـود، یکـی از نوآوری‌هـای 
ایـن پژوهـش اسـت. موضـوع مطالعـه حاضـر، کمتر دسـتمایه بررسـی پژوهشـگران 
قرارگرفتـه اسـت. ادبیـات علمـی رسـانه‌های کودکانه به‌ویـژه در داخل کشـور، دچار 
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فقـر نظـری اسـت و تعـداد مطالعات در ایـن حوزه محدود اسـت. صرف‌نظـر از تعداد 
کـم رسـانه‌های کودکانـه در کشـور - که همان تعـداد کم نیز صرفاً دولتی هسـتند - 
دسترسـی بـه داده‌هـای قابل اتکا دشـوار اسـت. نکته آخـر اینکه، تلقی از رسـانه‌های 
کودکانـه چـه به‌لحـاظ تفاوت‌هـای متعـدد اقتضائـات مقاطـع سـنی و چـه به‌لحـاظ 
تفاوت‌هـای متنـوع بین‌نسـلی در نگـرش مصاحبه‌شـوندگان، گوناگـون و در برخـی 

مـوارد، در تعـارض بـا یکدیگر بود.
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