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Abstract:

This research aimed to examine the impact of media consumption on 
fear of crime among citizens of Hormozgan. Using a survey method and 
structural equation modeling, data were collected from 385 citizens aged 
over 15 in five cities: Bandar Abbas, Minab, Qeshm, Bandar Lengeh, and 
Jask. The research tool was a Likert-scale questionnaire measuring varia-
bles such as media consumption, trust in media, social control, perceived 
social disorganization, user participation, socio-economic status, and fear 
of crime. Findings revealed that media consumption (β=0.259), perceived 
social disorganization (β=0.325), and user participation (β=0.409) had a 
significant positive relationship with fear of crime, while social control (β=-
0.234) and socio-economic status (β=-0.385) had a significant negative 
effect. Trust in media showed no significant moderating effect. Women 
and middle-aged people reported higher fear, while higher education was 
associated with lower fear. These results align with cultivation, media rep-
resentation, moral panic, and indirect victimization theories. The study sug-
gests that enhancing media literacy and strengthening social control can 
reduce fear of crime. Limitations include the lack of analysis of specific 
media content and reliance on a survey method. Future qualitative and 
longitudinal studies could provide deeper insights into this phenomenon.
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تاثیر مواجهه رسانه‏ای بر ترس از جرم در میان شهروندان هرمزگان

 حسن‌رضا یوسفوند*، فرحناز مصطفوی**، سیدابراهیم کوخردی

چکیده
پژوهـش حاضـر باهـدف بررسـی تاثیـر مصـرف رسـانه بـر تـرس از جـرم در میـان 
شـهروندان هرمـزگان انجـام شـده اسـت. بـا اسـتفاده از روش پیمایشـی و مدل‌سـازی 
معـادلات سـاختاری، داده‌هـا از 385 شـهروند بـالای 15 سـال در 5 شـهر بندرعبـاس، 
مینـاب، قشـم، بندرلنگه و جاسـک جمـع‌آوری شـده‌اند . ابزار پژوهش نیز پرسشـنامه‌ای 
مبتنـی بـر طیـف لیکـرت بـوده کـه متغیرهـای مصـرف رسـانه‌ای، اعتمـاد بـه رسـانه، 
کنتـرل اجتماعی، احسـاس بی‌سـازمانی اجتماعی، مشـارکت کاربران، پایـگاه اقتصادی-
اجتماعـی و تـرس از جـرم را سـنجیده اسـت. یافته‌هـا نشـان می‌دهد؛ مصرف رسـانه‌ای 
کاربـران  مشـارکت  و   )β=0/325( اجتماعـی  بی‌سـازمانی  احسـاس   ،)β=0/259(
)β=0/409( رابطـه مثبـت و معنـاداری بـا تـرس از جـرم ‌دارنـد، درحالی‌کـه کنتـرل 
اجتماعـی )β=-0/234( و پایـگاه اقتصادی-اجتماعـی )β=-0/385( دارای اثـر منفـی 
هسـتند. ضمـن اینکـه اعتمـاد بـه رسـانه اثـر تعدیل‌کننـده معنـاداری نداشـته و زنان و 
افـراد میانسـال تـرس بیشـتری را گـزارش کرده‌انـد و تحصیلات بالاتـر بـا تـرس کمتر 
همـراه بوده اسـت. ایـن نتایج بـا نظریه‌های کاشـت، بازنمایی رسـانه‌ای، هـراس اخلاقی 
و قربانـی شـدن غیرمسـتقیم همخوانـی دارد. در نهایـت، یافتـه هـای پژوهـش نشـان 
می‌دهـد کـه افزایش سـواد رسـانه‌ای و تقویـت کنترل اجتماعـی می‌تواند تـرس از جرم 
را کاهـش دهـد. از محدودیت‌هـای پژوهش، بررسـی نکـردن محتوای خاص رسـانه‌ای و 
تمرکـز بـر روش پیمایشـی بـوده اسـت. مطالعـات کیفی و طولـی آینـده می‌توانند درک 

عمیق‌تـری از ایـن پدیـده فراهـم کننـد.

واژگان کلیـدی:: تـرس از جرم، مصرف رسـانه‌ای، رسـانه‌های اجتماعـی، هرمزگان، 
امنیـت روانی
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مقدمه
از اواخـر دهـه 1380 فناوری‌هـای نوینـی وارد كشـور شـدند كـه شـبکه‌های 
پیشـرفته اجتماعی و تلفن همراه هوشـمند را شـامل می‌شـوند )باسـتانی و خانیکی، 
1397(. ایـن ابزارهـا، اثرات گسـترده‌ای در ابعاد اجتماعی فرهنگی و سیاسـی برجای 
گذاشـته‌اند و رسـانه‌های جمعـی، نقـش بی‌بدیلـی در ارائه چهره و سـیماي سیاسـی 
حکومت‌هـا و القـاي آن بـه افـكار عمومـی در سـطح ملـی و جهانـی ایفـاد کرده‌انـد. 

)جمـع‌زاده و ابراهیمی، 1398(
رسـانه‌ها عامـل کلیـدی نشـر اطلاعـات در نظام‌هـای اجتماعـی هسـتند و مردم 
را از انـواع خطـرات امنیتـی اجتماعـی آگاه می‌سـازند و مراقبت‌هـای لازم را آموزش 
می‌دهنـد . رسـانه‌ها بـه لحـاظ كاركـرد مثبـت خـود، ابـزاري قدرتمنـد بـرای ایجاد 
احسـاس خطـر در جامعه هسـتند و در عرصـه اجتماعی و ارتباطـات، تحولات زیادی 
ایجـاد می‏کننـد و ضمـن اینکـه در شـكل دادن و مهـار كـردن جرائم موثرنـد، ایجاد 
تغییرهـاي قانونـی لازم و اجبـاری و شـیوه‌های حفـظ نظـم نیـز نقـش مهمـی ایفـا 
می‌کننـد؛ بنابرایـن، مدیریـت نادرسـت رسـانه‌های جمعـی و بحران‌هـای اجتماعـی 
ناشـی از آن، از سـویی بـه جرائـم گوناگـون علیـه امنیـت عمومـی و از سـوی دیگر، 
بـه حفـره هویتـی تبدیـل می‌گـردد )موسـوی‌فرد و فراتـی، 1402(. تـرس از جـرم 
یکـی از مسـائل پیچیـده و چنـد بعـدی در جوامـع مدرن اسـت کـه تاثیـرات عمیق 
و گسـترده‌ای بـر رفتارهـا، احساسـات و زندگـی روزمـره افـراد دارد. ایـن پدیـده بـا 
احسـاس ناامنـی و نگرانـی افـراد در برابـر احتمال وقـوع جرم و جنایت مرتبط اسـت 
و می‌توانـد منجـر بـه تغییراتـی در رفتـار اجتماعـی، فعالیت‌هـای روزمـره و حتـی 

تصمیمـات اقتصـادی افراد شـود. )احمـدی،1401(.
تـرس از جـرم، پدیـده‌ای روان‌شـناختی و اجتماعـی اسـت کـه می‌توانـد به‌طـور 
قابل‌توجهـی برکیفیـت زندگـی شـهروندان تاثیـر بگـذارد، حتـی اگـر خطـر واقعـی 

قربانـی شـدن پاییـن باشـد. )ادی1، 2004(
یکـی از مهم‌تریـن ایـن موانـع، تاثیر مصرف رسـانه‌ای بـر ترس از جرم اسـت که 
اغلـب از طریـق محتـوای جنایـی و هیجان‌انگیـز ایجـاد می‌شـود )عزیـزی و خلیلی، 
اقتصـادی  فعالیت‌هـای  و  اجتماعـی  مشـارکت  می‌توانـد  جـرم  از  تـرس   .)1400
شـهروندان را محدودکنـد و باعـث تنش‌هـای روانـی ازجملـه اجتنـاب از فضاهـای 

عمومـی، انـزوا و کاهـش مشـارکت اجتماعـی شـود. )وار2، 2008(

1. Eddy
2. Warr
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والکـر و همـکاران1 )2022( در پژوهشـی نشـان داده‌اند که تـرس از جرم می‌تواند 
بـه عنـوان یـک واکنـش طبیعـی به تجربیـات منفی فـردی یـا اجتماعی تلقی شـود. 
آنـان همچنیـن بـه ایـن نکتـه اشـاره می‌کننـد کـه رسـانه‌ها و نحـوه پوشـش اخبـار 
مرتبـط بـا جـرم و جنایـت می‌توانـد بـه شـدت بر احسـاس تـرس از جـرم در جامعه 
انـزوای  تاثیـر بگذارد.تـرس از جـرم نه‌تنهـا منجـر بـه محدودیت‌هـای رفتـاری و 
اجتماعـی می‌شـود، بلکـه می‌توانـد احسـاس ناامنـی عمومـی را در جامعـه افزایـش 
دهـد. دردهه‌هـای اخیـر، بـا گسـترش و تنوع رسـانه‌های جمعـی، نقش این رسـانه‌ها 
در شـکل‌دهی بـه ادراکات عمومی از جرم و امنیـت بیش‌ازپیش مورد توجه قرارگرفته 
اسـت. رسـانه‌ها، به‌ویـژه اخبـار تلویزیونـی، اینترنت و شـبکه‌های اجتماعـی، از منابع 
اصلـی اطلاعـات برای بسـیاری از افـراد هسـتند و می‌توانند تصویر خاصـی از واقعیت 
جـرم و جنایـت ارائـه دهنـد که لزوماً بـا آمارهای رسـمی همخوانی نـدارد. پژوهش‌ها 
نشـان می‌دهـد؛ کاربـران رسـانه‌های دیجیتـال با موانـع متعـددی مواجه‌اندکه امنیت 
روانـی و اجتماعـی آنـان را تهدیـد می‌کند و شـهروندان بـه دلیل تـرس از بزه‌دیدگی 
یـا کاهـش اعتمـاد بـه نهادهـا، در اغلب مـوارد نگرانی‌هـای خـود را ابـراز نمی‌کنند و 
سـکوت فرهنگـی و فقـدان حمایـت اجتماعـی مانـع از شناسـایی و رسـیدگی به این 

آسـیب می‌شـود و بـه تـداوم آن دامن می‌زنـد. )عبدالملکـی و همـکاران، ۱۳۹۵(
باوجـود اهمیـت موضـوع، پژوهش‌هـای چندانـی در ایـران دربـاره تـرس از جرم 
ناشـی از مصـرف رسـانه انجـام نگرفتـه اسـت. بـا توجـه بـه اینکـه رسـانه‌ها اغلـب 
تمایـل به پوشـش اخبـار هیجان‌انگیـز، خشـونت‌آمیز و غیرمعمـول دارنـد، تصویری 
اغراق‌آمیـز از شـیوع جـرم و خطـر آن در جامعـه ارائـه می‌شـود ایـن نـوع پوشـش 
رسـانه‌ای می‌توانـد منجـر بـه پدیـده‌ای بـه نـام »سـندرم دنیـای شـرور« شـود، 
جایی‌کـه مصرف‌کننـدگان پروپاقـرص رسـانه، دنیـا را مکانـی خطرناک‌تـر ازآنچه در 

واقـع هسـت، تصـور می‌کننـد.
درنتیجـه، ایـن مسـئله اهمیت حیاتـی پیدا می‌کند کـه چگونه مصرف رسـانه‌ای 
شـهروندان، به‌ویـژه در عصـر دسترسـی بی‌وقفه بـه اطلاعات، بر سـطح تـرس آنان از 
جـرم تاثیـر می‌گـذارد. درک ایـن پویایی پیچیـده، بـرای سیاسـتگذاران، برنامه‌ریزان 
شـهری و فعـالان اجتماعی امری ضروری اسـت تا بتوانند راهبردهایـی را برای کاهش 
تـرس غیرمنطقـی از جـرم و افزایش احسـاس امنیـت واقعی در جامعـه تدوین کنند. 

1. Walker et al.
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اسـتان هرمـزگان طبـق آمارسـال 1400 رتبـه 29 کشـور را در میـزان جـرم 
وجنایت داشـته و بیشـترین میزان جرایم ان مربوط به سـرقت بوده اسـت. رسـانه‌ها 
از  تصاویـری  تلویزیونـی،  برنامه‌هـای  و  سـریال‌ها  فیلم‌هـا،  قالـب  در  به‌ویـژه  نیـز 
جرایـم و جنایت‌هـا را بـه تصویـر کشـیدهاند کـه موجـب همذات‌پنداری بـا قربانیان 
می‌شـود. ایـن همذات‌پنـداری می‌تواند احسـاس اسـیب‌پذیری و تـرس از وقوع جرم 

را در میـان مخاطبـان هرمزگانـی افزایـش دهد.
در هرمـزگان، بـا توجـه بـه تنـوع فرهنگـی و موقعیـت راهبـردی، بزرگ‌نمایـی 
رسـانه‌ای، حساسـیت‌های محلـی را تشـدید می‌کنـد و منجـر به اجتنـاب از فضاهای 

عمومـی و کاهـش مشـارکت اجتماعی می‌شـود.
 در اسـتان هرمـزگان، پژوهش‌هـای مرتبـط بـا تـرس از جـرم ناشـی از مصـرف 
رسـانه، بسـیار محـدود اسـت و بیشـتر مطالعـات موجـود در شـهرهای بـزرگ انجام 
ایـن  بـه ویژگی‌هـای فرهنگـی و سـاختارهای رسـانه‌ای خـاص  باتوجـه  ‌شـده‌اند. 
منطقـه، ممکـن اسـت بسـتر تـرس از جـرم شـکل‌های متفاوتـی داشـته باشـد کـه 

نیازمنـد تحلیل‌هـای جامـع و کمـی اسـت.
بـه این‌ترتیـب، پژوهـش حاضـر با هدف بررسـی و سـنجش تجربه تـرس از جرم 
ناشـی از مصـرف رسـانه در شـهروندان هرمـزگان انجـام‌ گرفتـه تـا بـه این پرسـش 
پاسـخ دهـد کـه کـدام عوامـل فـردی و رسـانه‌ای با سـطح تجربه تـرس از جـرم در 

شـهروندان هرمـزگان ارتبـاط دارنـد و شـدت ایـن ترس چگونه اسـت؟

پیشینه پژوهش
 احمدی و همکاران )۱۳۹2( در پژوهشـی پیمایشـی بر روی ۴۰۰ شهروند تهران 
نشـان داده‌اند که دوسـوم پاسـخگویان دسـت‌کم یک‌بار افزایش ترس از جرم ناشـی 
از اخبـار رسـانه‌ای را تجربـه کرده‌انـد. تحلیل رگرسـیون این مطالعه بیانگـر آن بوده 
اسـت کـه تعامـل سـه عامـل »عاملان رسـانه‌ای«، »اهـداف آسـیب‌پذیر« و »فقدان 
محافظـت« حـدود ۳۳ درصـد از تغییـرات تجربـه تـرس از جـرم را تبییـن می‌کنـد 

)حیدری و هاشـمیان، 1399(
 نقیبـی و رضوی‌فـرد )1401(، بـا روش توصیفـی تحلیلـی، نشـان داده‌انـد کـه 
رسـانه‌ها از طریـق عادی‌سـازی جـرم و ایجـاد هـراس اخلاقـی، برافزایـش ارتـکاب 
جـرم اثـر می‌گذارنـد و نظریه‌هایـی ماننـد برچسـب‌زنی این تاثیـر را تاییـد می‌کنند.
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حیـدری و هاشـمیان‌فر )1399(، در مطالعـه‌ای پیمایشـی در اصفهـان، تاییـد 
کرده‌انـد کـه بی‌سـازمانی اجتماعی، کنتـرل اجتماعی، مشـارکت کاربـران، اعتماد به 

رسـانه‌ها، سـن و جنسـیت بـا تـرس از جـرم رابطـه معنـاداری دارند.
داده‌انـد کـه رسـانه‌های  نشـان  تهـران،  در  و همـکاران )1395(،  عبدالملکـی 
اجتماعـی بـا تـرس از جـرم رابطـه معنـاداری دارنـد، امـا رسـانه‌های سـنتی ماننـد 

رادیـو و تلویزیـون چنیـن رابطـه‌ای ندارنـد.
ترومـن1 )2005( درمطالعه‌ای نشـان داده اسـت کـه زنان، افراد بـا درآمد پایین، 
قربانیـان قبلـی جـرم و کسـانی کـه بی‌نظمـی بیشـتری را درک می‌کننـد، تـرس 
بیشـتری از جـرم ‌دارنـد. پیوندهـای اجتماعـی قـوی و وضعیـت اقتصـادی اجتماعی 

بـالا تـرس را کاهـش می‌دهد.
وار )2008( در مطالعـه‌ای پیمایشـی بـر روی ۱۲۹ شـهروند دریافتـه اسـت کـه 
وقـوع تـرس از جـرم تحت تاثیـر مجموعـه‌ای از عوامل فردی و رسـانه‌ای قـرار دارد؛ 
عواملـی ماننـد تحمـل رسـانه نسـبت بـه محتوای منفـی، سـطح حمایـت اجتماعی 
ادراک‌شـده و ویژگی‌هـای فـردی همچون سـن و وضعیـت اقتصادی، احتمـال تجربه 
تـرس از جـرم را افزایـش می‌دهنـد. یافته‌هـا نشـان داده‌انـد کـه تـرس از جـرم بـا 
پیامدهایـی ماننـد افزایـش انـزوا، فشـار روحـی یـا اسـترس اجتماعـی، افسـردگی 
وکاهـش اعتمـاد اجتماعی، تعهد مدنـی، رضایت از زندگی و رضایـت از امنیت همراه 
اسـت. مطالعـات بین‌المللـی نیـز نشـان می‌دهنـد که تـرس از جرم ناشـی از رسـانه، 
به‌ویـژه در فرهنگ‌هـای دیجیتـال، تاثیـرات منفـی گسـترده‌ای بـر سلامت روان و 
عملکـرد اجتماعـی دارد. در مالـزی ترس از جرم با فشـار اجتماعـی، رابطه مثبت و با 
رضایـت از زندگـی، رابطه منفـی دارد )هیلـدرث، ۲۰۱۵( و در ایالات‌متحـده و ژاپن، 

گـزارش تـرس بـا پیامدهای منفـی همراه اسـت. )ترومـن، 2003(

فرضیات پژوهش
بر اساس چارچوب نظری و پیشینه پژوهشی، فرضیات زیر پیشنهاد می‌شوند:

1. فرضیـه اول: بیـن مصـرف رسـانه‌ای و تـرس از جـرم در میـان شـهروندان 
هرمـزگان رابطـه مثبـت و معنـادار وجـود دارد.

2. فرضیـه دوم: اعتمـاد بـه رسـانه بر رابطه بیـن مصرف رسـانه‌ای و ترس از جرم 
تاثیـر تعدیل‌کننده دارد.

3. فرضیه سوم:کنترل اجتماعی ادراک‌شده بر ترس از جرم تاثیر منفی می‌گذارد.

1. Truman
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4. فرضیـه چهـارم: احسـاس بی‌سـازمانی اجتماعی رابطـه بین مصرف رسـانه‌ای 
و تـرس از جـرم را تقویـت می‌کند.

5. فرضیـه پنجـم: مشـارکت کاربـران در رسـانه‌های اجتماعـی بـا تـرس از جرم 
رابطه مثبـت دارد.

6. فرضیـه ششـم: پایـگاه اقتصـادی اجتماعـی بـر رابطه بیـن مصرف رسـانه‌ای و 
تـرس از جرم تاثیـر تعدیل‌کننـده دارد.

روش‌شناسی 
در ایـن پژوهـش از روش پیمایشـی بـا رویکـرد توصیفـی همبسـتگی اسـتفاده 
شـده اسـت. جامعـه آمـاری ایـن پژوهش شـامل تمامـی شـهروندان بالای 15 سـال 
سـاکن در شـهرهای اسـتان هرمزگان اسـت که از رسـانه‌های اجتماعی مانند تلگرام، 
اینسـتاگرام و واتسـاپ اسـتفاده می‌کننـد. انتخـاب ایـن جامعـه، به دلیل دسترسـی 
گسـترده بـه اینترنـت )65 درصد کاربران طبـق داده‌های پژوهـش( و تنوع جمعیتی 
و اجتماعـی اقتصادی بوده اسـت. اسـتان هرمزگان به دلیل موقعیـت راهبردی، تنوع 
فرهنگـی و اقتصادی و اسـتفاده گسـترده از رسـانه‌های اجتماعی، بسـتر مناسـبی را 
بـرای بررسـی تاثیـر مصـرف رسـانه‌ای بـر تـرس از جـرم فراهـم می‌کند. بـا توجه به 
جمعیـت تقریبـی کاربـران رسـانه‌های اجتماعـی در هرمـزگان، حجـم نمونـه 385 
نفـر تعییـن شـده اسـت. بـرای انتخـاب نمونـه نیـز، از روش نمونه‌گیـری خوشـه‌ای 

چندمرحلـه‌ای اسـتفاده شـده تـا نمایندگی جامعـه آماری تضمین شـود. 
پیشـین  مطالعـات  بـر  مبتنـی  پرسشـنامه‌ای  داده‌هـا،  اصلـی گـردآوری  ابـزار 
مصـرف  متغیرهـای  بـرای سـنجش  کـه  بـوده  همـکاران، 1395(  و  )عبدالملکـی 
رسـانه‌ای )5 گویـه(، اعتمـاد بـه رسـانه )5 گویـه(، کنتـرل اجتماعـی )5 گویـه(، 
احسـاس بی‌سـازمانی اجتماعـی )5 گویـه(، مشـارکت کاربـران )5 گویـه(، پایـگاه 
اقتصـادی اجتماعـی )5 گویـه( و تـرس از جـرم )10 گویـه( طراحـی شـده اسـت. 
در ابتدای فعالیت، اصلاحات پیشـنهادی اسـتاد راهنما در پرسشـنامه اعمال شـد 
تـا گویه‌هـا با اهداف پژوهش همراسـتا شـوند و سـپس به‌صـورت آزمایشـی، 15 نفر 
از جامعـه هـدف پرسشـنامه را تکمیـل کردند تـا از وضـوح و قابل‌فهم بـودن گویه‌ها 
اطمینـان حاصـل شـود. پایایی پرسشـنامه نیـز با ضریب آلفـای کرونبـاخ در نرم‌افزار 
SPSS نسـخه 26 و با اسـتفاده از داده‌های 30 پرسشـنامه اولیه محاسـبه شـد. نتایج 

نشـان‌دهنده پایایـی بـالای ابـزار اسـت.آزمون کلموگروفاسـمیرنوف نیز نرمـال بودن 
توزیـع داده‌هـا را تایید می‌کند. )سـطح معنـاداری<0/05(

داده‌ها با استفاده از نرم‌افزارهای SPSS نسخه 26 و AMOS نسخه 26 تحلیل شده‌اند. 
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گزارش یافته‌ها
همبسـتگی‌های پیرسـون بین متغیرهای پژوهش: جـدول 2 نتایج آزمون ضریب 
همبسـتگی پیرسـون را نشـان می‌دهـد کـه شـدت و جهـت روابـط بیـن متغیرهای 
پژوهـش را بررسـی می‌کند. مقادیر همبسـتگی و سـطوح معنـاداری آمـاری، پایه‌ای 

بـرای تحلیـل روابط سـاختاری و آزمـون فرضیـات پژوهش فراهـم می‌آورند.

جدول 1. ضریب همبستگی پیرسون
7 6 5 4 3 2 1

0.304 0.133 0.243 0.419 -0.467 0.270 1 ضریب همبستگی 
پیرسون

0.000میزان مصرف 0.009 0.000 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری
385 385 385 385 385 385 385 تعداد

0.373 0.279 0.386 0.465 -0.232 1 0.270 ضریب همبستگی 
پیرسون احساس 

0.000بی‌سازمانی 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری
385 385 385 385 385 385 385 تعداد

-0.420 0.035 -0.299 -0.478 1 -0.232 -0.467 ضریب همبستگی 
پیرسون کنترل 

0.000اجتماعی 0.049 0.000 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری
385 385 385 385 385 385 385 تعداد

0.519 0.150 0.550 1 -0.478 0.465 0.419 ضریب همبستگی 
پیرسون مشارکت 

0.000کاربران 0.004 0.000 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری
385 385 385 385 385 385 385 تعداد

0.389 0.241 1 0.550 -0.299 0.386 0.243 ضریب همبستگی 
پیرسون

0.000اعتماد کاربران 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری
385 385 385 385 385 385 385 تعداد

-0.099 1 0.241 0.150 0.035 0.279 0.133 ضریب همبستگی 
پیرسون پایگاه 

اقتصادی 
0.052اجتماعی 0.000 0.000 0.490 0.000 0.009 سطح معناداری

385 385 385 385 385 385 385 تعداد

1 -0.099 0.389 0.519 -0.420 0.373 0.304 ضریب همبستگی 
پیرسون

0.052ترس از جرم 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری
385 385 385 385 385 385 385 تعداد
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جدول 1 ضریب همبسـتگی پیرسـون را بین متغیرهای پژوهش نشـان می‌دهد. 
مقادیـر ضریـب همبسـتگی بیـن -1 و +1 قـرار دارنـد و جهـت و شـدت رابطـه بین 
دو متغیـر را بیـان می‌کننـد. مقادیـر مثبـت، نشـان‌دهنده رابطـه مسـتقیم و مقادیر 
منفـی، نشـان‌دهنده رابطـه معکوس هسـتند. سـتون‌های »سـطح معناداری« نشـان 
می‌دهنـد کـه آیا ایـن همبسـتگی‌ها ازنظر آمـاری معنادار هسـتند یا خیر. مشـاهده 
می‌شـود کـه اکثر متغیرهـا، روابط معنـاداری با یکدیگـر دارند، به‌ویـژه متغیر »ترس 
از جـرم« کـه بـا »میـزان مشـارکت کاربـران« )r=0/519( و »کنتـرل اجتماعـی« 

)r=-0/420( همبسـتگی قابل‌توجهی داشـته اسـت.

شکل 1.مدل پژوهش درحالت استاندارد

 
 مدل پژوهش درحالت استاندارد.1شکل 

 
 یبرازش مدل مفهوم یهاشررراخ  2جدول : پژوهش یبرازش مدل مفهوم یهااخصشتت

برازش مدل  ،هاشررراخ  نی. ادهدینشررران م (X²/DF ،CFI ،RMSEA)مانند را پژوهش 
 مورد رهایمتغ نیروابط ب ینیبشیدر پرا مدل  ییو توانا کنندمی یابیها ارزبا داده را یشررنهادیپ
 .دهندقرار می یدیتا

 
 برازش مدل یهاشاخص. 2جدول 

 
 وضعیت مقدار قبولقابل بازه برازش هایشاخ 
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شـاخص‌های بـرازش مـدل مفهومـی پژوهـش: جـدول 2 شـاخص‌های بـرازش 
ایـن  نشـان می‌دهـد.   )RMSEA  ،CFI  ،DF/X² )ماننـد  را  پژوهـش  مفهومـی  مـدل 
شـاخص‌ها، بـرازش مـدل پیشـنهادی را بـا داده‌هـا ارزیابـی می‌کننـد و توانایی مدل 

را در پیش‌بینـی روابـط بیـن متغیرهـا مـورد تاییـد قـرار می‌دهنـد.

جدول 2. شاخص‌های برازش مدل

وضعیتمقداربازه قابل‌قبولشاخص‌های برازش

X2<0/052302.294مطلوب

DF696

DF/X2
3< خوب

5 < قابل‌قبول
مطلوب3.308

P>0/050.000مطلوب

IFI<0/900.900مطلوب

CFI<0/900.899مطلوب

RMSEA
ریشه دوم برآورد واریانس

0/08< خوب
0/1- 08/0 متوسط

0/1 > ضعیف
مطلوب0.076

PCFI<0/500.669مطلوب

می‌دهـد.  نشـان  را  پژوهـش  مفهومـی  مـدل  بـرازش  شـاخص‌های   2 جـدول 
شـاخص X² و نسـبت DF/X² نشـان‌دهنده همخوانـی مدل بـا داده‌هـا و مقادیر CFI و 
IFI نمایانگـر بـرازش تطبیقـی مـدل هسـتند. RMSEA میزان خطای تقریـب مدل را 

نشـان می‌دهـد و PCFI بـرازش مـدل را با لحاظ تعـداد پارامترها ارزیابـی می‌کند. بر 
اسـاس نتایـج، تمامی شـاخص‌ها در محدوده قابل ‌قبـول قراردارند و نشـان می‌دهند 
کـه مـدل پیشـنهادی بـا داده‌هـای پژوهـش بـرازش مطلوبـی دارد. به‌عبارت‌دیگـر، 
مـدل از توانایـی پیش‌بینـی تاثیـر مصـرف رسـانه‌ای و سـایر متغیرهـای مرتبـط بـا 

تـرس از ارتـکاب جـرم برخوردار اسـت.
نتایـج آزمون معادلات سـاختاری بـرای فرضیات پژوهش: جدول 3 شـاخص‌های 
بـرازش مـدل مفهومـی پژوهش را )ماننـد RMSEA ،CFI ،DF/X²( نشـان می‌دهد. این 
شـاخص‌ها، بـرازش مـدل پیشـنهادی را بـا داده‌هـا ارزیابـی می‌کننـد و توانایی مدل 

را در پیش‌بینـی روابـط بیـن متغیرها مـورد تایید قـرار می‌دهند.
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جدول 3. شاخص‌های برازش مدل

مسیر متغیرهافرضیه
 بار عاملی
 استاندارد

(β)

 بار عاملی
 غیراستاندارد

(B)

 خطای
 معیار
(S.E)

 نسبت
 بحرانی
(C.R / t)

P-valueنتیجه

تایید 0.2590.2910.0813.5780میزان مصرف رسانه1
شد،

اعتماد کاربران به 2
رد 0.0270.0220.0450.4970.632رسانه

شد،

احساس بی‌سازمانی 3
تایید 0.3250.5130.1313.9930اجتماعی

شد،

تایید 4.1820-0.1490.036-0.234-کنترل اجتماعی4
شد،

میزان مشارکت 5
تایید 0.6250.1474.2590-0.409کاربران

شد،

پایگاه اقتصادی و 6
تایید 4.5910-0.4310.094-0.385-اجتماعی

شد،

جـدول فـوق، نتایـج آزمـون معـادلات سـاختاری را بـرای بررسـی رابطـه بیـن 
 )β( »متغیرهـای مسـتقل و تـرس از جرم نشـان می‌دهد. سـتون »بار عاملی اسـتاندارد
نشـان‌دهنده شـدت تاثیـر متغیـر مسـتقل بر ترس از جرم اسـت و سـتون »بـار عاملی 
غیراسـتاندارد« )B( میـزان تغییر ترس از جرم را بر اسـاس افزایـش یک واحد در متغیر 
مسـتقل نشـان می‌دهد. سـتون »خطـای معیـار« )S.E( خطـای برآورد ضریب مسـیر 
را نمایـش می‌دهـد و سـتون »نسـبت بحرانـی« )C.R( و )P-value( سـطح معنی‌داری 
اثـر مسـیر را مشـخص می‌کنـد. نتایـج حاکـی از آن اسـت کـه میـزان مصرف رسـانه، 
احسـاس بی‌سـازمانی اجتماعـی و مشـارکت کاربران، اثـر مثبت و معناداری بـر ترس از 
جـرم ‌دارنـد، درحالی‌که تاثیر کنتـرل اجتماعی و پایـگاه اقتصادی-اجتماعی اثر منفی و 
معنادار بر ترس از جرم‌ منفی و معنادار اسـت. همچنین بین جنسـیت و ترس از جرم، 

تفـاوت معنـاداری وجـود دارد و تـرس از جـرم در زنان بیشـتر از مردان اسـت.
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بحث و نتیجه‌گیری
ایـن پژوهـش، باهـدف بررسـی تاثیـر مصـرف رسـانه بـر تـرس از جـرم در میان 
شـهروندان اسـتان هرمـزگان، انجـام شـده اسـت. یافته‌ها نشـان می‌دهد کـه مصرف 
رسـانه‌ای، رابطـه مثبـت و معنـاداری بـا تـرس از جـرم دارد و ایـن رابطـه، از طریـق 
عوامـل میانجـی و تعدیل‌کننده‌ای مانند احسـاس بی‌سـازمانی اجتماعی و مشـارکت 
کاربـران تقویت می‌شـود، درحالی‌که کنتـرل اجتماعی و پایـگاه اقتصادی-اجتماعی آن 
را کاهـش می‌دهنـد. بـه این‌ترتیب، فرضیـه اول پژوهـش، مبنی بر وجـود رابطه مثبت 
 .)P>0/001 ،β =0/259( و معنادار بین مصرف رسـانه‌ای و ترس از جرم تایید می‌شـود
در تبییـن ایـن یافته، اسـتنباط می‏شـود که مواجهه مـداوم با محتوای خشـونت‌امیز 
رسـانه‌ای، جامعـه را مکانـی ناامـن ترسـیم می‌کنـد. در اسـتان هرمـزگان، جایی‌کـه 
رسـانه‌های اجتماعـی ماننـد تلگـرام و اینسـتاگرام، بیـش از 80 درصـد کاربـران را 
پوشـش می‌دهنـد، مصـرف بـالای محتـوای جنایی منجـر بـه تقویـت ادراک ناامنی 
می‌شـود. ایـن یافتـه، با نتایـج پژوهش‌های داخلـی، ازجمله مطالعه حسـنی و زکایی 
)1396( کـه رابطـه مصـرف رسـانه‌های جدیـد بـا ترس از جـرم را در اصفهان نشـان 
داده اسـت و برخـی از پژوهش‌های خارجـی مانند مطالعه اوبـار1 )2012( که مصرف 
اخبـار جنایـی در رسـانه‌های اجتماعـی را عامـل افزایـش تـرس معرفی کرده اسـت، 
مطابقـت دارد. دلیـل ایـن رابطـه می‌توانـد بزرگ‌نمایـی حـوادث جنایی در رسـانه‌ها 
باشـد، زیـرا رسـانه‌ها واقعیـت را به‌گونه‌ای بازسـازی می‌کند که تهدیدهـا، بیش‌ازحد 
واقعـی بـه نظر برسـند. در هرمزگان، با توجه بـه تنوع فرهنگـی و موقعیت راهبردی، 
ایـن بزرگ‌نمایـی می‌توانـد حساسـیت‌های محلـی را شـدت ببخشـد و منجـر بـه 
اجتنـاب از حضـور در فضاهـای عمومـی و کاهـش مشـارکت اجتماعی شـود. فرضیه 
دوم کـه تاثیـر تعدیل‌کننـده اعتمـاد بـه رسـانه را بر رابطـه مصرف رسـانه‌ای و ترس 
از جـرم بررسـی می‌کـرد، رد شـد )P=0/632 ،β =0/027(. ایـن یافتـه غیرمنتظره با 
برخـی پژوهش‌هـا مانند جمـع‌زاده ابراهیم‌پـور )1398( که اعتماد به رسـانه را عامل 
کاهـش تـرس معرفـی کـرده، تفاوت دارد، امـا با مطالعـات خارجی ماننـد مطالعه وار 
)2008( کـه نشـان داد اعتمـاد بـه رسـانه‌های اجتماعـی می‌توانـد باورهـای افراطی 
را تقویـت کنـد، همخوانـی نسـبی دارد. دلیـل احتمالـی رد ایـن فرضیـه می‌توانـد 
سـطح پاییـن اعتمـاد کلـی بـه رسـانه‌ها در ایران باشـد که ناشـی از انتشـار محتوای 
هیجان‌انگیـز و غیرقابـل تاییـد اسـت. در هرمـزگان، جایی‌کـه کاربران اغلـب با اخبار 

1. Obar
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محلـی و غیررسـمی مواجه‌انـد، اعتمـاد ممکن اسـت نقـش تعدیل‌کننده‌ای نداشـته 
باشـد و مصـرف رسـانه به‌طورمسـتقیم تـرس را افزایش دهد. 

فرضیـه سـوم، مبنی بـر تاثیر منفی کنتـرل اجتماعی ادراک‌شـده بر تـرس از جرم 
نیـز تاییـد شـد )P>0/001 ،β =0/234(. این یافته با نظریه قربانی شـدن غیرمسـتقیم 
تایلـور و هـال1 )1968( همراستاسـت کـه بیـان می‌کنـد ادراک کارآمـدی نهادهـای 
نظارتـی ماننـد پلیـس، تـرس از قربانـی شـدن را کاهـش می‌دهـد. در پژوهش‌هـای 
داخلـی مانند مطالعه باسـتانی و خانیکی )1397( که کنتـرل اجتماعی را عامل کاهش 
تـرس در اهـواز معرفـی کـرده و پژوهش‌هـای خارجی، ماننـد گرنبر و گـراس2 )1976( 
کـه پیوندهـای اجتماعـی قـوی را کاهش‌دهنـده ترس دانسـته، ایـن رابطه تایید شـده 
اسـت. در هرمزگان، با سـاختارهای سلسـله‌مراتبی و تاکید بر امنیت جمعی )قاسـمی، 
1399(، کنتـرل اجتماعـی می‌توانـد بـا افزایش احسـاس حمایت، اثـرات منفی مصرف 
رسـانه را خنثـی کنـد. دلیل ایـن تاثیر منفـی می‌تواند افزایـش اعتماد به نهادها باشـد 

کـه منجـر به کاهـش انزوا فشـار روحـی یا اسـترس اجتماعی می‌شـود.
فرضیـه چهـارم کـه رابطـه تقویت‌کننـده احسـاس بی‌سـازمانی اجتماعـی را بیـن 
 .)P>0/001 ،β =0/325( مصـرف رسـانه‌ای و ترس از جرم بررسـی می‌کرد، تاییـد شـد
پژوهش‌هـای داخلی مانند حیدری و هاشـمیان‌فر )1399( که بی‌سـازمانی اجتماعی 
را تبیین‌کننـده 57 درصـد واریانـس تـرس دانسـته‌اند همـراه بـا مطالعـات خارجـی 
کـه عوامـل زمینـه‌ای را موثـر معرفـی کرده‌انـد، ایـن یافتـه را حمایـت می‌کنند. در 
هرمـزگان، بـا نابرابری‌های اقتصـادی و تنوع قومی، مصرف رسـانه می‌تواند احسـاس 
بی‌سـازمانی را تشـدید کنـد و منجر بـه افزایش ترس شـود. این رابطه، نشـان‌دهنده 
چرخـه معیـوب اسـت: رسـانه‌ها بی‌سـازمانی را برجسـته می‌کننـد کـه به‌نوبـه خود، 
تـرس را افزایـش و مشـارکت اجتماعـی را کاهـش می‌دهـد. فرضیه پنجـم، مبنی بر 
رابطـه مثبـت مشـارکت کاربران در رسـانه‌های اجتماعـی با ترس از جرم، تایید شـد 
)P>0/001 ،β =0/409(. ایـن یافتـه بـا پژوهـش عدلی‌پـور و قاسـمی)1399( کـه 
مشـارکت در شـبکه‌های اجتماعـی را عامـل افزایش تـرس از جرائم مالی دانسـته‌اند 
و خارجـی ماننـد ادی )2004( کـه اسـتفاده بیش‌ازحد را منجر به انـزوا معرفی کرده 
اسـت، همخوانی دارد. بر اسـاس نظریه کاشت، مشـارکت فعال )مانند انتشار محتوای 
جنایـی( می‌توانـد مواجهـه را افزایـش دهـد و تـرس را تقویـت کنـد. در هرمـزگان، 
جایی‌کـه کاربـران اغلـب در گروه‌هـای محلی مشـارکت دارنـد، این فعالیـت می‌تواند 
1. .................. 
2. Gerbner & Gross
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هـراس اخلاقـی را گسـترش دهـد. فرضیـه ششـم کـه تاثیـر تعدیل‌کننـده پایـگاه 
اقتصادی-اجتماعـی را بـر رابطـه مصـرف رسـانه‌ای و تـرس از جرم بررسـی می‌کرد، 
تاییـد شـد )P>0/001 ،β =0/385(. ایـن نتیجـه بـا مطالعـه بولدیـس )2018( کـه 
وضعیـت اقتصـادی بـالا را کاهش‌دهنـده ترس دانسـته و برخی پژوهش‌هـای داخلی 
ماننـد مطالعـه احمـدی )1388( کـه پایـگاه اجتماعـی را موثـر معرفی کرده اسـت، 
مطابقـت دارد. دلیـل ایـن تاثیر منفـی می‌تواند دسترسـی بهتر به اطلاعـات معتبر و 
حمایت‌هـای اجتماعـی در پایگاه‌هـای بالاتر باشـد که اثـرات منفی مصرف رسـانه را 
تعدیـل می‌کنـد. در هرمـزگان، با شـکاف اقتصادی بین شـهرهای سـاحلی و داخلی، 

ایـن متغیـر نقـش کلیـدی درکاهـش نابرابری‌هـای ادراکی ایفـا می‌کند.
در نتیجـه می‌تـوان گفـت کـه رسـانه‌ها بـا پوشـش تـرس از جـرم می‌تواننـد به 
ایجـاد فشـار بر روی سیاسـتگذاران و نهادهای امنیتی برای بهبـود اقدامات امنیتی و 
ایجـاد سیاسـت‌های موثرترکمـک کنند. این فشـار می‌توانـد منجر بـه افزایش منابع 
و توجـه بـه مسـائل امنیتـی در جامعـه شـود. همچنیـن تـرس از جرم ممکن اسـت 
باعـث شـودکه مـردم بـه یکدیگـر نزدیک‌تر شـوند و بـرای ایجـاد یک جامعـه امن‌تر 
همـکاری کننـد. ایـن همبسـتگی اجتماعـی می‌تواند بـه افزایش نظـارت اجتماعی و 

کاهـش وقوع جرایـم بینجامد.
باوجـود اعتبـار نتایج، پژوهـش محدودیت‌هایی دارد. اول، روش پیمایشـی ممکن 
اسـت ادراکات ذهنـی را به‌طورکامـل پوشـش ندهـد، بنابرایـن پیشـنهاد می‌شـود 
پژوهش‌هـای کیفـی ماننـد مصاحبـه عمیـق بـرای بررسـی تجربیـات زیسـته انجـام 
شـود. دوم، بـا وجـود اینکـه نمونه‌گیـری خوشـه‌ای، نمایندگـی را تضمیـن می‌کند، 
ممکـن اسـت تعمیـم به‌کل ایـران محدود باشـد؛ از ایـن‌رو، مطالعات مقایسـه‌ای بین 

اسـتان‌ها ضـرورت دارد.
از منظـر عملـی، پیشـنهاد می‌شـود کـه برنامه‌های آموزشـی برای افزایش سـواد 
رسـانه‌ای در هرمـزگان بـه اجرا درآیـد؛ البته با تمرکـز برگروه‌های اسـیب‌پذیر مانند 
زنـان و افـراد بـا پایـگاه اقتصـادی پاییـن. ایجـاد شـبکه‌های اجتماعـی و گروه‌هـای 
محلـی بـرای تبـادل اطلاعـات و تجربه‌هـا نیـز می‌توانـد بـه افـراد کمـک کنـد تـا 
احسـاس امنیت بیشـتری داشـته باشـند و از ترس‌های غیرواقعی‌شـان کاسـته شود. 
در سـطح پژوهشـی، بررسـی نقـش هوش مصنوعـی در فیلترینگ محتـوای جنایی و 

مطالعـات طولـی بـرای پیگیـری تغییرات ترس پیشـنهاد می‌شـود.
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نوآوری و محدودیت های پژوهش
نوآوری‌های پژوهش  

ایـن پژوهـش دارای نوآوری‌هـای قابـل توجهـی در زمینـه مطالعـات تـرس از 
جـرم در ایـران اسـت. مهم‌تریـن نـوآوری آن، تمرکـز بـر اسـتان هرمزگان بـه عنوان 
یـک منطقـه مرزی-اسـتراتژیک بـا تنـوع فرهنگـی، قومـی و اقتصادی بالا اسـت؛ در 
حالـی کـه اکثـر مطالعات پیشـین در شـهرهای بزرگ ماننـد تهران و اصفهـان انجام 
شـده‌اند. ایـن پژوهـش بـرای اولین بار با اسـتفاده از مدل‌سـازی معادلات سـاختاری 
)SEM( بـه بررسـی همزمـان و جامـع تأثیـر مصرف رسـانه‌ای، احسـاس بی‌سـازمانی 

اجتماعـی، کنتـرل اجتماعی، مشـارکت کاربران و پایـگاه اقتصادی-اجتماعی بر ترس 
از جـرم در ایـن اسـتان پرداخته اسـت.  

از دیگر نوآوری‌ها می‌توان به موارد زیر اشاره کرد:  
- ادغـام متغیـر »مشـارکت کاربـران« در رسـانه‌های اجتماعـی بـه عنـوان یـک 
عامـل مسـتقل و بررسـی نقـش فعـال کاربران )نـه فقط مصـرف منفعـل( در تقویت 

تـرس از جرم.  
- آزمـون همزمـان چندیـن متغیر تعدیل‌کننـده و میانجی در یک مدل سـاختاری 
واحـد، کـه قدرت تبیینی بالاتری نسـبت به مدل‌های رگرسـیونی سـاده ارائـه می‌دهد.  
- جمع‌آوری داده از پنج شهر مختلف استان )بندرعباس، میناب، قشم، بندرلنگه و 

جاسک( که نمایندگی جغرافیایی و فرهنگی مناسبی از استان فراهم می‌کند.  
- توجـه بـه زمینـه محلـی هرمـزگان و پیونـد آن با نظریه‌هـای جهانی )کاشـت، 
هـراس اخلاقـی و قربانـی شـدن غیرمسـتقیم( که زمینه بومی‌سـازی ایـن نظریه‌ها را 

فراهم مـی‌آورد.
این نوآوری‌ها می‌تواند مبنایی برای مطالعات مقایسه‌ای بین استانی و سیاست‌گذاری‌های 

محلی در حوزه امنیت روانی باشد.

محدودیت‌های پژوهش  
علی‌رغم تلاش‌های انجام‌شده، پژوهش با محدودیت‌هایی مواجه بود:  

-روش پیمایشـی ممکـن اسـت ادراکات ذهنـی را به‌طـور کامـل پوشـش ندهد، 
بنابرایـن پیشـنهاد می‌شـود پژوهش‌هـای کیفی ماننـد مصاحبه عمیق برای بررسـی 

تجربیات زیسـته انجام شـود.
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- نمونه‌گیری خوشـه‌ای هرچند نمایندگی را تضمین کرد، اما ممکن اسـت تعمیم 
به‌کل ایران محدود باشـد؛ لذا مطالعات مقایسـه‌ای بین اسـتان‌ها ضروری اسـت. 

- بـه دلیـل محدودیت‌هـای زمانـی و بودجـه‌ای، امـکان تحلیـل محتـوای دقیق 
رسـانه‌های مصرف‌شـده )مانند نـوع اخبار، برنامه‌هـا یا صفحات خاص در شـبکه‌های 

اجتماعـی( فراهـم نشـد و صرفـاً به حجـم و میزان مصرف رسـانه‌ای اکتفـا گردید.  
- روش پیمایشـی و خودگزارشـی ممکـن اسـت تحـت تأثیر سـوگیری اجتماعی 

یـا حافظه پاسـخ‌دهندگان قـرار گرفته باشـد.  
- نمونه‌گیـری هرچنـد چندمرحلـه‌ای بـود، امـا بـه دلیـل دسترسـی محـدود به 
برخـی مناطـق دورافتـاده اسـتان، تعمیم‌پذیـری نتایـج بـه کل جامعـه هرمـزگان 

احتیاط اسـت.   نیازمنـد 
- پژوهـش مقطعـی اسـت و نمی‌توانـد تغییـرات زمانی و روابط علـی بلندمدت را 

به‌طـور قطعی نشـان دهد.
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