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 چكيده

هاي تمايزبخش در حيطه مصرف موسـيقي در ميـان جوانـان    هدف از پژوهش حاضر، بررسي مرزبندي
ساخته است. جامعه آماري پـژوهش   حققبوده است. روش پژوهش پيمايشي و ابزار پژوهش پرسشنامه م

نفر نمونه آماري بـا روش   315اند كه از بين آنها  را كليه دانشجويان دانشگاه علامه طباطبايي تشكيل داده
بين ميزان مذهبي بودن، با تمـامي  ، اند. نتايج تحليل رگرسيون نشان داد گيري تصادفي انتخاب شدهنمونه
شده در داخل، موسيقي سنتي ايرانـي و   جز موسيقي پاپ ايراني توليد هاي ترجيحات موسيقيايي بهمؤلفه

 كه ها نيز حاكي از آن بود موسيقي محلي اقوام ايراني، رابطه معناداري وجود دارد. تحليل تفاوت ميانگين

شده در داخل و موسيقي محلـي اقـوام ايرانـي،     تنها در متغيرهاي ترجيحات موسيقيايي پاپ ايراني توليد
مند درآمد بر تـرجيح   ف بين زنان و مردان معنادار است. همچنين نتايج نشان از رابطه نه چندان نظاماختلا

موسيقي جوانان ايراني دارد. با توجه به نتايج به دست آمده، شناسايي نيازهاي فرهنگي جوانان در حيطـه  
 اي برخوردار است.ترجيحات موسيقيايي و پاسخ مناسب به اين نيازها از اهميت ويژه
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 مقدمه

هـايي اسـت كـه    پديـده  ازجملـه ها و نقش عميق آن در زندگي انسان 1مصرف موسيقي
شناسي اجتماعي  شناسي، روان شناسي، روان همواره مورد توجه صاحبنظران حوزه جامعه

). مـرور شـواهد   2008، 3و ساسـاتل  2001، 2ونو مطالعات فرهنگي بوده اسـت (پترس ـ 
اي  يافتـه  پژوهشي حاكي از آن است كه تاكنون هيچ رويكرد مفهومي منسـجم و سـازمان  

و  )2008، 4در بررسي مطالعات مربوط به مصرف موسيقي وجـود نداشـته اسـت (بنـت    
شناسـان، رويكردهـاي پژوهشـي متفـاوتي را نسـبت بـه مطالعـه         شناسان و جامعـه روان
شناسي از موسيقي و موسـيقي درمـاني    اند. اگرچه مطالعات روان يقي در پيش گرفتهموس

هاي رواني، مشـكلات مربـوط بـه     به عنوان يك عامل مؤثر در درمان بسياري از بيماري
انـد   آميـز حمايـت كـرده    هـاي اجتمـاعي، احساسـي، شـناختي و رفتـاري جنـون       مهارت

ــون ــابلوچ2001، 5(جكس ــدورف 6؛ ن ــولمز 2005، 7و مون ــاران 8و ه و  )2006، و همك
هويـت،   هاي خود را در زمينه رابطه مصرف موسيقي با جنسـيت،  شناسان نيز پژوهش جامعه

اقتصـادي،   هاي فرهنگي، تمايز، پايگاه اجتمـاعي  ـ هاي فرهنگي، ذايقهسبك زندگي، سرمايه
، انـد (آقااحمـدي و همكـاران   مصرف مواد مخدر و ديگر عوامـل اجتمـاعي سـامان داده   

)، مسـلّم  2005، 1٢و تيمـوتي  2004، 1١؛ گرازين1999، 1٠نورا ؛ دي1393 ،9؛ بورديو1392
اين است كه موضوع مصرف موسيقي در اين رويكردها، وجهي از معنابخشي و گزينش 

 ـا از). 1393رود (بورديو، ترجمـه چاوشـيان،    نوعي از سبك زندگي به شمار مي ، رو  ني
شتركي در نظر گرفته شود كه در بسـتر نمـادين مبادلـه    چنانچه فرهنگ به عنوان معاني م

تـوان بـه عنـوان جهـاني      )؛ موسيقي را نيز مي1391محمدي،  شوند (هال، ترجمه گلمي
 نمادين يا كالايي نمادين، وجهي از معنابخشي انسان به جهان فرهنگي خود دانست.

ادين و توانـد وجهـي از سـرمايه نم ـ   به اين معنا، مصـرف و كاربسـت موسـيقي مـي    
فرهنگي فرد باشد كه بر اساس آن، خـود را در تمـايز بـا ديگـر افـراد و اقشـار جامعـه        
                                                      

1. music consumption       2. Peterson        3. Sassatell 

4. Bennett               5. Jackson        6. Knobloch 

7. Mundorf              8. Holmes        9. Bourdieu 

10. DeNora              11. Grazian       12. Timothy 
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به عبارت ديگر، استفاده از كالاهايي نظير خانه، لباس، غذا، موسيقي و ... علاوه ؛ داند مي
موقعيت اجتماعي افراد  دهنده نشانبر اينكه براي بقا و دوام حيات انسان ضروري است، 

دهد كه فردي عضـو طبقـه   ). براي مثال، كمتر رخ مي1388اسمي و صميم، (ق هستنيز 
 ازكارگر يك جامعه محسوب شود اما براي تزيين منزلش از مبلمان فاخر اسـتفاده كنـد.   

توان ادعا كرد كه مرزهاي تمايزبخشي، گاه از طريق مصرف موسيقي خود را ، ميرو  نيا
ت افراد جامعه در مصرف كالاهاي فرهنگي ها و ترجيحادهند و شناخت سليقهنشان مي

كننده نوع و ساختار روابط اجتماعي و ميـزان تعامـل   تواند مشخصموسيقي، مي جمله  از
). در 1393افراد حاضر در قشرهاي مختلف اجتماعي باشـد (بورديـو، ترجمـه چاوشـيان،     

 اين خصوص، تفكيك موسيقي سطح بالا و سطح پـايين نمـودي اسـت از اينكـه مصـرف     
تواند وجهي از تمايزبخشي در جهان اجتمـاعي و سـبك زنـدگي افـراد باشـد      موسيقي مي
تـوان از  بنـابراين، در ايـن معنـا مـي    ؛ )1393و بورديو، ترجمه چاوشيان،  2008(ساساتل، 

، پـرداختن بـه خصوصـيات اجتمـاعي،     درواقعمصرف موسيقي و هويت نيز سخن گفت؛ 
هاي اجتماعي، به معناي سـخن گفـتن از هويـت    وهها و رفتارهاي متمايز گرعقايد، ارزش

گيـرد،  اجتماعي آنهاست. هويت اجتماعي، اساساً از طريـق مقايسـه اجتمـاعي شـكل مـي     
). 1389كند (كفاشي و همكاران، گروه را از هم جدا مي گروه و برون هايي كه درونمقايسه

ت اسـت و موسـيقي   ، وجهي از هويت فرهنگي يك ملت، هنر و آثار هنري آن ملرو نيازا
جعفري  دهد (مقدسدر بين هنرها سهم بزرگي از هويت فرهنگي را به خود اختصاص مي

 ـتن  درهمهاي محلي و توان گفت وجود موسيقي)، بر همين اساس، مي1393و قلاوند،   دهي
شدن بسياري از شعائر قومي و مذهبي با موسيقي همراه است. لذا نسبت مصرف موسـيقي  

 ز در بستر قومي و مذهبي شايان بررسي و پژوهش است.با مرزهاي تماي
ي، فهم مصـرف موسـيقي در دل فهـم سـبك زنـدگي جـاي دارد. سـبك        كل طور  به

شـود كـه تغييـر و تحـولات پديـد آمـده،       زندگي از زمره مفاهيم جديدي محسوب مـي 
ي آن را ايجاد كرده است. سـبك زنـدگي، بخشـي از زنـدگي عملـي      ريكارگ بهضرورت 

هـاي مختلـف اسـت     هـاي افـراد در عرصـه   ا و شامل طيـف وسـيعي از فعاليـت   هانسان
). با اين وصف، در ادبيات نظري موجود، از مفهوم سبك زندگي دو 1386زاده، (رضوي

بنـدي نخسـت    پردازي متفاوت به عمل آمده است: در فرمـول برداشت و دو گونه مفهوم
، معـرف ثـروت و موقعيـت    ، سـبك زنـدگي  )گـردد  يبـازم  1920كه سابقه آن به دهـه  (
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 كـار  بـه اجتماعي افراد است و اغلب به عنـوان شاخصـي بـراي تعيـين طبقـه اجتمـاعي       
بندي دوم، سبك زندگي، به جاي راهي براي شناسايي طبقه اجتماعي، رود. در فرمول مي

شود كه تنها در متن تغييرات فرهنگـي مدرنيتـه و رشـد    شكل اجتماعي نويني دانسته مي
 ـا از). 1381يابـد (ابـاذري و چاوشـيان،    گرايي معنـا مـي  فرهنگ مصرف ، عرصـه  رو  ني

موسيقي)، به دو دليل، شاخصـي اساسـي در انتخـاب     ازجملهمصرف كالاهاي فرهنگي (
رود. اول اينكه، مصرف فرهنگي عـلاوه بـر اينكـه طيـف     نوع سبك زندگي به شمار مي

هـا، مشـمول   كمتر از سـاير فعاليـت  دهد، ها را در اختيار افراد قرار ميوسيعي از انتخاب
هزينه كردن است و دوم اينكه، دستگاه نظري بورديو و ديدگاه وي دربـاره تمايزبخشـي   
طبقات مختلف اجتماعي و استفاده طبقات بالا از فرهنگ متعالي، سـبب شـده اسـت تـا     

 ).1382بسياري از پژوهشگران، نظريه وي را به آزمون بگذارند (فاضلي، 
شناسي، اهتمام خاصي بـه سـبك    شناسي و روانمتفكران كلاسيك جامعهاگرچه بيشتر 

گرفتنـد،   كـار مـي   هاي خود بهبه عنوان متغيري وابسته در تحليل آن رازندگي نداشتند و يا 
آن، مصـرف   تبـع  بـه گيري توليد انبوه و  هاي پس از جنگ جهاني دوم، با شكلتنها در سال

غت و گمنامي حاصل از زنـدگي در كلانشـهرها   گسترده و گسترش وسايل و امكانات فرا
هاي پايـدار بـا سسـتي    هاي باثبات و مبتني بر عوامل ساختاري و منزلتبود كه پايه هويت
تري از الگوهاي تشابه و تمايز اجتماعي مبتني بـر  تر و سيالهاي منعطفمواجه شد و مدل

تأكيـد بـر جنبـه     ). در ايـن الگـو،  1389سبك زنـدگي پديـد آمـد (كفاشـي و همكـاران،      
شود؛ اما در اين تأكيد مشكل خاصـي بـه    اي خاص برجسته ميهاي فردي به گونه انتخاب

چنين استدلالي معمولاً ايـن نكتـه و مسـئله را ناديـده     «خورد و آن اين است كه  چشم مي
گيرد كه هويت فردي مبتني بر بنياد اجتماعي است و مـردم در دوران رهـايي فرهنگـي    مي

). به اين ترتيب، اين مسـئله  2007، 2و گلدتروپ 1(چان» اتي اجتماعي هستندهنوز موجود
هاي زنـدگي اهميـت فراوانـي    بايد مورد توجه قرار گيرد كه بازانديشي كه در بحث سبك

 گيرد.هاي فرهنگي و اجتماعي خاصي صورت مييابد، در درون بافت مي
قاومت مطرح باشد و بـا  تواند به عنوان الگوي نوعي هويت مگاهي سبك زندگي مي

سازي، دادن معاني خاص به برخي اعمال در مقابل تلاش گفتمان هژمونيك براي يكسان
                                                      

1. Chan        2. Goldthrope 
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كننـد مبنـي بـر اينكـه     ) شواهدي را ارائه مـي 1999( 2و فاگان 1به مقابله برخيزد. روبرتز
از فروپاشي كشورهاي كمونيستي، جوانان اروپـاي شـرقي از گـوش دادن بـه موسـيقي      

كردنـد. از سـوي   راي مقاومت و حفظ هويت خود در برابر دولـت اسـتفاده مـي   غربي ب
هاي منزلتي كـه اغلـب بـر اسـاس جايگـاه شـغلي تعريـف        اي كه پايگاهديگر، در زمانه

تواننـد بـا ارائـه نمادهـايي، زمينـه       هاي زندگي مي اند، سبك شوند، دچار سستي شده مي
را به كنشگران عطا كنند، نمادهـايي كـه    »نهاما و آ«ظهور عوامل متمايزكننده و مرز ميان 

شان، خصلتي سطحي دارند و بـراي فهـم آنهـا نيـاز بـه تأمـل       ويژگي بيانگرانه به خاطر
). به اين ترتيب، سبك زندگي علاوه بر فـراهم  1389زيادي نيست (كفاشي و همكاران، 

 .كندآوردن امكان ارتباط اجتماعي، زمينه را براي استقلال فرد مهيا مي
موسيقي در زندگي انسان گذشته، نسبت به زندگي انسان امـروزي، اهميـت كمتـري    

در «موسـيقي   نكـه ياتر بوده است. با توجه به  اي داشته و نقش آن در حيات افراد حاشيه
نقش دارد (شوكر، ترجمه الهاميـان،  » ايجاد سرمايه فرهنگي، كسب لذت و كسب هويت

ن زيـاد اسـت و ترجيحـات موسـيقيايي فـرد      ) اهميت آن در زندگي انسـان مـدر  1384
تواند بر سه عامل ذكر شده در بالا و بخصوص در كسب سرمايه فرهنگـي و كسـب    مي

تـوان گفـت كـه موسـيقي در     اي بر عهده گيرد. از ايـن رو، مـي  هويت فرد، نقش عمده
هاي افراد وجود دارد؛ ، در كنه تمام كنشنهيزم پسزندگي روزمره مدرن، همچون نوعي 

هاي مختلف به شدت گسـترش   ها و فعاليتنحوي كه گوش كردن به آن، در موقعيت ه ب
ــه اســت (محمــدپور و همكــاران،   ــارت ديگــر، مصــرف موســيقي  ؛ )1392يافت ــه عب ب

و  3هاست به بخش مهمـي از زنـدگي جوامـع انسـاني بـدل شـده اسـت (لارسـن         مدت
كلـي،   طور  بهو جوانان ). در مورد اهميت موسيقي در زندگي نوجوانان 2006همكاران، 

نويسد: موسيقي در زندگي شخصي و اجتماعي نوجوانان از اهميت  ) مي2004( 4شوارتز
هـا  انـد و در خيابـان  شان نشستهزيادي برخوردار است، آنها در حالي كه در وسيله نقليه

صندلي اسـتاديوم   25000كنند، شان را بلند مي زنند، صداي ساب و وفر ماشين گشت مي
ها دلار هر ساله صرف خريـد نوارهـاي   شود، ميليونها در يك دقيقه فروخته ميتكنسر
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هاي هفـتم و دوازدهـم   شود، نوجوانان در بين كلاس هاي فشرده مي ضبط شده و ديسك
كنند كه برابـر بـا وقتـي     شان را صرف شنيدن موسيقي مي ساعت از وقت 10000بالغ بر 

التحصيل بشوند، بنابراين، اهميـت   رستان فارغكنند تا از دبي است كه در كلاس صرف مي
اي است كه آنان براي برآورده كـردن نيازهـاي ويـژه     موسيقي در زندگي جوانان به گونه

كنند. شوكر در پژوهشـي كـه در    اجتماعي، عاطفي و خودشكوفاگرشان از آن استفاده مي
وزلنـد انجـام   زمينه اهميت موسيقي در زندگي جوانـان و نوجوانـان بـر روي جوانـان ني    

آمـوزان   ترين فعاليت تفريحي دانـش  گوش دادن موسيقي به جذاب«گرفت، نشان داد كه 
ساله تبديل شده است. موسيقي براي آنها چيـزي   24تا  16متوسطه و بخصوص دختران 

كند، شـعارهاي آنهـا   بيش از صرف وقت است. موسيقي حالت روحي آنها را تشديد مي
 ).1384(ترجمه الهاميان، » كند ي آنها غلبه ميكار محافظهدهد و بر  را شكل مي
بخشـي بـه جوانـان و     هاي ديگر با رويكرد بررسي نقـش موسـيقي در هويـت    پژوهش

اند كه حجم زيادي از موسيقي مورد علاقه جوانـان، از سـوي افـرادي     نوجوانان، نشان داده
  معه بزرگسال، بيگانـه هاي جا ترند و با ارزش شود كه از لحاظ سني به آنها نزديك خلق مي
 بخـش  وحـدت بنابراين، قابل تصور است كه اين توليدكنندگان عناصـر  اند؛  مخالفيا با آن 

فرهنگ نوجوانان از احترام زيادي در نزد آنان برخوردار باشند. اين هنرمندان كه آثـار آنهـا   
رد بـراي  گيـرد، در اغلـب مـوا    كنندگان قرار مي ها در دسترس تحسينبيشتر از طريق رسانه

 ).2008، 2و توكينويا 1شوند (ولز مند، تبديل به بت مي جوانان علاقه
هـاي فرهنگـي آنـان نيـز در قالـب مصـرف        سبك زندگي جوانان و عناصر و ارزش

موسيقي معنـادار اسـت (بورديـو، ترجمـه      جمله  نمادين و فرهنگي كالاهاي فرهنگي، از
دلات پيرامون اين شـيوه مصـرف،   ). شيوع مصرف انواع موسيقي و مجا1393چاوشيان، 

هـاي  كند. مواجهه بـا جهـاني شـدن و الگوهـا و سـبك      مي دوچنداناهميت موضوع را 
افزايد. رواج انواع موسيقي داخلي و خـارجي   مختلف موسيقي نيز بر اهميت موضوع مي

دهـد كـه موسـيقي، وجهـي از      و تزريق موسيقي غربي به اين فضاي مصرف نشـان مـي  
، پرداختن بـه موضـوعِ مصـرف    رو  نيا ازدين جوانان ايراني است. هويت و مصرف نما

 يك كالاي فرهنگي در بين جوانان ايراني واجد اهميت است. عنوان  بهموسيقي 
                                                      

1. Wells       2. Tokinoya 
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 هاي پژوهشفرضيه

بـا شــرحي كـه گذشــت، در پــژوهش حاضـر تــلاش شــده اسـت مرزهــاي طبقــاتي و     
اي جنسـيتي در مصـرف   ه ـ هاي نمادين در قالب دينداري و همچنـين مرزبنـدي   سرمايه

 اند: موسيقي به بررسي گذاشته شوند. از اين رو، فرضيات زير مورد بررسي قرار گرفته
 بين جنس يك فرد و ترجيحات موسيقايي او تفاوت معناداري وجود دارد. فرضيه اول.
. بين درآمد خانواده يك فرد و ترجيحات موسيقايي او رابطـه معنـاداري   فرضيه دوم

 وجود دارد.

بين ميزان مذهبي بـودن يـك فـرد و ترجيحـات موسـيقايي او ارتبـاط        ضيه سوم.فر
 معناداري وجود دارد.

 شناسي پژوهش روش

در اين مطالعه، از روش پيمايشي استفاده شـده اسـت. ابـزار پـژوهش، پرسشـنامه و جامعـه       
 94-95آماري، متشكل از دانشجويان كارشناسي دانشگاه علامه طباطبايي در سـال تحصـيلي   

نفر از دانشجويان دانشگاه علامه طباطبـايي   315بوده است. نمونه آماري اين پژوهش را 
نفـر   173اند. از اين تعـداد  گيري تصادفي انتخاب شدهاند كه به روش نمونه تشكيل داده

اي تهيـه و بـه   اند. براي هر يك از متغيرهاي پژوهش، پرسشنامه نفر زن بوده 142مرد و 
 8بين نمونه توزيع شد. ضريب آلفا بـراي كليـه متغيرهـا بـالاي     صورت خودسنجي، در 

شده اسـت. شـيوه    درصد به دست آمده و براي اعتبار از روش اعتبار صوري بهره گرفته 
 عملياتي كردن متغير وابسته به شرح زير است:

ترجيحات موسيقايي عمل انتخاب، ارزيابي با برتـري قائـل شـدن بـراي يـك چيـز       
شده بـا انتخـاب از ميـان      بندي ديگر از طريق بيان شفاهي، پاسخ رتبهنسبت به چيزهاي 

هاي صورت گرفته در واكنش افـراد نسـبت بـه    چند گزينه است. ترجيح، شامل ارزيابي
). بـه منظـور بررسـي ترجيحـات     2001، 1اي معين است (پرسـينگر يك محرك در زمينه

 زير استفاده شده است: هايموسيقايي و عملياتي كردن آن در اين پژوهش از سبك
                                                      

1. Persinger 
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موسيقي راك ان رول، ريتم و بلوز، موسيقي هوي متال، موسيقي  موسيقي كلاسيك، 
نينگ، موسـيقي پـاپ   سيسافت راك، موسيقي رپ غربي، موسيقي تكنو، موسيقي ايزي لي

شده در خارج از كشور، موسـيقي پـاپ    غربي، موسيقي تكنو، موسيقي پاپ ايراني توليد
ه در داخل كشور، موسيقي رديف دستگاهي (سنتي ايراني) همراه بـا آواز  شد ايراني توليد

موسيقي رديف دستگاهي سنتي بـدون آواز، موسـيقي مـذهبي، موسـيقي اقـوام ايرانـي،       
موسيقي اركسترال ايراني، موسـيقي كلاسـيك غربـي و موسـيقي رپ ايرانـي. بـه دليـل        

نتيجـه، ارزيـابي شـدن درسـت     هـا و در  احتمال آشنا نبودن افراد پاسخگو با اين سـبك 
ها، در زير هر سبك، نام مشهورترين هنرمندان آن نوشته شده است. همچنين براي  پاسخ

هـاي موسـيقي ذكـر شـده در ايـن       تر ترجيحات موسـيقايي افـراد، سـبك    تحليل مناسب
 اند: پژوهش، در قالب هشت مقوله موسيقايي زير بررسي شده

ي راك ان رول، ريتم و بلـوز، هـوي متـال،    ها) موسيقي پاپ غربي كه شامل سبك1
) موسيقي غربي غيـر پـاپ   2شود،  پاپ غربي، سافت راك، تكنو، رقص و رپ غربي مي

) موسـيقي  3هاي موسـيقي كلاسـيك غربـي و ايـزي ليسـينينگ اسـت،       كه شامل سبك
 گيـرد،   مـي  هـاي تركـي و عربـي را در بـر    خارجي غيرغربي كه در اين پژوهش، موسيقي

آنجلسـي) كـه در ايـن     پاپ لـوس  شده در خارج از كشور ( پاپ ايراني توليد ) موسيقي4
شده در داخل كشـور   ) موسيقي پاپ ايراني توليد5شود،  سبك مي پژوهش شامل پنج زير

گيـرد.   مـي  كه در اين پژوهش، موسيقي پـاپ داخلـي و موسـيقي رپ داخلـي را در بـر     
مقوله و موسيقي رپ ايراني شامل موسيقي پاپ ايراني داخلي در اين پژوهش شامل سه 

) موسيقي سنتي ايراني كه در اين پژوهش، خود شامل موسيقي سـنتي  6، ستدو مقوله ا
شـود،   ايراني همراه آواز، موسيقي سنتي ايراني بدون آواز و موسيقي اركسترال ايراني مي

هبي هاي مذ سبك موسيقي ) موسيقي مذهبي كه در اين پژوهش، در برگيرنده چهار زير7
ي، كـرد  ) موسيقي محلي اقوام ايراني كه خود شـامل موسـيقي محلـي تركـي،    8و  ستا

 شود. لري، گيلكي و بندري مي
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 هاي پژوهشيافته

نفـر،   48توزيع قوميتي نمونه به اين شرح بود: افراد متعلق به گروه قومي لر بـا فراوانـي   
توزيـع فراوانـي و   همچنـين   نفـر.  190نفر و فـارس   9نفر، عرب  22نفر، كرد  32ترك 

 است. 1جدول هاي مختلف به شرح  دانشكده كنندگان شركتدرصد 
دهد كه بالاترين حجم نمونه در دانشجويان دختر، مربوط به  نشان مي 1جدول نتايج 

) و بيشترين حجم نمونه در مورد دانشجويان پسر، =39nرشته تحصيلي ارتباطات بود (
 ).=57nمربوط به رشته مديريت و حسابداري (

 هاي مختلف به تفكيك جنسيت دانشكده كنندگان شركتتوزيع فراواني و درصد  ـ1جدول 

 رشته تحصيلي
 كل جنسيت

 درصد نمونه درصد مرد درصد زن

 6/26 84 9/32 57 19 27 مديريت و حسابداري

 7/17 56 8/9 17 4/27 39 ارتباطات

 2/16 51 7/12 22 4/20 29 علوم اجتماعي

 3/19 61 3/21 37 8/16 24 هاي خارجيو زبان ادبيات فارسي

 8/7 25 4/13 23 4/1 2 حقوق و علوم سياسي

 2/6 19 7/4 8 6/7 11 اقتصاد

 2/6 19 2/5 9 4/7 10 شناسي و علوم تربيتي روان

 100 315 100 173 100 142 كل

هـاي توصـيفي، ميـانگين و انحـراف اسـتاندارد متغيرهــاي      مشخصـه  2جـدول  در 
هـا  ر كل نمونه براي زنان و مردان ارائه شده است. تحليل تفـاوت ميـانگين  پژوهش د
شـده در داخـل    تنها در متغيرهاي ترجيحات موسيقيايي پاپ ايراني توليد كه نشان داد



94 v 1395) / تابستان 86(پياپي  2سوم/ شماره  و هاي ارتباطي/ سال بيست پژوهش 

 

)02/0=Sig  ،27/2=T   ) 000/0) و موسيقي محلـي اقـوام ايرانـي=Sig  ،55/3-=T ،(
 اختلاف بين زنان و مردان معنادار است.

 مستقل جهت مقايسه ترجيحات موسيقيايي در بين زنان و مردان T ـنتايج آزمون 2جدول 

 ميانگين  فراواني متغيرها

 T Sig (انحراف استاندارد)

 مردان زنان مرد زن جنس

 166 136 موسيقي پاپ غربي
54/15 18/15 

81/0- 42/0 
)9/7( )4/7( 

 172 140 موسيقي غربي غير پاپ
44/5 45/5 

013/0 98/0 
)2/3( )14/2( 

 171 141 غربي موسيقي پاپ خارجي غير
45/5 16/6 

86/1- 06/0 
)36/3( )34/3( 

شده  موسيقي پاپ ايراني توليد

 در خارج از ايران
139 171 

59/20 24/21 
81/0- 42/0 

)30/7( )83/6( 

شده  توليد موسيقي پاپ ايراني

 در داخل ايران
139 171 

2/16 77/14 
27/2 02/0 

)96/4( )19/16( 

 172 141 موسيقي سنتي ايراني
11/10 88/10 

57/1- 12/0 
)27/4( )36/4( 

 170 141 موسيقي مذهبي
8/10 28/10 

31/0- 76/0 
)42/5( )90/5( 

 170 141 موسيقي محلي اقوام ايراني
54/11 84/13 

55/3- 000/0 
)42/5( )90/5( 

هاي توصيفي، ميانگين و انحراف استاندارد متغيرهاي پـژوهش   مشخصه 3 جدولدر 
طرفـه   هاي درآمدي ارائه شده است. نتايج تحليل واريـانس يـك   در كل نمونه براي گروه

) Sig  ،25/1=F=2/0به جز در متغيرهاي موسيقي پاپ خارجي غيرغربـي (  كه نشان داد
هاي ر بقيه متغيرها، اختلاف بين گروه)؛ دSig  ،07/2=F=08/0و موسيقي سنتي ايراني (

 درآمدي در ترجيحات موسيقيايي معنادار است.
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جهت مقايسه ترجيحات ) Fطرفه ( نتايج آزمون تحليل واريانس يك ـ3جدول 

 هاي درآمدي موسيقيايي در بين گروه

 متغيرها

 ميانگين (انحراف استاندارد)

F 

ي
ار

اد
عن

م
 

n 

ز 
ر ا

مت
ك

5
0
0

 
ن
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ه
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1
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n 
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1
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1
,5

0
0

 
تا 

2 
ن
يو
ميل

 

n 

2 
تر

لا
 با

 و
ن
يو
ميل

 

 21 موسيقي پاپ غربي
81/11 

59 
59/12 

69 
07/15 

54 
02/15 

94 
55/18 

88/7 000/0 
43/5 16/6 87/6 54/7 43/8 

 24 موسيقي غربي غير پاپ
08/4 

62 
06/4 

72 
94/5 

53 
94/5 

96 
16/6 

46/6 000/0 
7/2 19/2 27/3 22/3 3/3 

 25 غربي موسيقي پاپ خارجي غير
6/4 

62 
53/5 

71 
07/6 

54 
87/5 

95 
31/6 

52/1 2/0 
38/3 3/3 5/3 37/3 23/3 

شـده در   موسيقي پاپ ايراني توليد

 خارج از ايران
24 

96/19 
62 

06/19 
70 

41/21 
54 

15/20 
96 

77/22 
18/3 01/0 

26/7 43/7 02/6 54/7 33/6 

شـده در   موسيقي پاپ ايراني توليد

 داخل ايران
25 

96/12 
62 

76/13 
69 

09/15 
53 

49/15 
96 

28/17 

63/5 000/0 
3/4 7/4 08/4 07/8 14/5 

 25 موسيقي سنتي ايراني
6/8 

62 
11 

72 
24/11 

54 
09/10 

96 
51/10 

07/2 08/0 
61/3 32/4 65/4 16/4 25/4 

 25 قي مذهبيموسي
12 

62 
95/11 

70 
47/10 

54 
69/9 

95 
51/8 

32/4 002/0 
37/7 55/5 87/5 76/5 14/5 

 25 موسيقي محلي اقوام ايراني
96/11 

61 
07/14 

70 
86/13 

54 
74/11 

96 
97/11 

45/2 046/0 
13/6 81/4 31/6 2/6 39/5 

هاي بودن پاسخگويان با مؤلفه ميزان مذهبيبه منظور بررسي رابطه بين  4جدول در 
. بر اساس نتايج شده استاز تكنيك آماري رگرسيون استفاده  ترجيحات موسيقيايي آنها

هاي ترجيحات موسيقيايي، به جـز  بين ميزان مذهبي بودن با تمامي مؤلفه، به دست آمده
ــد  ــي تولي ــاپ ايران ــي Sig= 19/0شــده در داخــل ( موســيقي پ  )، موســيقي ســنتي ايران

)995/0 =Sig) 58/0) و موسيقي محلي اقوام ايراني =Sig .رابطه معناداري وجود دارد (
 ،همبسـتگي همچنين نتايج ضرايب همبستگي حاكي از ايـن اسـت كـه بـالاترين ميـزان      

 رامقـد و  اسـت  ) =359/0R(مربوط به متغير مسـتقل بـا متغيـر موسـيقي پـاپ غربـي       
 129/0 R

2
درصـد از   13توانسـته اسـت،    ي بـودن ميزان مذهبكه متغير  دهد مينشان  =
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بـين متغيـر   ضـرايب بتـا   علاوه بر اين، . كندتبيين را  تغيير موسيقي پاپ غربيواريانس 
و رابطـه   منفيجهت هاي ترجيحات موسيقيايي، به جز موسيقي مذهبي،  مستقل با مؤلفه

 دهد. را نشان مي آنهابين  معكوس

متغيره ميان ميزان مذهبي  ون دوـ نتايج آزمون همبستگي و تحليل رگرسي4جدول 

 بودن پاسخگويان با ترجيحات موسيقيايي آنها

 متغيرها

R R
2 

R2.

Ad 

اشتباه 

 استاندارد
B Beta T ميزان  معناداري

 مذهبي بودن

موسيقي پاپ 

 غربي
359/0 129/0 126/0 08/0 05/0- 359/0- 64/6- 000/0 

موسيقي غربي 

 پاپ غير 
295/0 087/0 084/0 03/0 166/0- 295/0- 42/5- 000/0 

موسيقي پاپ 

 غربي خارجي غير
215/0 046/0 043/0 03/0 131/0- 215/0- 87/3- 000/0 

موسيقي پاپ 

شده  ايراني توليد

 در خارج

256/0 066/0 063/0 07/0 325/0- 256/0- 63/4- 000/0 

موسيقي پاپ 

شده  ايراني توليد

 در داخل

134/0 018/0 015/0 06/0 136/0- 134/0- 357/2- 19/0 

موسيقي سنتي 

 ايراني
000/0 000/0 003/0- 04/0 000/0 000/0 006/0- 995/0 

 000/0 92/8 455/0 48/0 05/0 204/0 24/0 45/0 موسيقي مذهبي

موسيقي محلي 

 اقوام ايراني
032/0 001/0 002/0- 06/0 033/0- 032/0- 553/0- 58/0 
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 گيريبحث و نتيجه

هـاي   ورديو، انتخاب نوع موسيقي، به شدت تحت تأثير تمـايلات و گـرايش  بنا بر نظر ب
افراد قرار دارد. از اين منظر، افراد با توجه بـه اينكـه بـا چـه جنسـيتي، از كـدام پايگـاه        

كننـد، مصـرف موسـيقي     اي از شـهر زنـدگي مـي   اقتصادي ـ اجتماعي و در چـه منطقـه   
ت، افراد نوع موسيقي مصـرفي خـود را   بورديو معتقد اس چراكهمتفاوتي خواهند داشت؛ 

هـا، جنسـيت، پايگـاه،    بندي اين انتخاب كنند و از آنجا كه در اولويتآگاهانه انتخاب مي
دينداري و مانند آن نقش دارند، مرزهاي تمايز در مصرف كالاهاي فرهنگي به شـدت از  

هـاي   اين پژوهش بـا هـدف بررسـي مرزبنـدي     كند. الگوي ارزشي و اعتقادي پيروي مي
تمايزبخش در حيطه مصـرف موسـيقي از منـاظر مـورد اشـاره صـورت گرفتـه اسـت.         

 هاي پژوهش بيانگر اين موارد است: يافته
 . در خصوص تفـاوت جنسـيت افـراد در ترجيحـات موسـيقايي آنهـا نتـايج زيـر         1

هاي پاپ غربي، موسيقي غربي  دست آمده است: بين جنسيت افراد با ترجيح موسيقي  به
شـده در خـارج از    پ، موسيقي پاپ خارجي غيرغربي، موسيقي پاپ ايراني توليـد غير پا

امـا  ؛ شـود  كشور، موسيقي سنتي ايراني و موسيقي مذهبي تفاوت معناداري مشاهده نمي
شده در داخل كشـور   هاي پاپ ايراني توليد بين جنسيت افراد با انتخاب آنها در موسيقي

خورد. تفاوت جنسيت افـراد   عناداري به چشم ميو موسيقي محلي اقوام ايراني تفاوت م
شده در داخل كشور به اين صورت است كـه زنـان    بر انتخاب موسيقي پاپ ايراني توليد

دهند. در خصوص وجود تفاوت عامـل   اين موسيقي را نسبت به مردان بيشتر ترجيح مي
ت بـه زنـان   توان گفت كه مردان نسب جنس بر ترجيح موسيقي محلي اقوام ايراني نيز مي

ــرجيح مــي  ــن موســيقي را بيشــتر ت ــا الياســي و  اي ــه، همســو ب ــن يافت ــايج اي ــد. نت دهن
و در تقابـل بـا    2006، 2چيـو  جينـوك  و 2001؛ پرسـينگر،  2000، 1؛ شـاه 1390همكاران،

 بوده است. 2007پژوهش چان و گلدتروپ، 
بـا  دست آمده از ايـن پـژوهش در مـورد رابطـه درآمـد خـانواده افـراد         نتايج به .2

 ترجيحات موسيقايي آنها به شرح زير است:
هاي خارجي غيرغربي و موسـيقي سـنتي    بين درآمد خانواده افراد با ترجيح موسيقي 

شـود امـا بـين درآمـد خـانواده بـا تـرجيح         اي يافـت نمـي   ايراني از سـوي آنـان رابطـه   
                                                      

1. Shah               2. Ginocchio 
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شـده در   هاي غربي غير پاپ، موسيقي پاپ ايراني توليد هاي پاپ غربي، موسيقي موسيقي
شـده در داخـل ايـران، موسـيقي مـذهبي و       خارج از ايران، موسيقي پـاپ ايرانـي توليـد   

موسيقي محلي اقوام ايراني از سوي افراد، رابطـه معنـاداري وجـود دارد. ايـن يافتـه بـا       
؛ الياسي و همكاران، 1388؛ قاسمي و صميم، 1392هاي آقااحمدي و همكاران،  پژوهش

 در تعارض است. 2001و با مطالعه پرسينگر،  همسو 2008، 2و توكينويا 1؛ ولز1390
. در خصوص رابطه بين ميزان مذهبي بودن افراد با ترجيحـات موسـيقايي آنهـا در    3

 اين پژوهش نتايج زير به دست آمده است:
شده  هاي سنتي ايراني، پاپ ايراني توليدبين ميزان مذهبي بودن افرد با ترجيح موسيقي 

اي وجود ندارد؛ درحالي كـه بـين ايـن     وسيقي محلي اقوام ايراني رابطهدر داخل كشور و م
ميزان با ترجيح موسيقي پاپ غربي، موسيقي غربي غير پاپ، موسيقي خـارجي غيرغربـي،   

شـود.   شده در خارج از ايران و موسيقي مذهبي رابطه ديـده مـي   موسيقي پاپ ايراني توليد
يقي پاپ غربي به اين ترتيب است كه بين ايـن  رابطه بين ميزان مذهبي بودن با ترجيح موس

اسـت؛ يعنـي بـا افـزايش      R= -36/0دو همبستگي معكوس وجود دارد و همبستگي آنها 
 يابد و برعكس.ميزان مذهبي بودن، ترجيح اين موسيقي در افراد كاهش مي

هـاي مربـوط بـه درآمـد كـه مؤلفـه       ها حاكي از آن است كه يافته تلويحات اين يافته
تـوان گفـت كـه    كم مي دهد. دستطبقاتي است، الگوي واضحي را به دست نمي توزيع

هـا بيشـتر    كند. يافتـه دهد، تأييد نمي ها، الگويي را كه بورديو در تمايز شرح مياين يافته
حاكي از همه چيز خـواري در ترجيحـات موسـيقي هسـتند و ايـن بـا نظريـه پترسـون         

ا كه نظام طبقاتي در مـورد الگوهـاي مصـرف    رسد؛ به اين معن ) همسو به نظر مي1992(
گيرد و نـه لزومـاً   رو به تسطيح دارد. اين تسطيح در سطح ميل و ترجيحات صورت مي

) نيز هست. از ايـن  1388زاده،  امكانات. اين مسئله مورد نظر الريش بك (ترجمه مهدي
كننـده   جيـه كم در بعد سرمايه اقتصادي تو رسد كه مرزهاي طبقاتي، دست رو، به نظر مي

توان گفت كه در اين واكاوي، رابطـه متغيـر    بنابراين، مي؛ توزيع مصرف موسيقي نيستند
كنـد. بـر مبنـاي نظريـه     درآمد با شاخص مصرف موسيقي، از نظريه بورديو حمايت نمي

بورديو، طبقات اجتماعي برخوردار از پايگاه اجتماعي ـ اقتصادي بالا، به دليـل پـرورش    
 بـه منظـور ايجـاد تمـايز     ـ� تماعي كـه در آن عمـل فرهنگـي متعـالي     يافتن در فضاي اج

                                                      

1. Wells        2. Tokinoya 
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منزلت را  شده است، ذائقه موسيقيايي متعالي دارند و ژانرهاي موسيقي پر طبقاتي ـ انجام  
پسـند شـيفت    كنند اما طبقات پايين اجتماعي، به سمت مصرف موسيقي عامه مصرف مي

ها مورد تأييد قـرار نگرفتـه و    وجه به يافتهاند. فرضيه حاصل از اين نظريه، با ت پيدا كرده
چيز خـواري فرهنگـي     در عوض، يافته موجود، از مباني نظري پترسون و گسترش همه

 حمايت كرده است.
دهـد كـه مرزهـاي تمـايز در     هاي مربوط به دينداري نشـان مـي  از سوي ديگر، يافته

كنـد. رابطـه   ي مـي مصرف كالاهاي فرهنگي به شدت از الگوي ارزشي و اعتقادي پيـرو 
معكوس مذهب با ترجيح موسيقي حاكي از اين است كه علاوه بر مرزهـاي مربـوط بـه    
سرمايه و انواع آن لازم است مسئله ايدئولوژي و فضاي معنايي كنشگران را در شـيوه و  

افزايد؛ بـه ايـن    كار گرفت. اين يافته نيز بر ادبيات تحقيق در اين زمينه مي نوع مصرف به
در همه كشورهايي كه مذهب نقشي كليدي دارد، مذهب را بايد به عنـوان يـك   معنا كه 

به عبارت ديگر، اين موضـوع بـه سـهم خـود، مؤيـد       الگوي تمايزبخش در نظر گرفت.
تمايل جوانان دانشجو به نوعي از موسيقي است كه با معيارهاي رسمي و مقبول موجود 

ي سازگاري دارد و به نحوي، برآمـده  در بستر اجتماعي ـ فرهنگي و سياسي جامعه ايران 
همچنـين اثـر    هاي فكري، ارزشي، عقيدتي و فرهنگي آنـان اسـت.  يا آغشته به طرحواره

گرايانه، مطابق با ادبيـات  شان و نخبهجنسيت نشان داد، موسيقي پاپ كه از نظر الگوهاي
جيح كمتـري  زنـان تـر   وتحقيق، در مرتبه پاييني قرار دارد، بيشتر مورد پسند زنان است 

نسبت به موسيقي محلي دارند. اين مسئله را شايد بتـوان بـا مضـمون توسـعه فرهنگـي      
گرايانـه   رسد كه ميزان دسترسي زنان بـه الگوهـاي فرهنگـي نخبـه     تبيين كرد. به نظر مي

تري نسبت به مردان داشته باشـند، همـين    كمتر باشد و از اين رو، توسعه فرهنگي پايين
پسـندي را در موسـيقي انتخـاب     در ترجيحات خود، الگـوي عامـه   شود كه امر باعث مي

هـاي جنسـيتي بـر مصـرف كـالاي       كنند. اين يافته نيز حكايت از اثر پر اهميت مرزبندي
 فرهنگي دارد.

 پيشنهادها

پژوهش حاضر نشان داد كه مرزهاي تمايز در مصرف كالاهاي فرهنگي بـه شـدت از    ·
شـود كـه مسـئولان و     از ايـن رو، پيشـنهاد مـي    كند. الگوي ارزشي و اعتقادي پيروي مي
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ريزان فرهنگ و نظارت بر موسيقي، به اين مهم توجه ويژه داشته باشند و با نظـارت  برنامه
هاي ديني اقـدام   تر كردن آن همگام با آموزه بيشتر بر اشعار و محتواي موسيقي، در راه غني

ايراني به موسـيقي بـه عنـوان يـك     كنند. همچنين با توجه به اقبال روزافزون جامعه جوان 
رسد كه توجه به امر توليد موسـيقي متناسـب بـا ذائقـه جوانـان       كالاي فرهنگي، به نظر مي

 ايراني براي پر كردن اوقات فراغت اين افراد، از اهم وظايف رسانه ملي باشد.
نتايج پژوهش حاضر در بحـث مرزبنـدي طبقـاتي در مصـرف كالاهـاي فرهنگـي        ·

كنـد و بيـانگر همـه چيـز خـواري فرهنگـي از        ظريه پترسون حمايت مي(موسيقي)، از ن
به عبارت ديگر، پديده همـه چيزخـواري فرهنگـي، خـود را     ؛ جانب جوان ايراني است

شـود كـه جوانـان، فـارغ از      دهـد و موجـب مـي     تحت عنوان مدگرايي افراطي نشان مي
هـيچ مرزبنـدي    هـا گـوش دهنـد و    قشربندي و طبقه اجتماعي خود بـه انـواع موسـيقي   

مشخص بين فرهنگ متعالي و پست قايل نباشند، بر اين اساس، خطـرات سـهمگيني را   
آورد (البتـه ايـن   كه رواج مدگرايي افراطي و فرهنگ ناشي از آن براي جامعه به بار مـي 

موضوع خود شايسته پژوهش ديگري است) نبايـد فرامـوش كـرد. از ايـن رو، بـه نظـر       
امر مبارزه با گسترش اين نوع از سبك زندگي، دادن آگاهي به ترين گام در  رسد مهم مي

ترديـد سـازمان صداوسـيما     هاي مختلف باشد و در اين بين، بـي  جوانان از طريق رسانه
بديلي بر عهده خواهد داشت چنانكه لازم است تا اهداف فرهنگي، اجتمـاعي و   نقش بي

كالاهاي فرهنگي ازجمله موسيقي اقتصادي استعمار را در زمينه ترويج مدگرايي و توليد 
هاي شـومي كـه در    و تبليغ براي مصرف آن، به جوان ايراني بشناساند و آنان را از حيله

پس توليد انواع موسيقي غربي وجود دارد، آگاه سازد. همچنين تقويت باورهاي ديني و 
هاي اجتماعي همچون سنگري مستحكم، مردم و بـويژه نسـل جـوان را در برابـر      ارزش

جانبه فرهنـگ غربـي در امـان نگـه خواهـد داشـت و از ايـن رو، مسـئولان          هجوم همه
مندي از ظرفيت تبليغاتي، بايد خود را مكلف  فرهنگي و بويژه سازمان صداوسيما با بهره

 به اتخاذ رويكرد مقاوم كردن مردم و بويژه جوانان در اين زمينه بدانند.
ناسـايي نيازهـاي فرهنگـي آنـان و     بخشي به جوانـان، ش  علاوه بر ضرورت آگاهي ·

اي برخوردار است. موسـيقي بـه عنـوان يـك كـالاي       پاسخ به اين نيازها از اهميت ويژه
سازي و تأمين نيازهاي روحي انسان دارد، نبايد از سـبد   فرهنگي كه نقش مؤثري در آرام

ن مصرفي كالاهاي فرهنگي جوانان حذف شود اما با توجه به افزايش الگوطلبي در سـني 
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نوجواني و جواني ضروري است كه الگوهاي متناسب با نيازهاي جوانان به آنان معرفـي  
شوند و در اين راه، سازمان صداوسيما و ديگـر متوليـان امـر فرهنـگ و امـور جوانـان،       
ناگزير از شناسايي نيازهاي جوانان و ارائه الگويي متناسب با رشد و تعالي جوان ايرانـي  

هاي انتخابي جوانان در گزينش نوع موسـيقي، آنـان را بـه    بكهستند. بديهي است كه س
اي رهنمون خواهـد سـاخت و از ايـن رو، بهتـر اسـت كـه منظومـه        سبك زندگي ويژه

  هاي زندگي ارائه فرهنگي متناسبي براي استفاده جوانان ايراني تدوين شود؛ چراكه سبك
عي افراد نقـش عميقـي   گيري هويت اجتماشده از طريق اين كالاهاي فرهنگي، در شكل

كنند با چه كساني رابطه داشـته باشـند، نـوع     دارند و علاوه بر اينكه براي آنان تعيين مي
كنند. از اين رو و بـا توجـه بـه نقـش      نگاه به مليت، مذهب و خانواده را نيز طراحي مي

بـه   ساز سبك زندگي، ضرورت شناسايي بيش از پيش سبك زندگي ايراني ـ اسـلامي   هويت
ار جامعه و بويژه جوانـان از سـوي سـازمان صداوسـيما و ديگـر متوليـان فرهنگـي        اقش

 جامعه، ضرورتي انكارناپذير است.
شود كه اين  پذيري نتايج، پيشنهاد مي با توجه به محدوديت پژوهش حاضر در تعميم

هاي اجتماعي و جوامع آماري ديگر، اعم از افراد تحصـيلكرده و فاقـد    موضوع در حوزه
 ت نيز مورد بررسي قرار گيرد و نتايج آنها با يكديگر مقايسه شود.تحصيلا

 منابع

). رابطــه پايگــاه 1392زاده، زهــرا و ميرمحمــدي، فريــده. ( آقااحمــدي، قربــانعلي؛ قلــي
فصـلنامه  شـهر تهـران.    اجتماعي اقتصادي و مصرف موسـيقي در جوانـان كـلان   

 .9 ـ 28)، صص 11( 4، شناختي جوانان مطالعات جامعه
). از طبقه تا سبك زندگي: رويكردهاي نوين 1381باذري، يوسف و چاوشيان، حسن. (ا

 .20 نامه علوم اجتماعي، شناختي هويت اجتماعي. در تحليل جامعه
). بررسي عوامل مؤثر بر مصرف كالاهاي فرهنگـي در  1390الياسي، مجيد و همكاران. (

 .55-76 )، صص2( 2 پژوهي فرهنگي، فصلنامه جامعهبين جوانان. 
 زاده). تهران: كوير. (ترجمه محمدرضا مهديجامعه در مخاطره جهاني ). 1388بك، الريش. (
ترجمه حسـن چاوشـيان).   ( يذوقهاي  تمايز: نقد اجتماعي قضاوت). 1393بورديو، پير. (

 تهران: ثالث.



102 v 1395) / تابستان 86(پياپي  2سوم/ شماره  و هاي ارتباطي/ سال بيست پژوهش 

 

 ها بر سبك زندگي ساكنان بررسي تأثير مصرف رسانه). 1386نورالدين. ( زاده، سيد رضوي
 تهران: وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي.تهران. 

(ترجمـه محسـن الهاميـان). تهـران:      پسـند  شناخت موسيقي مردم). 1384شـوكر، روي. ( 
 مؤسسه فرهنگي، هنري ماهور.

 قم: صبح صادق. مصرف و سبك زندگي.). 1382فاضلي، محمد. (
دي اجتمـاعي و  اي پيرامون رابطـه قشـربن   ). مطالعه1388قاسمي، وحيد و صميم، رضا. (

هـايي در زمينـه مصـرف موسـيقايي در شـهر       مصرف فرهنگي با اسـتفاده از داده 
 .80-101)، صص 2و  1( 9شناسي ايران،  مجله جامعهتهران. 

). بررسـي تـأثير سـبك    1389نژاد عربي، كاظم. ( كفاشي، مجيد؛ پهلوان، منوچهر و عباس
سـاله شـهر بابـل).     29-15زندگي بر هويت اجتماعي (مطالعه مـوردي جوانـان   

 .117-139)، صص 9( 3 فصلنامه پژوهش اجتماعي،
شـناختي   ). تحليـل جامعـه  1392پناه، ابوبكر و غلامي، احمد. ( محمدپور، احمد؛ شريعت

پسـند در ميـان جوانـان.     شيوه برساخت هويت از رهگذر مصرف موسيقي عامـه 
 .137-159)، صص 4( 7 مجله مطالعات اجتماعي ايران،

). نقش نيازهـاي جوانـان در نـوع    1393، محمدحسن و قلاوند، محسن. (جعفري مقدس
مصر موسيقيايي به عنـوان مقولـه ادبـي و هنـري (مطالعـه مـوردي دانشـجويان        

 شناختي جوانـان،  فصلنامه مطالعات جامعهدانشگاه آزاد اسلامي واحد انديمشك). 
 .123-146)، صص 14( 5

محمـدي).   (ترجمـه احمـد گـل    گي اجتمـاعي معنا، فرهنگ و زند). 1391هال، استوارت. (
 تهران: ني.
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