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  نتخاباتياهاي  يتئوريزه كردن نابرابر: اقتصاد سياسي رسانه و انتخابات

  * پوراحمدي دكتر حسين

  
  چكيده

و هاي حاكم   معرف ارزش؛ در دوران انتخاباتبويژههاي گروهي    رسانه ،د سياسي در رويكرد اقتصا  
محتوا و توليدات بويژه در دوران انتخابات، در بسياري از موارد . شوند محسوب ميعامل انتقال آن 

ترتيب،   ينا  ه ب گيرد و   قرار مي  منافع سياسي و اقتصادي صاحبان قدرت        در خدمت هاي جمعي    رسانه
در منـدان برتـر را    هاي ممتاز بهـره   هاي جمعي كه موقعيت     دسترسي به رسانه    در  نابرابري  و  تفاوت
كـه    يي دارد، خود مثالي از نابرابري در دسترسي به منـابع اسـت، يعنـي جـا                پي در طيرايچنين ش 

 توانند در سطوح برابر و عادلانه به رقابت با كساني           هاي جمعي نمي   محرومان از دسترسي به رسانه    
در جمهـوري اسـلامي ايـران نيـز جايگـاه و نقـش              . مند هستند بپردازنـد     ها بهره  از اين رسانه  كه  

 ـ سـبب  )سـيما  و صدا(هاي اخير  اي انتخابات طي سال  ثيرگذارترين ابزار رسانه  أترين و ت   بزرگ ده ش
 ديگـر  مناظره نامزدها يا گيري نهايي خود را جلسات گفتگو و          مبناي تصميم  ،است بسياري از مردم   

حـاد جامعـه   آبـه  اين افراد پيام  انتقال مستقيم رايب كه رسانه ملي اي قرار دهند هاي تبليغي  فرصت
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  مقدمه

 بخـشي از آن محـسوب   »هاي جمعـي  رسانه« كه »1انقلاب جهاني اطلاعات و ارتباطات    «
 »شـدن اقتـصاد   جهـاني « نـد رايفد، ابزارهاي نوين كـسب قـدرت و ثـروت را در         نشو مي

شـدن   شدن را جهاني  جهاني، بسياري از صاحبنظران  ).1381پوراحمدي،   (كند  تعريف مي 
 جمعـي ملـي و جهـاني معرفـي          هـاي   ه رسانه ژ و بوي  »2هاي اطلاعاتي و ارتباطي      فناّوري«

اي،  ها گـسترش ارتباطـات فروملـي، ملـي، منطقـه             فناّوري  اينكه اين    از نظر ، چه   كنند  مي
 كـه   دليـل  و چـه بـه ايـن         انـد   دهش ـ جهاني را سبب     هالمللي و در نتيجه ظهور دهكد      بين

 در نتيجـه  و  آورده  ها فراهم     گونه تكنولوژي  شدن امكان دسترسي همگان را به اين       جهاني
 ي بـه مـدارج توسـعه را ممكـن سـاخته اسـت             زمينه كسب قـدرت و ثـروت و دسـتياب         

 بـسياري از  ه اين تصوير زيبا نبايد مانع از ملاحظ ـ   اما ).1380  ترجمه عليقليان،  ،3كاستلز(
، انقلابـي كـه     شودهاي جمعي     رسانه بويژهها    فناّوريتبعات نامتعادل جايگاه و نقش اين       

 دسترسـي نـابرابر     و جهـان سطح  در   شده يادهاي     فناّوري گسترش ناهمگون و ناهمگن     
هـا و   عـدالتي   سبب گسترش بـي ،رو از اين داشته و   در پي را   هاي اجتماعي مختلف   گروه

 تعميـق يـا سـاختاري شـدن     ،ترتيـب  اين به است و شدههاي اقتصادي و سياسي   نابرابري
. ده اسـت كـر ريـزي   در درون و در روابط ميـان جوامـع پايـه   را فاصله و شكاف طبقاتي  

در نقـش و جايگـاه      كـه    ي تحـول  دليـل   بـه اني اطلاعات و ارتباطات     درواقع انقلاب جه  
 اقتصادي و هـم سياسـي اسـت كـه           ي هم  ماهيت رايداايفا كرده است،    هاي جمعي    رسانه

 پساصنعتي را نيز شامل     هها در جامع   ساير ابعاد فرهنگي، امنيتي و اجتماعي زندگي انسان       
 تعريـف   راشـده  يـاد هيت حقيقي انقلاب  ما،سياسيـ    ارزيابي اين ماهيت اقتصادي    .شود  مي
ثيرات متقابل اقتصادي و سياسي انقلاب جهاني رسانه و پيامـدهاي           أ ت  و به ترسيم   كند  مي

  ).1997، 4دوپوتي (پردازد مي زندگي اجتماعي انسان هآن در حوز
هاي    نابرابري بويژه به  ،هاي جمعي  ازجمله پيامدهاي بسيار مهم انقلاب جهاني رسانه      

 نابرابري نفوذ   توان اشاره كرد كه خود      مي ها  ناشي از دسترسي متفاوت به رسانه     اجتماعي  

                                                      
1. information and communication global revolution 

2. information and communication technologies (ICT) 

4. Duputy 3. Castells 
 1.  
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و نابرابري پايـداري در     ) نابرابري در ثروت، درآمد يا هر دو      (سياسي، نابرابري اقتصادي    
مـشكل   خـود  بـه خـودي  شايد نابرابري . دنبال داشته است   ه يك جامعه را ب    يميان اعضا 

  و هـاي مـادي      ناشـي از محروميـت     هاي  ئم نابرابري  ظهور علا   اما دشو محسوب ن  خاصي
هـاي اجتمـاعي ناشـي از        نـابرابري  ).2001،  1كـامپين  ( دارد در پي مشكلات اجتماعي را    

 از قـدرت  كـه    كـساني شود    موجب مي هاي جمعي    دسترسي ناهمگون و نابرابر به رسانه     
 ـدي   آزا ،انـد    و از اين طريـق بـر محرومـان برتـري يافتـه             برخوردارندغيرمنطقي   ان را  آن

هـاي   مندي بيشتر و برتر از رسـانه  ، با بهرهترتيب اين به. سازند شدت محدود و مشروط      هب
كه از منابع بسيار گسترده مادي و نفوذ سياسي برخوردارند         كساني معمول   طور  بهجمعي  

هايي الگو هستند، چـه      هايي بهتر و برتر است، چه ارزش       كنند كه چه ايده      تعيين مي  خود
د، چـه نـوع     شـون  بايـد عرضـه      مـشاغلي ي بايد توليد شود، چه نوع و چه تعداد          يكالاها

همـه  .  زندگي مناسب است   كدام سبك   كشور پسنديده است و    يا دولت   ،محيطي از شهر  
 دسترسـي   ناشـي از  هـاي اجتمـاعي       نـابرابري . كننـده آزادي ديگـران اسـت        اينها محدود 

ي ناعادلانـه را نيـز      يهاي قضا   ند رويه توا  هاي جمعي حتي مي    ناهمگون و نابرابر به رسانه    
 »اي هاي اجتماعي رسانه    نابرابري« گونه  اين ،واقع در. )2002،  2سروون (پي داشته باشد    در
هاي اقتـصادي،    كنند كه عدالت در ساير حوزه       آورند و تشديد مي     وجود مي  هطي را ب  رايش

گيـري   كار هبرداري و ب   بهره  در ها تفاوت. كند  سياسي و حتي قضايي به آن بستگي پيدا مي        
كـه   يياي، خود مثـالي از نـابرابري در دسترسـي بـه منـابع اسـت، يعنـي جـا          ابزار رسانه 

توانند در سطوح برابر و عادلانه بـه رقابـت سياسـي،     محرومان از دسترسي به رسانه نمي  
كه از اين ابزار ارتباطـات و اطلاعـات          اجتماعي، اقتصادي يا حتي ايدئولوژيك با كساني      

ترين عرصه   كه مهم   از آنجا ). 2004،  4 و جانسون  3نبرنا ( بپردازند ،مند هستند   معي بهره ج
 ،يابد، دسترسي نابرابر و ناهمگون به رسـانه        تجلي مي  »انتخابات«و صحنه اين رقابت در      

  .كند ، يعني نابرابري در نتايج حاصل از انتخابات را تضمين مي»نابرابري انتخاباتي«

                                                      
3. Bernnan 2. Servon 1. Compaine 

  4. Johnson 
 1.  
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   اصلي پرسش

ساختارهاي اقتصادي، سياسي و اجتمـاعي چـه    اصلي در مقاله حاضر اين است كه        پرسش  
  ؟ دارند در انتخابات گوناگون ملي بويژههاي جمعي  ر نوع دسترسي به رسانهبثيري أت

   فرعيهاي  پرسش

  هاي جمعي چيست؟   اقتصاد سياسي رسانه.1
 هـاي جمعـي    رسانه ساختارهاي سياسي اقتصادي ناهمگون چگونه دسترسي نابرابر به     .2

  دهند؟ ثير قرار ميأت  در جريان انتخابات تحتويژهبرا 
   نوع دسترسي به رسانه ملي چه جايگاهي در انتخابات ملي جمهوري اسلامي ايران دارد؟.3

 فرضيه ايـن نوشـتار   ، اصليپرسش پاسخ به رايفرعي و در تلاش ب   هاي     پرسشپيرو  
  :عبارت است از

 دسترسـي نـابرابر و نـاهمگون بـه          ، و اجتماعي نابرابر   ساختارهاي اقتصادي، سياسي  
  .دهند ثير قرار ميأت شوند و از اين راه انتخابات را تحت هاي جمعي را سبب مي رسانه

  هاي جمعي چارچوب نظري اقتصاد سياسي و رسانه

هـا، عوامـل و      گذاري متقابـل تمـامي عرصـه       ثيرأتعامل و ت  كه   »1رويكرد اقتصاد سياسي  «
 بـه  ،المللي در سطوح گوناگون ملي و بين     را  دي، سياسي، امنيتي و فرهنگي      عناصر اقتصا 

 ـ   عنوان  به توضيح تمامي رويدادهاي انساني      منظور      در ايـن    ،گيـرد  كـار مـي    ه يك روش ب
 درك رويكـرد اقتـصاد سياسـي، بايـد          رايب. شود  رويكرد نظري ما محسوب مي     ،نوشتار

را و كنش و واكـنش متقابـل ايـن نهادهـا     سياسي جامعه  هاي اجتماعي، اقتصادي و جنبه
هـاي كليـدي اقتـصاد     بازار و روابط متقابل بين اين دو، واژه دولت،. دادمورد توجه قرار 

بـر  را اقتصادي   بازار و نيروهاي، اين رويكرد تأثير ساختارهاي اجتماعي.سياسي هستند
هـايي    گيـر شـيوه     پيكند و     ها و فعالان سياسي رديابي مي       توزيع قدرت و رفاه بين دولت     

 .دهند تغيير مي المللي قدرت سياسي و نظامي را  توزيع بين واست كه نيروهاي اقتصادي
مسائل اساسي مورد   بازار،مدنظرهاي  هاي مورد توجه دولت و اولويت تنش بين اولويت

                                                      
1. political economy approach  
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 در رويكرد   ).1378ترجمه تقوي،   ،  1گيلپين (دهد  مطالعه در اقتصاد سياسي را تشكيل مي      
هـاي جمعـي از سياسـت و      محـصول رسـانه  عنـوان   بـه  تفكيك فرهنگ   ،د سياسي اقتصا

بـه   مخرج مشترك توليد رو  ارتباطات الكترونيك، در حال حاضر،.معني است اقتصاد بي
توليد تبديل شـده و   ندرايفترين بخش  رشد كالاها و خدمات است و اطلاعات به اصلي

 ـ  به .تحت كنترل معيارهاي بازار درآمده است      معيارهـاي بـازار در توليـدات       ترتيـب،     ناي
  ).1979، 2گارنهام (كنند مي صنعتي و فرهنگي، همساني ايجاد

هاي جمعـي بـه ارائـه سـه         ح و مطالعه ابزارهاي فرهنگي بويژه رسانه      اين رويكرد در توضي   
 خـصوص نقـش و جايگـاه اجتمـاعي، اقتـصادي و سياسـي ايـن          در پـردازد و    ميديدگاه اصلي   

  .دهد  مينظرياتي را ارائه هانوع دسترسي به آن در  نابرابريناشي ازمدهاي احتمالي ها و پيا رسانه

  اقتصاد سياسي ماركسيستي

هـاي   هـاي جمعـي در توجيـه نـابرابري         در رويكرد اقتصاد سياسي ماركسيـستي، رسـانه       
موجود در كسب و توزيع ثروت، قدرت و امتيـازات گونـاگون اجتمـاعي نقـش مهمـي              

برنـد،    كساني كه از محروميت و ستم رنج مـي        رايها را ب   اين نابرابري اه  كه گ  چنان. دارند
كه طبقات اجتماعي بخـش       از سوي ديگر از آنجا    . دنده ناپذير جلوه مي   طبيعي و اجتناب  

آورند،  دست مي  هاي جمعي به   عمده شناخت و دانش خود از محيط پيرامون را از رسانه          
مـاعي در دسـت كـساني متمركـز اسـت كـه             كنترل جريان دانش، اطلاعات و تخيل اجت      

 نابرابر به آن دسترسي بيشتر و برتـر          كاملاً طور  بههاي جمعي را در اختيار دارند يا         رسانه
اين نوع نگرش اقتصـاد    .  قدرت، ثروت و امتياز مسلط هستند      از لحاظ دارند و در نتيجه     

هاي   معرف ارزش  جمله در دوران انتخابات    هاي گروهي را از    سياسي ماركسيستي، رسانه  
شوند و در خدمت     كند كه از منافع مسلط حاكم ناشي مي        حاكم و فرضياتي محسوب مي    

، ترجمـه  تـا  بي،  3اي  تأثيرات رسانه  (كنند آن هستند و ساختار قدرت حاكم را بازتوليد مي        
هاي گروهي را    تواند رسانه  درواقع نظريه اقتصاد سياسي ماركسيستي نمي     ).  علم  غلامزاده
هاي حاكم موفق     در انتقال ارزش   يضرورصورت    به   محسوب كند كه هميشه و       عواملي

                                                      
3. mass media effects 2. Garnham 1. Gilpin 

 1.  



  1388بهار )/ 57پياپي  (1شماره / سال شانزدهم/ ي ارتباطيها  پژوهش���� 44

  

 مستقل و جـدا   كاملطور بهها را  رسانهكه ندارد را نيز    قصد   اينهستند، اما در عين حال      
ن، رويكرد اقتصاد سياسي    رايبناب. از قدرت اقتصادي، سياسي و فرهنگي مسلط تلقي كند        

سـساتي كـه بـين    ؤ م عنـوان   بـه چيـز     را بـيش از هـر     اي   هاي رسانه   سازمان ،ماركسيستي
  ها و بازدهي اجتماعي آنها واسطه هستند       ساختارهاي اقتصادي، سياسي و فرهنگي رسانه     

 در  شـده  يـاد امـا رويكـرد     . دهـد   مورد مطالعه قرار مي    )هاي جمعي  هدف اصلي رسانه  (
  بـه هاي جمعـي     انهكردن اين هدف با ادعاي خود مبني بر اينكه دامنه فعاليت رس            سازگار

 ـ              نياز به بازتوليد ارزش    دليل رو  ههاي مسلط اجتمـاعي محـدود اسـت، بـا دشـواري روب
 ).تا علاقبند، بي (شود مي

هاي گروهـي    مالكيت و كنترل رسانهبه توجه ،ن، دغدغه اصلي در اين رويكرد     رايبناب
گروهـي در   ي ها شود كه مالكيت و كنترل رسانههرگاه ثابت زيرا  . استو توليد فرهنگي    

بازتوليـد   هـاي گروهـي در     توان اذعان داشـت كـه رسـانه        انحصار قدرت مسلط است، مي    
 كـه  اي رسـانه اما در نظام اقتـصاد سياسـي        . اجتماعي نقش دارند   ط نابرابر رايساختارها و ش  

هـاي جمعـي در       رسـانه   در اصل  ،ها را درنورديده است    داري دولت  ساختار جهاني سرمايه  
 تحت كنتـرل  تقل يك دولت و قدرت مسلط ملي نيستند بلكه بيش از همه             اختيار تام و مس   

 گـام    در راسـتاي بازتوليـد سـاختار مـسلط آن          وداري فراملي قرار دارند      و هدايت سرمايه  
يـافتگي جهـاني نظـام       يد و مبلغ برتري و توسعه     ؤ از اين بابت كه م     كم  دستدارند؛   مي بر

هـاي    كه در بسياري از عرصه     دارد  ين باور وامي  را به ا  ليبرال دمكراسي هستند و جهانيان      
هاي اقتصادي و سياسي اين نظام غلبه و اولويت دارد و ذهـن و              عرصه  بويژه در  ،زندگي

هـا را در راسـتاي بازتوليـد اقتـدار نـرم             هاي مسلط ملي و حتي دولت      رفتار مردم، گروه  
جمعـي بـا    هـاي     رسانه ،نيرابناب. برد پيش مي   داري فراملي در اين مسير به      جهاني سرمايه 

چيـز     بـيش از هـر     ،داري هـاي طبقـاتي يـك سـاختار جهـاني سـرمايه            قرار گرفتن در لايه   
و المللـي همـسو      اي و بـين    ملي، ملي، منطقه  اهاي اقتصادي، سياسي و اجتماعي فر      نابرابري

هـاي   هها و گرو    كنترل دولت  ،در بسياري از موارد   . كنند منطبق با اين ساختار را بازتوليد مي      
ي جمعي در جهت تداوم مـسير بازتوليـد حاكميـت           ها  مسلط اجتماعي و سياسي بر رسانه     

  ).1386 ترجمه پوراحمدي و كريمي،، 1پالان (داري فراملي است قدرت و ثروت سرمايه

                                                      
1. Palan 
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 شتابي روزافزون به خود گرفتـه اسـت   ،داري شدن سرمايه ما شاهديم كه روند جهاني   
فرهنگـي و    بندهاي وابـستگي اقتـصادي،     و ايي از قيد   ره رايب كشورهاي مستقل     تلاش و

 شـيفتگي نابخردانـه   .تهمراه شده اس  بسياري  داري جهاني با دشواري      سرمايهبه  سياسي  
 و  مـدت   هاي جمعي بـدون توجـه بـه منـافع و مـصالح كوتـاه               استفاده از رسانه  برابر  در  

هايي منفي در پيـشبرد   پيامد،بينانه ارتباطي روشن بلندمدت ملي و غفلت از سياستگذاري
هايي است كـه       ديدگاه ءغفلت، ناشي از القا   يا   اين شيفتگي    .فرهنگ و اهدف كشور دارد    

اسـتفاده   بـه واسـطه   رااي خوشـبينانه و تخيلـي    بـاور دارنـد و آينـده   » فنّـاوري  جبر«به 
هـاي انتقـادي و موشـكافي     توجـه بـه ديـدگاه   . كـشند   به تـصوير مـي   نوين هاي فناّوري
هاي اجتماعي و فرهنگي و  ها، بروز بحران مانع عمق يافتن وابستگي ي تجربي،ها ديدگاه

  .)تا محكي، بي ( در سطح ملي خواهد شدبويژهمادي و انساني  هاي تلاف سرمايهئا
 جمعـي در    هـاي    رسـانه   دهند كه مالكيت و كنترل     هاي تجربي نشان مي    برخي پژوهش 

هـاي   هـاي قدرتمنـد و مـسلط شـركت          گـروه   تعدادي از  بسياري از نقاط جهان در دست     
سو و بازدهي    با اين حال رابطه بين مالكيت و كنترل از يك         . مالي فراملي است   اقتصادي و 

هـاي   هاي مسلط و توجيـه نـابرابري       هاي جمعي در جهت بازتوليد حاكميت قدرت       رسانه
، يـب ترت  ايـن   بـه . شـود  واسطه تلقي مـي    اجتماعي از سوي ديگر، يك رابطه غيرمستقيم و با        

هاي عظيم صنعتي و مالي فراملـي در   هاي بزرگ ارتباطات جمعي جهاني با شركت     شركت
كيـد  أ مثال بازتوليد تفكر و ت   رايب. كنند ارتباط هستند و منافع مشتركي را دنبال و بازتوليد مي         

هـاي   برابرينـا هاي جمعي به مخفي كـردن    از طريق رسانه ،ي در فرهنگ عامه   رايگ بر مصرف 
 هـاي  سـرمايه توجه خاصي به جايگـاه   ،اين رويكرد. ش داردرايياسي اجتماعي گاقتصادي و س 

هـاي    پيـام  هـاي فرهنگـي و      مالي، انحصارهاي بزرگ تجاري و صنعتي، توليد انبوه فـرآورده         
بـه چگـونگي     و    جهاني از طريق رسانه دارد     گستردهارتباطي و پخش و توزيع آنها در بازار         

  بـويژه در دهـد،  نـشان مـي  اقتـصادي توجـه       ـ  حيط سياسي م  فرهنگي و   تداخل متقابل مؤلفه  
 اطلاعاتي، مؤلفه حاكم اسـت،  ـ   فرهنگي مؤلفه پيشرفته وجود دارد، جوامعي كه بازار صنعتي

كـه     همچنـين، از آنجـا  . اقتصادي قرار داردـ عوامل و ساختار سياسي تأثير شدت تحت اما به
 بـه عامـل     ، بيش از هر زمـان ديگـر       ، جمعي هاي  از طريق رسانه   بويژهدسترسي به اطلاعات    

كـه در   ميـان دارا و نـدار اطلاعـات    ،و درآمد تبديل شده است، شكاف درون جامعه ثروت
شـكاف   همانند است،هاي جمعي  ناشي از دسترسي متفاوت به تعداد و انواع رسانهحقيقت 
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بـه جمـع    از پيشيافته را بيش  شود و كشورهاي كمتر توسعه تر مي ها پيوسته عميق بين ملت
، 1شـيلر  (سـازد  مـي  گـان اطلاعـات وابـسته    كنندگان و فرسـتند  كنندگان، ذخيره محدود توليد

  ).1377ترجمه ميرعابديني، 
هاي جمعي را عـواملي    رسانهدرصدد نيست رويكرد اقتصاد سياسي  رو هرچند   از اين 

ا و جملـه سـاختاره    از،هاي اجتماعي قـدرت مـسلط   محسوب كند كه در تمامي سياست   
هـا را     اين رسـانه   قصد آن را هم ندارد كه     رفتارهاي انتخاباتي دست دارند، در عين حال        

 چه در سطح ملي و چـه        ،بيش از حد مستقل و جدا از قدرت اقتصادي و سياسي حاكم           
 بـه اي جمعـي را      هاي رسانه   سازمان در نظر دارد  اين رويكرد   . در سطح فراملي تلقي كند    

ها و بازده فرهنگي آنها واسـطه هـستند،          ختار اقتصادي رسانه  سساتي كه بين سا   ؤ م عنوان  
مورد مطالعه قرار دهد اما در سازگار كردن اين هدف با ادعاي خود مبني بر اينكه دامنـه                 

 نياز به توليد و انتشار ايدئولوژي گروه مسلط و حـاكم محـدود              دليل  بههاي آنها    فعاليت
 بـين الگوهـاي توطئـه و       ،اين رويكـرد  دليل  به همين   . شود رو مي  هاست، با دشواري روب   

تـأثيرات   (هـاي جمعـي سـردرگم شـده اسـت          استقلال ناظر بر نقـش انتخابـاتي رسـانه        
  .) ترجمه غلامزاده علم،تا بي اي، رسانه

 از نظـر    ،ويژگي تجاري تلويزيون را بايد در سطوح مختلـف مـورد توجـه قـرار داد               
 عنـوان   بـه  ،شـده، از نظـر اقتـصادي     ختهسود بردن در يك بازار شنا    رايببرنامه   ساخت

 توسـط   مـستقيم بـه شـكل   فرهنگـي و سياسـي   و از نظـر تجاري   تبليغاتراي بيرايمج
اي كـه   جامعـه . ها وابسته اسـت  مده و بدان آ وجود داري به سرمايه هنجارهاي يك جامعه

رسـاند   شيوه زندگي مبتنـي بـر آن كالاهـا را بـه فـروش مـي            هم كالاهاي مصرفي و هم    
  كه همزمان هم زاده منـافع و نفـوذ صـاحبان سـرمايه محلـي اسـت و هـم در                     طوري  هب

المللـي سـازمان      داري بـين     قدرت غالـب سـرمايه     از سوي چارچوب يك برنامه سياسي،     
  .)1974، 2ويليامز (است يافته

  شناختي اقتصاد سياسي  جامعه ديدگاه

ي  هـا   رسـانه ،كنـد   ميظهار ا3يلئكو گونه كه مك  آن،شناختي اقتصاد سياسي از نگاه جامعه 

                                                      
1. Shiller        2. Williams       3. McQuail 
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جمعي بيشتر وابسته به نهادهاي سياسي، اقتصادي، حقوقي و اجتماعي حاكميتي هـستند          
شمار  توليد انبوه و پر    هاي جمعي  همچنين دليل استفاده از واژه رسانه      .كننده آنها  تا كنترل 

اي  وعـه هـا دسترسـي دارنـد و درواقـع مجم          رسانهاين  تعداد زياد مخاطباني است كه به       
بـر   بنا.  كه تميز دادن اجزاي آن از يكديگر بسيار دشوار است          شوند  را شامل مي  شكل   بي

كننـده قـدرت و       وابـستگي متقابـل ميـان نهادهـاي اعمـال          ،چارچوب تحليلي اين نگـاه    
كـه ايـن وابـستگي متقابـل حتـي در       چنـان انكار اسـت    قابل  هاي جمعي امري غير    رسانه

كيـد دارد  أاي جمعـي بـا منـابع قـدرت و اقتـدار اجتمـاعي ت      ه  يگانگي رسانه برمواردي  
 در دوران   بـويژه هـاي جمعـي       محتـوا و توليـدات رسـانه       ،چند در بسياري از مـوارد      هر

هـاي   زيرا از رسانه  . كند انتخابات به منافع سياسي و اقتصادي صاحبان قدرت خدمت مي         
ه منـافع   ژبـوي و  ز دنيـا    توان انتظار داشت كه تعريفي انتقـادي يـا جـايگزين ا            جمعي نمي 

هاي جمعي اين اسـت كـه        ش غالب رسانه  رايسياسي و اقتصادي حاكم ارائه كنند بلكه گ       
  .)تا علاقبند، بي (به مردم ياري دهند خود را با سرنوشت خويش سازگار كنند

دست يافتن به    رايهاي گروهي در خدمت جلب حمايت مردمي ب         با اين نگاه، رسانه   
 كـه بـر كـشور حـاكم اسـت و در جهـاني كـه تمركـز سـرمايه و          اي هـستند   ويژه  منافع

تـرين    اصـلي عنـوان   بهمنافع طبقاتي وجود دارد، تبليغات رسانه ملي  هاي عمده درگيري
تـرين عـاملي كـه بـر          مهـم . هاسـت   ترين جنبه خـدمات كلـي رسـانه          مهم ،رسانه جمعي 

هـا بـه منفعـت،     سـانه هاسـت و نيـاز ر   رسـانه  گذارد، مالكيت ها تأثير مي محتويات رسانه
هـاي    واقـع، رسـانه    در. گـذارد   تـأثير مـي      بر فعاليت خبري و محتواي كلي آنهـا        شدت  به

 همزيـستي بـا منـافع قدرتمنـد     نـوعي منافع متقابل به  گروهي به واسطه نياز اقتصادي و
در اين جوامع، هنجارهاي حـاكم كـه در قالـب خيرخـواهي             . شوند  اطلاعات كشيده مي  

 ـ عنوان  بهد، نشو ي بخش خصوصي معرفي ميشايستگ دولتي يا  كنتـرل  رايسازوكاري ب
ترجمـه  ، 1هرمـان  (نـد نك سـيماي ملـي عمـل مـي        هاي جمعي بويژه صداو    عملكرد رسانه 

  ).1371صفوي، 
كيد بر روابط متقابل نهادهاي سياسي، اقتـصادي        أتوان با ت    از اين منظر مي    ضمن آنكه 

  :  جمعي و جامعه را چنين بيان كردهاي و اجتماعي، اصول حاكم بر روابط رسانه

                                                      
1. Herman 
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هـاي   فـرض  ت گرفته از پيشئها كه نش    فلسفه و هنجارهاي حاكم بر فعاليت رسانه       .1
   .ايدئولوژيك است

  .كند ها ايجاد مي  رسانهرايها را ب قوانين رسمي كه برخي محدوديت.  2
  ها مناسبات اقتصادي حاكم بر فعاليت رسانه. 3
  ... و ها و نهادهاي آموزشي، فرهنگي، ديني  رسانهرسمي بين پيوندهاي غير. 4
كننده اطلاعات، و معـارف     هماهنگ و نقطه عطف مشترك انواع تجربيات       ها رسانه. 5

  . هستندمخاطبان 
هـاي جمعـي     يل با ارائه اين نگاه سه رفتار احتمالي رسانه        ئكو  دنيس مك  ،ترتيب  اين  به

 محـرك در    عنـوان    بـه كه رسانه را    (يير  ي؛ تغ رايگ گري در مقابل كثرت    قدرت و سلطه   را
. دانـد   مـي ش گريـز از مركـز،       راي گ  و )كند پذير ارزيابي مي    حركت عنوان   بهمقابل جامعه   

هـا در تقويـت و    نقش رسـانه (ها  هاي متمايل به مركز رسانه شراييل در تحليل گ  ئكو مك
هـا در    نهنقـش رسـا   (هـا    و گريز از مركـز رسـانه      ) ها و باورهاي موجود    استحكام ارزش 
دارد كـه از برخـورد       اذعان مـي  ) ي و امروزي شدن   رايهاي موجود و نوگ    تضعيف ارزش 

  : هاي جمعي قابل شناخت است  چهار موضع احتمالي رسانه،اين دو بعد
ــ. 1 ــز رســانه رايگ ــه مرك ــل ب ــت ش متماي ــا در وجــه مثب ــر وحــدت،ه بخــشي و   ب

 بـه   ،در وجه منفـي   به مركز آنها    گرايش متمايل    .2 .كند كيد مي أها ت  سازي رسانه  يكپارچه
 ،ها در وجـه مثبـت   ش گريز از مركز رسانهراي گ.3. ها اشاره دارد كنترل و تضعيف ارزش   

گرايش گريـز از     .4 .كند كيد مي أها ت  خواهي و تحرك اجتماعي رسانه     ي، آزادي رايبر نوگ 
 ورزد يهـا اصـرار م ـ     در وجه منفي بر انزوا، از خود بيگانگي و تضعيف ارزش          مركز آنها   

  ).1382  ترجمه اجلالي،كوئيل،  مك(
هاي جمعي شامل چهار دسته اصـلي         رسانه  به نهادهاي كنترل   ،از نگاه اقتصاد سياسي   

   :شود اشاره مي
 نظـارت بـر     منظـور    به وتعدادي سازمان دولتي هستند     كه  سياسي   نهادهاي كنترل  .1

يـا تمديـد پروانـه يـا     هـاي صـدور    شـوند ماننـد كميـسيون    ها تشكيل مي رسانه عملكرد
  .نظارتي هاي كميسيون

پـشتيبانان  «دهندگان و هم از طرف      آگهي  نهادهاي كنترل اقتصادي كه هم از طرف       .2
  .كنند كنترل را اعمال مي» مالي
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هـا را از حيـث موضـوعي خـاص مـورد              هايي كه رسـانه     گروهيا  فشار   هاي   گروه .3
 اننـد گذارنـد، م   را تحت فشار مـي دهند و در صورت مشاهده خطا، آنها مي بررسي قرار

  .هاي مذهبي كننده و گروه مصرف هاي حمايت از گروه
آنهـا   شـوند و هـدف   ها تشكيل مـي   خود رسانهاز طريقخودسانسور كه    گروهاي .4

گيـري   جلـو  گيـر  پا و اين است كه هم وجهه خود را بالا ببرند و هم از وضع قوانين دست        
 ـ. هاي دولتـي بكاهنـد       و از كنترل   نندك  ـ     برنامـه    مثـال  رايب هـاي    برنامـه   سـاخت  رايريـزي ب

  .)1373پور،  كمالي(ي را موجب نشوند انگيز نباشند و اعتراض  غيرجنجالي كه بحث

  هاي اجتماعي ساز نگرش ها زمينه رسانه

 .اسـت هاي اجتماعي   ساز نگرش  زمينهكند كه     ياد مي  ابزاري   عنوان   بهاز تلويزيون    1گيدنز
 بـر  ،توان چندان كه بايد نميرا  فرهنگي ابزار يك عنوان  به ، تلويزيون نفوذ ،به اعتقاد وي  

تلويزيـون بـه فـراهم سـاختن        . دكـر شـده ارزيـابي       هـاي ارائـه    حسب محتـواي برنامـه    
 افـراد در جوامـع      ،هـاي كلـي فرهنگـي كـه در درون آن           هاي تجربه و نگرش    چارچوب

تلويزيـون در   . كنـد  مـك مـي   دهنـد ك    و سازمان مـي    كنند  ميامروزي اطلاعات را تفسير     
اهميت يافته اسـت  هاي غيرمستقيم ارتباط در عصر حاضر به همان اندازه           گسترش شكل 

 ،هـايي را كـه افـراد     تلويزيـون شـيوه  .شوند مهم تلقي ميها   روزنامهيا مجلات ،كتابكه  
 ، از طريـق   دهنـد  نشان مي ن واكنش   آ و نسبت به     كنند  ميتفسير  با آن   زندگي اجتماعي را    

هـايي كـه در پـس        فـرض . كنـد  ريزي مـي    برنامه ،تجربه ما از زندگي اجتماعي    به  دادن   منظ
خصلت كلي توليد و پخش تلويزيوني قرار دارند شايد از هرگونه برنامه خاصي كـه نـشان       

  ).1379گيدنز، ترجمه صبوري،  (تر باشند  مهم،شود داده مي
 ـ  ن عرصـه  واسطه اهميتش در فراهم آورد       مثال، تلويزيون به   رايب معرفـي و    راياي ب

اي به تغيير ماهيـت انتخابـات امـروزي كمـك            طرح مسائل نامزدهاي انتخاباتي، تا اندازه     
مكن است  مو  كه در پخش آگهي وجود دارند       هستند   نمادهايي   ،ديگر نمونه. كرده است 

كـه  باشـد  اي  شـده    اعـلام »هـاي  پيـام « تـر از   بـسيار عميـق    ، بر رفتار اجتمـاعي    آنهاثير  أت
هـاي جنـسي     ، تفاوت  ترتيب به همين . ند به مخاطبان خود انتقال دهند     لكنندگان ماي  هيآگ

                                                      
1. Giddens 
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و صـورت نمـادين     گـذرد     آنچه در محيط يا زمينه يك آگهي تجارتي مي         از طريق اغلب  
ها، مـردان از     در بسياري از آگهي   . رسد فروش مي   قابل فهم است نه آنچه آشكارا به      دارد  

اي  كـه بـه شـيوه      رسند، حال آنكه زنان در حـالي        مي نظر  نظر ذهني و فيزيكي هوشيار به     
وسايل امروزي ارتبـاط همگـاني      . شوند  نشان داده مي   ،اند  خيره شده  ها رويايي به دوردست  

نيز به همان اندازه در زندگي ما از اهميت اساسي برخوردارند و علاوه بر فـراهم سـاختن                  
 و سـرگرمي عرضـه     روشـنگري  ،  خود رايبسياري از خدمات اطلاعاتي لازم، امكاناتي ب      

 بـه انعكـاس شـيوه نگـرش         ،با وجود اين، وسـايل ارتبـاط همگـاني در مجمـوع           . كنند مي
 سانسور مـستقيم سياسـي   دليل  به لزوماً اين امر     و ش دارند رايهاي مسلط در جامعه گ     گروه

هـاي   هـا، بانـك    شود كه مالكيت تلويزيـون، روزنامـه       نيست، بلكه از اين واقعيت ناشي مي      
چـه كـساني بايـد      . ده اسـت  شنسبت معدود متمركز    به   ياطلاعاتي و غيره در دست افراد     

توانند صداي خـود را بـه    وسايل ارتباط جمعي را كنترل كنند؟ قشرهاي محروم چگونه مي     
 در عـصر    بـويژه گوش ديگـران برسـانند؟ اينهـا مـسائل پيچيـده و دشـواري هـستند كـه                   

 بـا در نظـر گـرفتن سـلطه تعـداد            ،در سـطح فراملـي    شدن اطلاعات و ارتباطات و       جهاني
 بعـد فرامـرزي     در حـال حاضـر    داري بر ارتباطات جهـاني،       معدودي از كشورهاي سرمايه   

 .اند يافته

 براساس ميزان دسترسي به ،خود را در سلسله مراتب جهاني ها، جايگاه افراد و گروه
واقـع بـا ظهـور     در. ورنـد آ دسـت مـي    اي به  عوامل و ابزارهاي اقتصادي، سياسي و رسانه      

هاي جديدي كه بويژه براساس دسترسي متفاوت و نـاهمگون بـه اطلاعـات و                مرزبندي
 .روي هم قرار داده شـده اسـت        در ي رو رايگ  ي و ملي  رايگ  جهان ،ها صورت گرفته   رسانه

. هويـت فرهنگـي شـده اسـت        گوني  سازي يا گونا     يكسان موجباين مرزبندي همچنين    
  آگـاهي ، ناخواسـته ،هـاي جمعـي جهـاني    ي ارتباطي و كاركرد رسانه ها  فناّوريهمزمان،  

آنـان  ي و مقاومـت  رايگ قومداده و ، افزايش  خودنسبت به هويت فرهنگي را  مردم جهان   
  .)1999تهرانيان، (شدت بخشيده است جهاني  سازي در برابر همسانرا 

  انتخابات در ها هاي ساختاري و دسترسي به رسانه نابرابري

 دسترسي  رايب از منابع لازم     مندي المللي در بهره    تعادل ملي و بين    نبودنابرابري و    دليل  به
توزيع امتيازات   پيش از اين گفته شد بديهي است      گونه كه     آن ،هاي جمعي  برابر به رسانه  
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 كـشورهاي   مردم متوسط و فقيرراي بويژه بنيزدرون و ميان كشورها  اقتصادي و سياسي    
 ـ. گيـرد   صورت نابرابر صورت مي     هب ،يافته وسعهدر حال توسعه و كمتر ت      در  مثـال،    رايب

هـاي جمعـي    بـه رسـانه  تعداد افرادي كه در جريان انتخابـات محلـي و ملـي         شهر لندن   
ها  فريقا اين رسانه  ابيشتر از كساني است كه در كل قاره         بسيار  گذار دارند،    ثيرأدسترسي ت 

اد صـاحب نفـوذ، سفيدپوسـتان و شهرنـشينان          فريقا نيز افـر   االبته در   .  دارند را در اختيار  
 ـ  امكـان    بيش از همه از ايـن        ،جنوبي فريقايا هاي نـد رايف در   بـويژه گـذار    ثيرأدسترسـي ت

  و سوادي در ميان كشورهاي در حال توسعه        وسعت بي  دليل  به  اما انتخاباتي برخوردارند 
سـي بـه    درآمد، اغلب مردم اين كشورها حتي در صـورت دستر          كشورهاي متوسط يا كم   

بـرداري سياسـي يـا       گونـه بهـره     قبل از آنكه بخواهند يـا بتواننـد هـر          ،هاي جمعي  رسانه
 خـود از آنهـا تـأثير        انتخابات محلي يـا ملـي داشـته باشـند         در جرياناتي مانند    اقتصادي  

اي  هـاي رسـانه     ثر به شـبكه   ؤدر دسترسي م  نيز  سواد عمومي    تنها  حتم طور  به. پذيرند  مي
هاي سياسي و اقتـصادي بـه        مندي ثر به همراه بهره   ؤي و دسترسي م   مند   بهره .كافي نيست 

 نيازمند سواد فني يا جايگاهي در قدرت ساختاري اقتصادي و سياسي ملـي  ،ها  اين شبكه 
ي سـاختاري   ي بخـش محـدودي از جمعيـت كـه از ايـن توانـا               تنهـا  ،ترتيب  اين  به. است

از جـم انبـوهي از مـردم    تواننـد امتيـازات مربـوط را كـسب كننـد و ح           برخوردارند مـي  
 كسب ثروت و قدرت در      و متعاقب آن، از   هاي جمعي    ثر رسانه ؤمندي از امتيازات م     بهره

  .)1382 آبادي، راد و علي  ترجمه يعقوبي،1هيكز (هاي زندگي اجتماعي محرومند حوزه
 ـ      هاي رسانه   در دسترسي كمابيش برابر به شبكه      ناموفق ماندن البته    راياي جمعـي بـويژه ب

 نوعي دسترسي   كه امكان  است   نبودهجوامع، مانع از آن     اين  درآمد يا حتي متوسط      م كم مرد
هـاي غيردولتـي و      سـسات دولتـي، سـازمان     ؤ ماننـد م   ، نهادهـاي ميـانجي    راي ب ،قابل قبول 

 اما حتي اين تحول نيـز نـابرابري در   فراهم شودهاي جمعي  هاي اجتماعي به رسانه   سازمان
 جـدي  طـور  بـه هـاي اجتمـاعي شـهروندان را        نـابرابري  ،نتيجهدسترسي به اين منابع و در       

 دسترسـي بـه اعتبـارات مـالي،      حـتم نبـود  طـور  بـه در كنار اين موارد، . كاهش نداده است 
ريزي كارآمد و توانايي عمليـاتي اسـتفاده از فوايـد سياسـي و                برنامه رايب  هاي لازم  مهارت

هـاي   يي و ديگـر نارسـا  ،بـات ملـي  جملـه در جريـان انتخا    از ،هاي جمعـي   اقتصادي رسانه 

                                                      
1. Hicks 
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 جمعـي را    هـاي   هاي رسـانه   ثر از شبكه  ؤمندي م    نابرابري در بهره   ،ساختي در اين حوزه    زير
  ).2001، 1بيتز (تشديد كرده است

 طور عمـده    بهالمللي و    هاي جمعي بين   ثير رسانه أاي نيز درباره ت     مباحث قابل ملاحظه  
 اقتـصادي،  ثباتي بي بر ثبات يا   ،طلب عهداري و توس   هاي بزرگ سرمايه   تحت سلطه قدرت  

سياسي، امنيتي و اجتماعي كشورهاي در حال توسعه كه سهم كمتري از منابع قـدرت و                
 كشورهايي  درثير بويژه در دوران انتخابات ملي       أ اين ت  .مطرح است ثروت جهاني دارند،    

 دار يهجـو و سـرما     هاي سـلطه    همسو و همراه با قدرت     ،كه در مسير فرهنگي و هنجاري     
كننـد بـا    هـا تـلاش مـي     رسـانه كـه  مشاهده است چنانبيش از پيش قابل    نيستند،   جهاني
نـان را در    آهـاي انتخابـاتي      دهندگان و گزينه   يأر تصميم   ،هاي خبري و تبليغاتي    پوشش
اي جمعـي   ه ـ    هـاي رسـانه    واقـع، شـبكه    در.  منافع خود هدايت كنند يا تغيير دهند       جهت

 ، دارنـد ردار قرا جو و سرمايه هاي بزرگ سلطه ت  در اختيار قدر  هعمدطور  بهالمللي كه    بين
 ،متفـاوت و كـاملاً نامتجـانس      نحـوي   بـه  پيوسـته امـا      راها و ديگر بازيگران ملي        دولت
ايـن  . دهنـد   ثير اهداف سياسي، اقتصادي، فرهنگي و حتي امنيتي خـود قـرار مـي             أت تحت
و ديگـر   (هـا     اسي و اقتصادي دولـت    هاي سي   ها در برخي موارد قادرند حتي گزينه       رسانه

جويانه و ساختارهاي سياسي و اقتـصادي    كه بدون توجه به ابعاد سلطه     را )بازيگران ملي 
  .)، زيرچاپ2آرونسون (اثر سازند بي ،شوند داري اتخاذ مي نظام سرمايه

هـاي جمعـي    هاي گـسترده رسـانه    شبكه از سويمستقيم طور بههايي كه     ساير عرصه 
در هـدايت تحـولات   را هـا   گيرند و چـالش كارآمـدي دولـت    ثير قرار مي أت جهاني تحت 

 دارنـد و سـبب    در پـي  سياسي، اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي در مسير انتخابـات ملـي            
 ـ  نحوه برگزاريند تا اهداف و منافع ديگران بر  شو  مي گـذار   ثيرأ و نتايج انتخابـات ملـي ت

  :شوند بندي مي  در چهار حوزه اصلي تقسيم،شود
  هاي اجتماعي، سياسي و فرهنگي  و گروهافرادحقوق، نيازها، رفاه و اهداف  .1
  ها  رسانهثيراتأهاي كاركرد و ت ابعاد و حوزه .2
 ـ  ارتباطات ملي اقتصادي و سياسي اطلاعات و       ساختار .3 ثيرات آن بـر سـاختار      أ و ت

  قدرت، ثروت، امنيت و فرهنگ ملي كشورها

                                                      
1. Beitz       2. Aronson 
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هـاي   كننـده حـوزه    تنظـيم المللـي  و قوانين ملـي و بـين  ها   ها، سازمان  ها، نهاد  رژيم .4
 به بيان ديگر، نفـوذ نـسبي بـازيگران داخلـي          . ها گوناگون روابط داخلي و بيروني دولت     

 هدايت تحـولات داخلـي   منظور   به) هاي غيردولتي، و مردم ها، سازمان ها، شركت   دولت(
هاي  قيم و غيرمستقيم شبكه   ثيرات مست أپي گسترش ت     در ، انتخابات ملي  برگزاريجمله   از

 ،هاي جمعـي   ثير اين رسانه  أت واقع، تحت  در. شود المللي بحراني مي   هاي جمعي بين   رسانه
يـك   شبرد اهداف و منافع هـر پي درداري جهاني  موازنه قدرت ميان دولت ملي و سرمايه  

 ،نيـست هـم  هاي ملي مورد بحـث    همسو با اهداف و منافع دولتطور حتم   بها كه   هاز آن 
 بـويژه   محتوا كه  سانسور و كنترل     هاي   موضوع كه  همچنان ).1994،  1بروك (كند تغيير مي 

 طـور عمـده       بـه  منـافع    جهت تـأمين  در   ،كشورهااز  در دوران انتخابات ملي در بسياري       
هاي جمعي جهـاني     كه آنچه در رسانه    هستند، در صورتي   حساسيت خاص    رايدا ،امنيتي
شـوند    انگيـز مـي     شـود، بحـث   ها غيرمجـاز فـرض       در اين كـشور    شود،  شمرده مي مجاز  

 ).1990، 2كووي(

 به دسترسـي بـه      ، در سطوح مربوط   ،المللي در ميان يا در درون كشورها        نابرابري بين 
 هـاي   ناشـي از برابـري     پيامـدهاي    ،جملـه در دوران انتخابـات ملـي        هاي جمعي از   رسانه

هـا بـويژه از ايـن        برابرياين نا . شود  موجب مي  ،در جوامع مربوط  را  اجتماعي و سياسي    
هاي اجتماعي، سياسي و اقتـصادي   دن نابرابريشتر   ايجاد، تداوم يا وخيمسببلحاظ كه   

  دارنـد،  در پـي  هـاي آزادي را       هاي مادي و محدوديت    ند و حتي برخي محروميت    شو  مي
 بـه دسترسـي كمتـري     امكـان   كه   واقع محرومان يا كساني    در. قابل اعتراض و نقد هستند    

تـوجهي از منـافع       هـاي جمعـي دارنـد از تمـامي يـا بخـش قابـل               داري از رسانه  بر بهره
عـدالتي، نـابرابري، فقـر، محروميـت و          بـي اين خود،   مانند و     بهره مي   كنندگان بي   استفاده
. بخـشد  شدت ميهاي اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي ديگري را ميان اين دو دسته           فاصله

 و ناپـسند اسـت كـه     مـذموم  امـري از نظر اخلاقي،ي ا  رسانه   تفاوت و نابرابري   ،نرايبناب
 عنـوان    بـه گيـرد و       قرار مـي   انتقاد عام مورد    طور  بهمدرنيستي    در راهبردهاي پست   بويژه

داري  افزاري حاكميت جهاني سـرمايه       نرم فنيدستاورد پنهان مدرنيسم و ابعاد فرهنگي و        
  .شود رد نقد واقع ميهاي همسو مو داري يا دولت هاي ملي سرمايه و ساختار دولت

                                                      
1. Brock       2. Cowhey 
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هـاي جمعـي در    هاي دسترسي به رسانه در جوامع ناظر بر نابرابري نيز    معمول طور  به
 كه دسترسي برتري بر     ييها  يعني در دوران تغيير حاكميت افراد و گروه        ،دوران انتخابات 

 منافع و مـضرات     در كل  خوب و بد، درست و غلط و         مصاديق ،هاي جمعي دارند   رسانه
 تا ديروز پسنديده بود يا حتي جزيي از منافع كـشور       مثال آنچه  رايبكند و     مي ملي تغيير 

 ناپسند يـا  ،اند هاي جمعي مسلط شده كه بر رسانه  امروز با تغيير كساني   رفت،  شمار مي   به
 از طريـق دسترسـي برتـر بـه همـين            ،اين تلقـين   شود و    خلاف منافع ملي ارزيابي مي     بر

  ).2004برنان و جانسون،  (گيرد هاي جمعي صورت مي رسانه
 انتخابـات   تـوان در    را مـي  هاي جمعي    هاي نابرابر به رسانه    ثير دسترسي أاي از ت   نمونه

 بـه   ،مريكـا ا 1ان. ان  .سـي  شـبكه تلويزيـوني      . مشاهده كرد  مريكاا جمهوري رياست 2008
هـاي   پخـش برنامـه   بـا مريكـا  اجمهـوري   ترين رسانه تبليغـاتي انتخابـات رياسـت     مدرن

 شـبكه   بـه مـشهورترين   كرات  و بـويژه بـين دو نـامزد دم ـ        ،طب مناظره تلويزيـوني   مخا پر
يش از برگـزاري انتخابـات   پهاي  سنجي انجام نظر. استتبديل شده   مريكا  اتلويزيوني در   

مـردم   . كـه موجـب شـد     بود هاي مختلف اين كشور نيز عامل ديگري       مقدماتي در ايالت  
 دائـم در    ان  .ان. سـي   هاي انتخابـاتي     ان برنامه مجري. پيوسته به تماشاي اين شبكه بپردازند     

 اطلاعات آمـاري و نتـايج شـمارش    ارائهحال مصاحبه و گفتگو با نامزدهاي انتخابات و       
 تبـديل   كراتونفوذ كه به محل اصلي انتشار ديـدگاه دم ـ    اما نقش اين رسانه پر    . بودندآرا  
 ـرا  وئل طولاني خـود      د 3 و هيلاري كلينتون   2 شد كه باراك اوباما     زماني روشن  بود،  رايب

 در همين شـبكه انجـام       آنانصداي   هاي پر سرو   مناظره. رسيدن به كاخ سفيد آغاز كردند     
  .نشاندپاي تلويزيون  رستوران  ومريكايي را در خانه، فروشگاهاها  گرفت و ميليون
هـاي مـالي را كـه در          كمـك  بخـش زيـادي از    رسـد اوبامـا و كلينتـون         به نظـر مـي    

 انـد   ريختـه ان .ان .سي به جيب صاحبان شبكه   ،نتخاباتي جمع كرده بودند   هاي ا  گردهمايي
. انــد ترين تبليغــاتچي انتخابــات ايــن دوره تبــديل كــردهثروتمنــدو ايــن شــبكه را بــه 

مريكـا بـيش از     ادر سياست   را  ها نيز از اين فرصت استفاده كرده و نقش خود            كراتودم
اعـضاي ارشـد     ،رو  از ايـن  . نـد ا  هكـشيد پيش به رخ مردم و سياستمداران ايالات متحـده          

هـر   بـدون    آنـان . رونـد   شمار مـي    به اين مبارزات انتخاباتي      ديگر  برنده ،كراتوحزب دم 
                                                      

3. Cilinton 2. Obama 1. CNN 
 1.  
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يابي به كـاخ سـفيد،        راه راياين حزب ب  در چهره حاميان يكي از دو نامزد        ،   خاصي اقدام
  .  ايالات متحده انجام دادندرا در سراسرتبليغاتي بي دردسر 

ايـن   تلويزيـوني    نمـايش تـرين     بزرگ ،مريكااجمهوري   انتخابات رياست اين دوره از    
 نامزدهـاي   ،هـاي ايـن دوره     در رقابـت  . هاي انتخابـاتي بـوده اسـت       تمام دوره  كشور در 
ناپـذيري بـه     صـف   تمايـل و   ،كراتوخواه و دم ـ    دو حزب جمهوري    از يك هرانتخاباتي  

 شـركت در   بـه جـاي   مـردم نيـز تـرجيح دادنـد         . حضور در جعبـه جـادو نـشان دادنـد         
 و نبـرد  دهنـد هاي خـود تكيـه    ي به كاناپهراي در اتاق پذي،هزينه  و پر  انبوههاي   گردهمايي

 برنـده اصـلي     ،اما با وجود تمام اين تفاسير     .  انتخاباتي را از تلويزيون تماشا كنند      مبارزان
ها، اخبار، آمـار      تمام مناظره  ،تنهايي   كه به  د بو ان  .ان  .سي   شبكه تلويزيوني    نبرد،ين ميدان   ا

 را ان .ان . سـي مريكـا امـردم  . هاي مربوط به انتخابات مقدماتي را پوشش داد       و نظرسنجي 
 كـسب  دليل  به ، و در وهله دوم   خود  معرفي نامزدهاي مورد علاقه    دليل  به ،در وهله اول  

اطمينان از انتخاب درست خود يا انتخـاب نهـايي ميـان يكـي از دو نـامزد بـاقي مانـده              
 ـ   ،با ادامه اين روند   .  انتخاب كردند  ،ها تكراودم  در انتخـاب   ان  .ان    .سـي گـذار    ثيرأ نقـش ت

تر شد و اين تا حدود زيـادي ناشـي     مشخص،ها يعني باراك اوباما  كراتونامزد نهايي دم  
كه نقش   شد چنان   دنبال مي هاي انتخاباتي اين شبكه      اي بود كه در برنامه     سير ويژه   از خط 

هاي تلويزيوني كلينتون و اوباما قابـل        ين شبكه در گفتگوها و مناظره     هاي ا  مجريان برنامه 
 و نحـوه هـدايت گفتگوهـا    آنهـا شـده از نامزدهـا، ترتيـب      هاي مطرح  الؤ س  و تأمل بود 

 ـاي از نـوع اج      نمونه توانست  مي  در  ان  .ان  .سـي   هـاي مـديران شـبكه        اريذي سياسـتگ  راي
 ايـن شـبكه تلويزيـوني ضـمن     ،رتيـب ت ايـن  بـه . باشـد مريكا اجمهوري  انتخابات رياست 

تـرين    بـزرگ  عنـوان   بـه مريكا توانست خـود را      اجمهوري   پيروزي در انتخابات رياست   
  . كندها معرفي كراتورساني دم مريكا و پايگاه اطلاعارسانه خبري 

  رسانه ملي و انتخابات در جمهوري اسلامي ايران

ات سياسي نيازمنـد مخاطـب   ها و احزاب براي تقويت و كارآمدي حي     ها، گروه  شخصيت
كـه انتخابـات بـا        از آنجا . كند  مي نميأهستند و دسترسي به رسانه ملي اين نياز مهم را ت          

تـرين    همراه اسـت و يكـي از اساسـي         يافته  سازمانريزي شده و     تبليغات گسترده، برنامه  
رتبـاط   ا ،ها در جريان تبليغات انتخاباتي     عوامل موفقيت يا شكست افراد، احزاب يا گروه       
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 رسانه ملي در رساندن صداي      بويژهاي   تنگاتنگي با نحوه، گستره و اشكال پوشش رسانه       
 نحـوه، ميـزان و گـستره         حـتم  طـور   بـه فرد يا حزب او به سمع و نظـر مخاطبـان دارد،             

در پيـروزي يـا     را   نقـش كليـدي      ،ها به رسـانه ملـي      دسترسي اين افراد، احزاب يا گروه     
  .كند  ميايفا شكست آنان در انتخابات

هاي سياسـي   هاي سياسي با افكار و برنامه   از سوي ديگر، حضور و فعاليت شخصيت      
روز حـساسيت و توجـه مـسئولان نظـام           بـه   روز ،اجتماعي گونـاگون در رسـانه ملـي       و  

 ـ صداوسـيما      شنيداريثيرگذار ديداري و    أجمهوري اسلامي ايران را به اين ابزار مهم و ت         
منـدان از    نظيري كـه بهـره     يآميز و ب    نتايج موفقيت  دليل   به. تتر كرده اس    بيشتر و گسترده  

از آن افزايش يافته اسـت  برخورداري  رايديگران نيز ب عطش ،ندا ه  كسب كرد ،اين رسانه 
  ضريب دسترسي به رسـانه ملـي معـادل ضـريب موفقيـت در عرصـه                اكنون  كه هم   چنان

 ـ زمـان تـرين    مهم. ودش  مي  هاي سياسي، اجتماعي و اقتصادي ملي تلقي         فعاليت  گونـه   ن اي
در جريـان انتخابـات ملـي بـويژه انتخابـات مجلـس شـوراي اسـلامي و             نيـز   ها   فعاليت
ثيرگـذارترين ابـزار   أتـرين و ت  ترتيب، جايگاه و نقش بزرگ     ينا هب. استجمهوري   رياست

ده اسـت بـسياري   ش يعني صداوسيما سبب ،هاي اخير ه طي سالژ بوي ،اي انتخابات  رسانه
 يا مناظره نامزدها و يـا  معرفي ،گيري نهايي خود را جلسات گفتگو   م مبناي تصميم  از مرد 

حاد جامعـه   آ به   آنان رساندن پيام مستقيم     رايبكه رسانه ملي    ديگري  هاي تبليغي    فرصت
  . قرار دهندآورد، فراهم مي

 موفقيـت يـا     بـديهي اسـت   تبليغ همراه است و     انتخاباتي با   واقعيت اين است كه هر      
اي در رساندن صـداي فـرد     ارتباط تنگاتنگي با پوشش رسانه ،شكست تبليغات انتخاباتي  

اي  سـو و كـاركرد رسـانه    و  سـمت ،رو از ايـن .  دارد دهندگان  يأريا حزب به سمع و نظر       
 يـك از  روزي يا شكست هرپي درجمهوري اسلامي ايران در انتخابات ملي نقش كليدي         

بايد پرسيد بازيگراني كه براي انتخاب شدن       . عهده دارد  برها و احزاب     اين افراد يا گروه   
گونه قضاوتي   كنند تا چه اندازه از امكانات رسانه ملي برخوردارند؟ بدون هيچ           تلاش مي 

اند كه    بوده يهاي  در تمامي ادوار انتخاباتي هميشه افراد و گروه        توان گفت    باره مي  در اين 
اند و موفقيت آنان را ناشي       ها كرده  ه ملي را متهم به جانبداري از ديگر افراد و گروه          نسار

نبايـد   صـحت داشـت   اگر اين انتقاد  روشن استالبته. اند از اين دسترسي ويژه برشمرده   
جريانـات  بـه    وابستهها و افراد      در حاكميت گروه   يتغيير و تحول  ي يا   جاي بهجاگونه   هيچ
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 تغييرات و   ،در تمامي ادوار انتخاباتي   ما   كه  حالي داد در   رخ مي كشور  مختلف سياسي در    
شـاهد  خواهـان حاكميـت      سياسـي هـاي مختلـف      افراد و گـروه   را  ي جدي   يها يجاي بهجا

 سياسـي كـشور از دسترسـي نـابرابر بـه      هـاي   طيـف همواره يكـي از حال،    با اين . ايم  بوده
اي انتخاباتي خـود نـسبت بـه طيـف حـاكم            ه نظر و برنامه    امكانات رسانه ملي براي اعلام    

اي ديگر از    اين طيف كه زماني خود حاكم بر كشور بوده است در دوره           . مند بوده است   گله
 طيـف حـاكم ديگـري را در         ،شـود  دادن قـدرت وي مـي       انتخابات كه منجر بـه از دسـت       

 تقدند هرچنـد  مع اين دسته از منتقدان   . دهد  رسانه ملي مورد انتقاد قرار مي      هدسترسي برتر ب  
كند، در اغلـب      هاي مختلف برخورد مي     طرف با جناح     بي اي  به گونه در مواردي    سيما و صدا

  .دهد ميمثبت اي   پوشش رسانه،جناح خاص حاكمموارد به 
هاي رسمي رسانه ملي در زمان انتخابات، بر الزامـات          اين در حالي است كه در بيانيه      

هاي سياسـي،     مختلف گروه  رايامعه، بررسي آ   ايجاد نشاط سياسي در ج     راياين رسانه ب  
كيـد  أو مقـام معظـم رهبـري ت      ) ره( طرفي، توجه به رهنمودهـاي امـام خمينـي         حفظ بي 

خاصي اعـم  ويژه و انتخاباتي  كاركردملي ؛ با توجه به اينكه رسانه       افزون بر اين  . شود مي
اقتدار كـشور و    از دعوت همگان به شركت در انتخابات، ايجاد انگيزه در مردم، افزايش             

 صداوسـيما   طرف نبودن   شائبه بي ايجاد تحرك سياسي در جامعه دارد، هرگونه عملي كه          
هاي  در سال، خاصي را موجب شود  و حمايت رسانه ملي از يك جريان يا گروه سياسي           

  .اخير كمتر مشهود بوده است
 ـ ژجمهوري بـوي    تا دور ششم انتخابات رياست     ، تقريباً ترتيب  اين  به  ـ ه  ه ب ل شـرايط   دلي

هـاي سياسـي و انقلابـي و نيـز           خاص كشور و جايگاه عميق و مردمي برخي شخصيت        
اگرنـه  ( ،آشنايي ديرينه، گسترده و فراگير مردم با افراد شاخص نظام جمهـوري اسـلامي      

 ؛بيني بود    نتايج آرا كمابيش قابل پيش     ،جمهوري انتخابات رياست در اكثر    )در همه موارد  
يشه فرياد جمعيت انبوه و ميليوني نمازگزاران جمعـه در معرفـي            كه براي مثال، هم    چنان
را از   كرد و نتـايج آن      حركت مردمي انتخابات را ترسيم مي      ،جمهوري  برتر رياست  نامزد

ي جمعـي    هـا  ثير رسـانه  أتبود   موجب شده  اين موضوع     و ساخت قبل قابل تشخيص مي   
در اما  . رنگ جلوه كند   سيار كم بويژه رسانه ملي بر سرنوشت انتخابات تا حدي اندك يا ب          

هـاي   بنـدي   با پررنگ شـدن جنـاح      ،1376 سال   يعنيجمهوري دور هفتم     انتخابات رياست 
 اجتمـاعي و اقتـصادي       سياسـي،  هاي  ها و گرايش    در ديدگاه  هاي موجود   سياسي و تفاوت  
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 هاي آنـان بـه مـردم        انتقال افكار و برنامه     معرفي و   جايگاه و نقش رسانه ملي در      نامزدها
 از طريـق  هـر نـامزد   زمان و ميزان حضور و نوبت ارائـه برنامـه   يافت و اهميت بيشتري   

 حتـي در  كه  چنانگذاري آن بر افكار عمومي مورد توجه قرار گرفت  ثيرأ در ت  ،رسانه ملي 
  .دشگذاري دوچندان  ثيرأ اين اهميت و ت،جمهوري روزهاي پاياني تبليغات رياست

هاي رقيـب    طرفهاي بحثها و    تند برخي گفتمان  توانسنيز   مطبوعات   1380در سال   
ند كه  دهه در اختيار كساني قرار      ژجمهوري را به مردم منتقل كنند و بوي        انتخابات رياست 
 نـشريات   وها ظهور روزنامه.  اثربخشي به رسانه ملي داشتند از نظر تري   دسترسي محدود 

 از   غيرديگري  اي    رسانه هايار اينترنتي و ابز   هاي  پايگاه ، اقتصادي تازه  ، اجتماعي ،سياسي
دليل ه ها ب  با بسته شدن برخي روزنامه .يافتشدت گسترش    ه در اين دوران ب    ،رسانه ملي 

 رقبـاي   ،هـاي بعـد    هاي قانوني طـي سـال      برخي محدوديت ايجاد  تخلفات اعلام شده و     
عات مندي از اخبار و اطلا      بهره درصددهاي اينترنتي     پايگاهصورت    هبكه  اي   جديد رسانه 

را بـويژه  اي   و اين تحـول رسـانه   يافتندنظيري   گسترش روزافزون و بي   بودند،  دولتي   غير
  .بخشيدندشدت   1380جمهوري   از انتخابات رياستپس
سـابقه توجـه بـه      ترين عوامـل رشـد و گـسترش بـي          جمله مهم  ترتيب، شايد از   ينا  هب

هـاي   رخـي محـدوديت   علاوه بر ب ،هاي اخير  هاي شخصي طي سال    سايت اينترنت و وب  
تمامي  راينبود امكانات كافي ب    ،شمار چند اندك رسانه ملي در پوشش نامحدود و بي         هر

مخاطبان چه در انتقال و چه در دسترسي به اخبار و افكـار مـورد نظـر يعنـي دسترسـي            
در مـواردي   ملي و  گسترهطي كه انتخابات با     رايواقع، در ش   در. نابرابر به رسانه ملي باشد    

برگزار  شوراها و مجلس شوراي اسلامي       ،جمهوري  رياست  تحت عنوان انتخابات   متعدد
هاي اينترنتي نقـش تبليغـي خـود را در مقايـسه بـا               پايگاه  ها و     روزنامه شود، در عمل    مي

 ـ    رفته مي  رنگ يا در مواردي از دست      رسانه ملي كم    دررويكـرد ترويجـي     شتر  بيننـد و بي
 فنّـاوري كـه بـر پايـه       هاي عمومي     رسانهنيافتن  توسعه   دليل   بههمچنين،  . گيرند  ش مي پي

هـاي    هـا و پوسـتر       رقابت تبليغـاتي در روزنامـه      ندرايف، تمامي    قرار دارند  محور اطلاعات
هـاي هنگفـت تبليغـات        هاي موجود، هزينـه      محدوديت دليل   بهخورد و     كاغذي رقم مي  

با ترديـد مواجـه     امر  اين  . دوش  مكتوب با كاركردي نامطلوب بر دوش جامعه گذاشته مي        
كيـد بـر گـسترش    أ تلمتقاب طور بهپي دارد و   افكار عمومي درنزد ها را در      روزنامه شدن

  .شود انتخابات سبب ميزمان در را نقش محوري رسانه ملي 
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 بـدون   ،دسـت آمـده    ه نتايج ب  ،1384 در سال    ،جمهوري در دور نهم انتخابات رياست    
تنهـا   اما ايـن رسـانه نـه   . ممكن بود  ناآشنا غيرهاينامزدايفاي نقش رسانه ملي در معرفي     

نحـوه   معرفـي  با بلكه   كردجمهوري آشنا     رياست نامزدهايهاي    با افكار و برنامه    مردم را 
 مورد نظرشـان  نامزد نقش كليدي در گرايش مردم به       ،نانآيك از    زندگي و معاشرت هر   

 كه در   نامزدها معاشرت    آداب نحوههاي گوناگون رفتاري و      منشآشنايي با   آيا  . ايفا نمود 
حتـي  اهميتي برابر يا هاي سياسي، اقتصادي و اجتماعي آنان از   در مقايسه با برنامه  ،ايران

اسـت و    قابـل انتقـال      ، بدون اسـتفاده از رسـانه ملـي        برخوردار است، در مواردي بيشتر    
 طـور   بـه ؟  د خود تأثيرگذار باش    مورد نظر  نامزد در انتخاب    مردمگيري   تصميمتواند بر     مي

گاه شنيدن جاي ديـدن را       به همين دليل است كه در فرهنگ زبان فارسي هيچ         .  خير قطع
نظيـر ديـدن و شـنيدن      اهميت اسـتراتژيك و بـي     ،)شنيدن كي بود مانند ديدن     (گيرد نمي

جمهـوري فـراهم      در جريان انتخابـات رياسـت       بويژه را آنامكان  مستقيم كه رسانه ملي     
هـا و     در ابتـداي فعاليـت     كـم   دستحقيقت كمتر كسي    در  دي كه    فر شود  مي سبب   ،كند مي

  . دشو برنده نهايي انتخابات ، تصور پيروزي او را داشته باشدهتوانست مبارزات انتخاباتي مي
 يـك رويـداد   ،1384جمهـوري سـال    ترتيب، با توجه به اينكه انتخابات رياست   ينا هب

 بـا ديگـر انتخابـات ملـي تفـاوت      ر اصلدالمللي بود و از اين جهت      ثيرات بين أملي با ت  
اي محـدود بـه       در گـستره   ،ه از طريق رسانه ملي    ژرساني آن بوي    شت، تبليغات و اطلاع   اد

ثر ؤاز همين رو، لازم بود صداوسيما علاوه بر كارايي و نفوذ م           . وجه كارايي نداشت   هيچ
فكـران سياسـي و     جوانان، فعالان، انديشمندان و مت    بويژه  هاي جامعه     در ميان تمامي لايه   

اهميت اين قـضيه    . المللي را نيز فراهم كند     رساني بين   بتواند زمينه اطلاع   ،اقتصادي كشور 
هـاي خبـري داخلـي و        هـا و شـبكه      ايگاهپ ها و     تا حدي بود كه حتي بسياري از روزنامه       

مطـرح شـده از     ها، منابع خبري خود را مباحث         نامزدخارجي در انتشار اخبار مربوط به       
  ).1385حسيني،  (كردند هاي تلويزيوني اعلام مي  در نطقامزدهاسوي ن

  گيري نتيجه

ه در عرصـه تبليغـات انتخابـاتي داوطلبـان نماينـدگي            ژ بوي  بيشتر عدالت   برقراري هرچه 
اسـت   نظام تبليغاتي مناسـبي      نيازمند تدوين  ،جمهوري  اسلامي يا رياست   رايمجلس شو 

  . ندكمند  بهرههاي برابر تبليغي   از فرصت را افرادكه
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شـركت   با توجه به اينكه رسانه ملي كاركرد انتخاباتي خاصي اعم از دعوت همگان بـه   
در  ... در انتخابات، ايجاد انگيزه در مردم، افزايش اقتدار كـشور، ايجـاد تحـرك سياسـي و                

 صداوسيما و حمايت رسانه ملـي از        طرف نبودن   شائبه بي جامعه دارد، هرگونه عملي كه      
 به منافع كل كـشور خواهـد   اي ، ضربهرا موجب شود يا گروه سياسي خاص     يك جريان   

هـاي نـابرابر بـه رسـانه ملـي در انتخابـات را بازتوليـد و                  بود و نتايج احتمالي دسترسي    
 امكانات صداوسيما در    ،اگر در دوران انتخابات ملي    اينكه،  بر  علاوه  . خواهد داد افزايش  

  انتخابـات بـه  ،سـو   از يكشود  رار گيرد سبب مي هاي سياسي قانوني ق    اختيار همه جريان  
ن، رايبناب.  تعلق گيرد  گانصورت عادلانه برگزار شود و از سوي ديگر سرمايه ملي به هم            

 تنهـا    نـه  ،طرفي و رعايت عدالت در دسترسي برابر به رسانه ملي در دوران انتخابـات              بي
موجـب   انتخابـات را     دار ملـي در    شور و نشاط انتخاباتي و مشاركت حداكثري و معنـي         

 بلكه افزايش پايگاه مردمي نظام جمهوري اسلامي و حفظ اقتـدار و مـشروعيت               شود  مي
 تهديـد   امكـان  هيچ قدرت داخلي و خارجي       ،در اين صورت  . كند ملي را نيز تضمين مي    

  .نرم عليه كشور و منافع ملي را نخواهد يافت
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